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Voitures hybrides & électriques

Où en est le Maroc ?

INTERVIEW achat

“ La voiture du futur sera 
électrique et chinoise ”

Abdellah El Mouadden
Directeur général d'Africa Motors

DFSK et Africa Motors 
lancent la marque automobile 
électrique SERES

“ Nous devrons accueillir une «Gigafactory» 
de batteries pour véhicules électriques ”

15 modèles pour 
rouler «propre»

Khalid Qalam, Expert et Consultant automobile
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C
es dernières années, la 
thématique de la voiture 
verte est devenue incon-
tournable. Une quête 

que poursuivent l’ensemble des 
constructeurs mondiaux qui doivent 
impérativement proposer un mix de 
ventes émettant moins de carbone, 
sous peine d’être fortement péna-
lisés par l’Union européenne.
Pour mener à bien cette transition 
énergétique et à en croire les spécia-
listes du secteur automobile, les 
véhicules électriques s’inscrivent 
plus que jamais comme étant une 
solution d’avenir. Aussi, nombreux 
sont les constructeurs automobiles 
qui ont déjà annoncé qu’ils ne fabri-
queront plus de voitures à moteurs 
thermiques. 
Si le Maroc fait montre d’une poli-
tique volontariste pour soutenir la 
mobilité durable, il n’en demeure 
pas moins que l’écosystème qui 
s’y rapporte a encore du chemin à 
faire pour impulser la dynamique 
nécessaire. 
Dans ce présent nouveau numéro 
de Challenge Auto, nous en faisons 
l’écho à travers un dossier dédié aux 
véhicules hybrides et électriques. 
Nous nous sommes demandés où 
en est actuellement le Royaume en 

matière de mobilité électrifiée qui ne 
pourra pas échapper à la tendance 
mondiale et qui sera contraint de se 
diriger dans cette voie. 
Bonne nouvelle : certains importa-
teurs locaux ont déjà fait le choix 
de se lancer totalement dans le 
segment du tout électrique. C’est 
le cas d’Africa Motors (Groupe Auto 
Hall), l’importateur, entre autres de 
DFSK, qui vient de dévoiler en avant-
première une marque automobile 
100 % électrique baptisée SERES. 
Par ailleurs, de nombreux opéra-
teurs locaux disposent d’ores et 
déjà dans leur gamme de modèles 
d’engins électrifiés et tentent de 
sensibiliser, sinon de séduire une 
clientèle qui ne jure actuellement 
que par le diesel.  
Outre ce dossier spécial consacré 
aux véhicules hybrides et électri-
ques, Challenge Auto, en partenariat 
avec Tomobile 360, en profite pour 
revenir durant ce premier semestre, 
sur quelques temps forts qui ont 
émaillé l’actualité des opérateurs 
automobiles locaux tant sur le volet 
business et stratégie, que sur celui 
des dernières nouveautés disponi-
bles dans leurs showrooms. 
Bonne lecture pour ce nouveau 
numéro de Challenge Auto. n
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Sopriam poursuit tambour 
battant, le développement 
du réseau de sa marque 

premium DS Automobiles. Après 
l’inauguration récente d’une 
nouvelle plateforme sur le boule-
vard Al Massira Al Khadra à Casa-
blanca, DS Automobiles a fraîche-
ment inauguré dans la ville ocre son 
5ème DS Store. Un événement qui 
s’est effectué en présence notam-
ment de Khalid Kabbaj, Directeur général de Sopriam, de Nawal Afiq, Directrice de la 
marque DS Automobiles ainsi que les membres du Comité de direction de l’importateur 
de Peugeot, de Citroën et de DS Automobiles dans le Royaume. «Ce nouvel espace d’une 
superficie de 207m² est aménagé selon la charte et les normes de DS Automobiles, offrant 
ainsi des espaces de vente et répondant parfaitement aux besoins d’une clientèle toujours 
plus exigeante grâce à un univers élégant et luxueux», précise le staff de DS Automobiles. 
Il va sans dire, que le client sera accueilli par les tons feutrés et sophistiqués de la marque 
qui font référence au souci du détail et à la qualité des automobiles de la marque DS. 

   DS Automobiles    

un premier DS Store inauguré 
à Marrakech

ILS ONT bougé

> Nawal Afiq

Occupant auparavant 
le poste de Directrice 
communication et trans-
formation digitale au sein 
de Sopriam, Nawal Afiq a 
été promue Directrice de la 
marque DS Automobiles et 
a pris ses nouvelles fonc-
tions depuis plusieurs 
semaines. Elle peut se 
prévaloir d’une carrière 
longue de 22 ans au sein 
de la filiale automobile du 
groupe Al Mada, assortie 
d’une expérience sans 
commune mesure dans 
le milieu automobile. 

> Miles 
Nürnberger

À compter du 1er septembre 
2021, Miles Nürnberger 
rejoint Dacia et Lada en 
tant que Directeur du 
design de Dacia. Il intègre 
le comité de Direction 
sous l’égide de Denis Le 
Vot, Directeur général des 
marques Dacia et Lada. Il 
sera rattaché à Laurens 
van den Acker, Directeur 
du design et membre du 
Conseil d'administration 
de Renault Group.

Constructeur automobile centenaire, Bugatti, va passer sous le contrôle du jeune 
constructeur croate de supercars Rimac, chargé d'inventer à la mythique marque 
de bolides un avenir électrique avec le soutien et l'expérience de Porsche. Mettant 

fin à plusieurs mois de spéculations, Rimac et Porsche (filiale de Volkswagen) ont 
annoncé leur alliance au sein d'une coentreprise, détenue à 55% par le constructeur 
croate. La société baptisée Bugatti-Rimac sera basée à Zagreb et dirigée par Mate 
Rimac, âgé de 33 ans et surnommé par la presse l'Elon Musk des Balkans. L'entité, 
dont Porsche sera actionnaire à 45%, devrait voir le jour avant la fin de l’année. 

L'avenir électrique de Bugatti 
confié au croate Rimac
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DFSK poursuit sa stratégie de promotion auprès de ses clients. La marque distribuée par Africa 
Motors, vient ainsi de procéder au 4ème tirage au sort des gagnants dans le cadre de sa nouvelle 
méga-tombola lancée en mars dernier. L’objectif de cette action, est aussi de promouvoir la 
marque auprès du public.   PAR r.A.

A
frica Motors, 
f i l i a l e  d u 
groupe Auto 
Hall et distri-

buteur de la marque 
D F S K  a u  M a r o c ,  a 
procédé au deuxième 
tirage au sort de sa méga-
tombola lancée en mars 
dernier. Réuni au sein du 
showroom de la marque 
situé au km 12 sur l’auto-
route reliant Casablanca 
à Rabat, le management 
de la marque a effectué 
ce tirage au sort dans 
u n e  a m b i a n c e  b o n 
enfant. Hamid Benki-
rane, Brand manager de 
DFSK, a ainsi rappelé que 
cette nouvelle tombola 
permettra à Africa Motors 
de distribuer 1 million de 
DH sur 10 mois, à raison 
de 10 gagnants tirés au 
sort chaque mois, et qui 
empocheront 10.000 DH. 

« C’est le quatrième tirage 
au sort de notre nouvelle 
tombola. Nous avons 
encore eu 10 nouveaux 
gagnants dont une bonne 
partie vient de Casa-
blanca. Ce qui veut dire 
que la capitale écono-
mique a joué un rôle 
important dans les ventes 
ce mois-ci. Le seul moyen 

de gagner, c’est d’acheter 
un véhicule de la marque 
DFSK », a détaillé Hamid 
Benkirane. « En termes 
de vente, nous sommes 
satisfaits du bilan grâce 
à la tombola dont l’ob-
jectif est effectivement de 
nous permettre de nous 
rapprocher de notre clien-
tèle », a-t-il conclu. n

Hamid 
Benkirane, 
Directeur 
commercial 
et marketing 
d’Africa 
Motors.

La marque DFSK continue de 
faire des heureux gagnants
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Développement durable  
Ford rafle une belle distinction 

Ford Motor Company a été primée 
pour son leadership en matière 
de développement durable 

par l’organisation à but non lucratif 
«Carbon Disclosure Project» (CDP), 
s'assurant, du coup, une place sur la 
prestigieuse «A-List» de cette même 
organisation pour sa lutte contre le 
changement climatique. Faut-il souli-
gner que la protection du climat et la 
gestion de l'eau sont des éléments 
clés de l'approche globale de Ford en 
matière de durabilité à long terme et 
d'accompagnement de la transition 
vers une économie à faible émission de 
carbone. C'est d’ailleurs la deuxième 
année consécutive que Ford, l'une des 

270 entreprises mondiales figurant 
sur la « A-List », a été reconnue par 
le CDP pour ses efforts en matière de 
changement climatique. Ford a, égale-
ment, reçu la notation du CDP pour la 
réduction de sa consommation d'eau 
pendant six années consécutives. 
Aussi, la firme à l’ovale bleu demeure 
une des 106 entreprises dans le monde 
à avoir remporté un tel prix pour la 
sécurité de l'eau. Ford est d’ailleurs 
le seul constructeur automobile 
américain à s'engager à réduire les 
émissions de CO2 conformément à 
l'accord de Paris sur le changement 
climatique. Au début de cette année, 
l'entreprise a annoncé son intention 

d'atteindre la neutralité en carbone 
à l'échelle mondiale pas plus tard 
que 2050, tout en fixant des objectifs 
intermédiaires urgents pour lutter 
contre le changement climatique. Le 
constructeur automobile américain 
qui investira plus de 11,5 milliards de 
dollars dans les véhicules électriques 
jusqu'en 2022. 

Avec l'arrivée récente de la deuxième 
génération du Nissan Juke, le pion-
nier des crossovers urbains, puis le 

lancement en février du troisième opus 
du Qashqai, ainsi que la présentation 
mondiale du crossover 100% électrique 
Ariya en juillet dernier, la quatrième 
génération du Nissan X-Trail viendra 
compléter la gamme Nissan en Europe à 
l'été 2022. Sa première mondiale a eu lieu 
au dernier Salon Automobile Shanghai. 
Cette quatrième génération de l’engin 
progresse de façon notable sur le plan du 
style et hérite d’un intérieur spacieux et 
élégant doté des dernières technologies de 
pointe de Nissan. Le nouveau X-Trail sera 
disponible en Europe, notamment avec la 
motorisation e-POWER chère à Nissan.

Nissan X-Trail 
La 4ème génération 
débarquera en 2022Bonne nouvelle pour Jaguar Land Rover à l’international 

qui a renoué avec les bénéfices et généré un flux de tréso-
rerie positif au troisième trimestre, grâce à un net rebond de 
ses ventes (+ 53,3 %) et de son chiffre d’affaires (+ 52,2 %) par 
rapport au trimestre précédent qui avait été durement impacté 
par la pandémie de coronavirus. Le constructeur britannique, 
filiale de l’Indien Tata, a dégagé sur la période juillet-septembre 
un bénéfice avant impôts de 72 millions d’euros. A noter, que le 
constructeur a attribué l’amélioration de ses résultats notam-
ment à la reprise de ses ventes, à son plan de transformation 
Charge+ et à des taux de change favorables.

  Jaguar Land Rover 
Tous les indicateurs sont dans 
le vert 
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DS STORE AL MASSIRA AL KHADRA CASABLANCA
82, BOULEVARD AL MASSIRA AL KHADRA, CASABLANCA � TÉL: 0529063709

DS 7 CROSSBACK
E�TENSE 4X4

HYBRIDE RECHARGEABLE. 300CH.

DSautomobiles.ma
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Maserati vient fraîchement de dévoiler la version 
hybride de son SUV Levante. Disponible à l’inter-
national à partir de cet été, le premier SUV hybride 

de la marque au trident sera basé sur une technologie 
hybride douce qui offre une assistance électrique à un 
moteur traditionnel. «Une plateforme hybride rechargeable 
aurait ajouté trop de poids à la voiture, compromettant 
les performances», s’est exprimé sur le sujet Francesco 
Tonon, responsable du développement de produits pour 
la marque. Techniquement, le Levante hybride combine 
un 2,0 litres quatre-cylindres essence qui délivre 330 
chevaux pour un couple de 450 Nm, associé à un système 
hybride de 48 volts. La vitesse maximale de l’engin est 
annoncée à 240 km/h, le 0 à 100 km/h étant abattu en 6 
secondes. Maserati a par ailleurs annoncé qu’il proposerait 
des versions hybrides ou entièrement électriques de ses nou-
veaux modèles et que toute sa gamme serait électrifiée d’ici 

à 2025. Faut-il préciser que le constructeur italien propose 
déjà une version hybride de sa berline Ghibli, tandis que 
son nouveau SUV Grecale, attendu au second semestre de 
cette année, sera également disponible en version hybride. 

Aussi, le premier véhicule entièrement électrique de la mar-
que est attendu l’année prochaine ; il s’agit de la nouvelle 
Gran Turismo, qui sera suivie des versions électriques de la 
nouvelle Gran Cabrio et de la supercar MC20.

C’est acté ! BYD a lancé sa technologie baptisée super 
hybride DM-i. Cette dernière, qui met l’accent sur une 
consommation de carburant ultra-faible se base sur l’élec-

tricité. Alimenté par une batterie de très grande capacité, un 
véhicule utilisant la DM-i est principalement entraîné par un 
moteur électrique de grande puissance enveloppé de fil plat. Par 
rapport aux véhicules utilisant les technologies hybrides tradi-
tionnelles, les véhicules équipés de la DM-i dépendent moins du 
moteur thermique et des combustibles fossiles, de sorte que la 
consommation de carburant est considérablement réduite. 

Technologie  Le chinois BYD lance 
le «super hybride DM-I» Le chiffre

1.000 Km 
C’est l’autonomie électrique 

dont devrait disposer l’ET7, la 
nouvelle berline du construc-
teur automobile chinois Nio. 

L’engin embarque jusqu’à 150 
kWh de batterie, le tout pour un 
prix de vente annoncé bien in-
férieur à celui d’une Tesla Mo-
del S affichée à 88 990 euros. 

  Mobilité électrifiée    

Le Maserati Levante se convertit à l’hybride 
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Un pick-up taillé pour l’aventure

Filiale du groupe Safari, Comicom, l’importa-
teur exclusif de Mahindra dans le Royaume, 
élargit son réseau de distribution s’agissant 

de la marque Mahindra. En effet, il vient d’inaugurer 
une succursale flambant neuve à Agadir dédiée à la 
marque indienne. Située à l’avenue Mohammed VI, 
route de Biougra, Aït Melloul, la succursale d’Agadir 
s’articule autour d’un showroom d’une superficie 
d’exposition de 270 m². Il hérite d’un environnement 
moderne entièrement dédié à l’accueil et à la satisfac-
tion client. Il dispose de l’équipement, de l’outillage et 
du matériel de diagnostic nécessaires à tout type d’en-
tretien et de réparation. Aussi, le service après-vente 
est assuré et géré par une équipe de professionnels, 
formée pour répondre au mieux aux attentes de la 
clientèle de la marque. 

Réseau de distribution 
Comicom lance 
Mahindra à Agadir

Depuis le début de la pandémie de la Covid-19, Ford 
Motor Company a dédié d’importantes ressources 
afin d’aider les communautés mondiales et les 

organisations humanitaires impliquées dans l'aide aux 
membres les plus vulnéra-
bles de notre société. Préci-
sément par le biais de son 
partenaire mondial Global-
Giving, Ford Motor Company 
Fund, la branche philanth-
ropique du constructeur 
américain, vient d’étendre 
son appui à la communauté 

en faisant un don de près de 400 000 DH pour soutenir 
le programme «Sport Social Innovation Lab.» (SSIL) 
lancé par TIBU Maroc. Faut-il souligner que le SSIL est 
le premier incubateur entièrement dédié aux jeunes dési-
reux de lancer des initiatives entrepreneuriales répondant 
aux enjeux sociaux et environnementaux par le sport. 
Le SSIL promeut la création de start-up dans plusieurs 
registres comme «sport et éducation», «sport et santé», 
«sport et technologie» et «sport et environnement». 

Ford et Ford Fund soutiennent 
le programme du «Sport Social 
Innovation Lab.» 

Hyundai vient de présenter le Santa 
Cruz, un pick-up compact basé sur 
le Tucson et réservé pour l’instant 

au marché américain. Il est annoncé 
comme étant compact et pratique au 
quotidien, mais aussi paré pour les esca-
pades grâce à son espace de chargement 
ouvert et ses quatre roues motrices. Le 
Santa Cruz mesure tout de même près de 5 
m, 1,91 m de large et 1,69 m de haut. Quant 
à la benne, elle est de taille variable, de 
1,23 m à 1,32 m de long. Sur le plan tech-
nique, le Hyundai Santa Cruz s'appuie sur 
deux moteurs à essence de 2,5 litres. Sous 
le capot, on retrouve au choix deux blocs 
essence, l’un de 190 chevaux et l’autre doté 
d’un turbo délivrant 275 chevaux. 

  Hyundai Santa Cruz    
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Les exportations du secteur automobile se sont chiffrées à 35,4 
milliards de DH au titre des cinq premiers mois de 2021, en 
augmentation de 49,5% par rapport à fin mai 2020, selon l’Office 

des changes. L’Office des changes indique que cette évolution s’explique, 
principalement, par la hausse des ventes des segments de la construction 
(+44%), du câblage (+47,4%) et de l’intérieur véhicules et sièges (41%). 

C’est la cylindrée de l’inédit V6 3,0 litres bi-turbo de la nouvelle Ferrari 
296 GTB (pour Gran Turismo Berlinetta). Il développe la bagatelle 
de 663 chevaux et est accouplé à un bloc électrique de 167 chevaux 

pour une puissance cumulée de 830 chevaux et 740 Nm de couple. 

35,4
milliards

de dh

C’est le nombre de voitures neuves 
vendues durant le mois de juin 
dernier contre 14 501 au cours 

de la même période de 2019, soit une 
progression de 27,41% selon l’Associa-
tion des importateurs automobiles au 
Maroc. Le cumul des ventes du premier 
semestre de l’année en cours s’est 
chiffré à 94 025 unités, soit une crois-
sance de 14,13% comparé à 2019. 

19 976 

Dix-sept personnes ont été tuées et 2382 autres 
blessées, dont 91 grièvement, dans 1760 accidents 
de la circulation survenus en périmètre urbain 
durant la semaine allant du 28 juin au 04 juillet 
2021, selon la Direction générale de la sûreté 

nationale (DGSN).

cm32 992

17

Un million et demi d'emplois 
et près de 160 milliards 
d'euros, c’est le poids 

économique direct et indirect du 
sport automobile mondial en 2019, 

selon une étude du cabinet Ernst 
& Young pour la Fédération inter-
nationale du sport automobile 
(FIA). Cette étude a été menée en 
2019 dans 145 pays membres de 
la FIA. Dans le détail, L'industrie du 
sport automobile mondial génère 
un chiffre d'affaires direct de 59,2 
milliards. 

1,5
million
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Car Of The Year Morocco 2021 

Le Ford Kuga titré  

gamme au Maroc», s'est 
exprimé pour l'occasion 
Abdelouahab Ennaciri. Et 
le Directeur Général de 
Scama de poursuivre : «ce 
prix vient également récom-
penser le travail des équipes 
et leur engagement continu 
pour faire du Kuga et de l’en-
semble des modèles de notre 
marque des modèles de réfé-
rence et qui travaillent sans 
cesse pour offrir à nos clients 
une expérience clientèle 
mémorable, en accord avec 

C
’est en présence 
des opérateurs 
automobiles, du 
jury ayant parti-

cipé à cette élection, des 
partenaires ayant soutenu 
l’événement, mais égale-
ment du public, ou plus 
exactement des inter-
nautes qui ont pu suivre 
cette cérémonie en direct 
via les réseaux sociaux, 
compte tenu des mesures 
sanitaires à respecter en 
raison de la pandémie, 

que le gagnant de cette 
deuxième édition du 
COTY a été révélé. Et c’est 
le Ford Kuga, un SUV fami-
lial, qui s’est adjugé le titre 
face à de sérieux préten-
dants au rang desquels 
l’Audi Q3 Sportback, le Kia 
Niro, le Mercedes GLA, le 
Peugeot 2008, la Renault 
Clio 5 et le Renault Captur. 
«Le prix du Morocco Car 
Of The Year décerné au 
Ford Kuga vient couronner 
un best-seller de notre 

L’élection du «Car Of The Year (COTY) Morocco 2021» a connu son épilogue. Pour cette 2ème 

édition de l’événement, c’est le Ford Kuga qui a raflé la mise.  

Le Ford Kuga, grand 
gagnant de cette 2ème 

du Car Of The Year 
Morocco 2021.
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la vision de notre marque 
et leurs attentes». Achraf 
El Boustani, Directeur 
Général de Ford Afrique – 
Direct Markets a quant à lui 
déclaré : «je remercie l’Aivam 
ainsi que tous les membres 
du jury qui ont accompli 
un excellent travail lors des 
sélections. Nous sommes 
ravis que le nouveau Ford 
Kuga ait remporté cette 
édition 2021 du «Morocco 
Car Of The Year». Le Ford 
Kuga s’est imposé, au fil des 
années, comme un acteur 
majeur du segment des SUV 
au Maroc».

Une édition rondement 
menée

Une 2ème édition du 
COTY qui a tenu 
toutes ses promesses. 

A cet effet, Adil Bennani, 
Président de l’Association 
des importateurs de véhi-
cules au Maroc (Aivam) n’a 
pas manqué de souligner au 
cours de cette cérémonie l’en-
gagement des partenaires et 
autres sponsors soucieux de 
contribuer à la réussite de ce 

COTY, mais aussi l’ensemble 
des importateurs automo-
biles qui ont joué pleine-
ment le jeu. M. Bennani qui 
a profité également pour 
souligner l’implication des 
membres du jury qui ont 
eu à cœur de contribuer 
à la réussite de cet événe-
ment. Il a par ailleurs salué 
le staff et les partenaires de 
l’Aivam qui ont organisé de 
belle manière cette dernière 
édition du COTY. n

Le staff de l’AIVAM, les importateurs 
automobiles, les partenaires de 
l’événement et le jury du COTY ayant pris 
part à cette 2ème édition de l’événement.

Abdelouahab Ennaciri, Dg de Scama-
Ford recevant des mains de Benaceur 

Boulaajoul, Directeur de l’Agence nationale 
de la sécurité routière et de Noureddine Dib, 

Directeur du Transport Terrestre et de la 
Logistique au sein du ministère, le trophée 

du Car Of The Year Morocco 2021.
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1. de g. à d. : Nassereddine Obada, 
Adil Bennani et Rachid Fadouach, 
respectivement vice-Président, Président et 
Administrateur de l’AIVAM.
2. Abdelouahab Ennaciri, Victor Elbaz,  PDG 
de CAC, Cédric Veau, DG de Kia Maroc et 
Amine Cherkaoui.
3. Aziz Cherkaoui, Président du Directoire et 
Amine Cherkaoui, Directeur général délégué 
de l'AIVAM.
4. Adil Bennani, en maître de cérémonie.
5. Maître Majid Benjelloun Zahr, notaire 
de l’événement, remettant à Jalil Bennani,  
Président du jury, le pli du véhicule gagnant.
6. Jalil Bennani révélant le véhicule 
gagnant.
7. Abdelouahab Ennaciri, Dg de Scama-Ford 
brandissant le trophée.
8. L’ambiance était au rendez-vous.  

1 2

5

4

3

6

87
Scannez le QR Code pour 
visionner la vidéo de cet 
événement sur :
Challenge Maroc Officiel
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Quid de la présence et des performances commerciales de Ford, notamment en Afrique 
du Nord et en Afrique subsaharienne durant le premier semestre ? Comment la marque 
amorce-t-elle le virage de la transition énergétique automobile s’agissant des véhicules 
propres dans ces régions ? Achraf El Boustani, Directeur Général de Ford Afrique – Direct 
Markets revient de façon plus explicite sur ces différentes thématiques, en nous livrant à 
travers cet entretien son éclairage.  propos recueillis par  D.J. 

«Notre partenariat avec notre 
distributeur Scama-Auto Hall 
est ancien et pérenne

Challenge : Quel bilan commer-
cial faites-vous de la représenta-
tivité de Ford depuis le début de 
l’année 2021 via vos distributeurs 
pour l’Afrique du Nord et l’Afrique 
subsaharienne ? Et qu'en est-il de 
votre performance commerciale 
au Maroc durant ces cinq derniers 
mois ?   
Achraf El Boustani : Au Maroc, on 
peut finalement parler de reprise du 
marché automobile. Les chiffres de 
l’Association des Importateurs de Véhi-
cules Automobiles Montés (AIVAM) 
montrent une hausse de 11,8% des 
ventes sur les cinq premiers mois de 
2021, par rapport à la même période 
de 2019. Rien que pour le mois de mai, 

les statistiques traduisent une belle 
progression des nouvelles immatricu-
lations, de l’ordre de 13,6%, compara-
tivement à la même période il y a deux 
ans. Dans ce contexte, Ford profite de 
l’embellie, même s’il convient de noter 
que les contingences internationales, 
comme le Brexit et la pénurie des 
semi-conducteurs qui ont frappé l’in-
dustrie fin 2020 freinent la relance, 
en raison notamment d’une baisse des 
stocks. Néanmoins, l’Afrique dans son 
ensemble, fait preuve d’une grande 
capacité de rebond. Si l’on s’en tient à 
l’Afrique subsaharienne, l’Association 
Africaine des Constructeurs Automo-
biles (AAAM) estime que les ventes 
annuelles de véhicules neufs, hors 

Achraf El Boustani, 
Directeur Général de Ford Afrique – Direct Markets
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Afrique du Sud, pourraient passer 
de 100 000 unités aujourd’hui à 2 
millions d'unités d’ici quinze ans. 
Cela reste une projection, mais 
elle traduit toute la confiance des 
marchés. D’autre part, les pays 
d’Afrique subsaharienne connaissent 
des cycles de livraison plus longs, 
ce qui a limité l’impact des arrêts 
de la production dû aux fermetures 
des usines pendant les périodes 
de confinement, ce qui fait que 
dans cette période post-crise nous 

pouvons répondre aux demandes 
des consommateurs dans tous les 
pays dans lesquels nous opérons, 
dans cette région, car l'épuise-
ment rapide des stocks n’a été à 
aucun moment un souci. Concer-
nant l’Afrique du Nord, et je pense 
ici tout particulièrement au Maroc 
et à l’Égypte, où se trouvent nos 
deux principaux bassins de clients 
sur le continent, ces marchés s’en 
sortent relativement bien et se 
maintiennent à de belles places 
dans les classements régionaux 
des ventes automobiles. 

Challenge : Quelles sont vos 
attentes pour le deuxième 
semestre qui s’annonce ? 
Elles sont fortes et nous observons 
que tous les signes d’une relance 
durable et positive sont au rendez-
vous. Plus largement, nous sommes 
déterminés à maintenir et même 
renforcer notre engagement en 
faveur de nos clients au Maroc. 

Nous avons une longue histoire avec 
le Royaume, notre partenariat avec 
notre distributeur Scama-Auto Hall 
est ancien et pérenne, et nous sommes 
heureux de cette collaboration fruc-
tueuse qui nous permet d’accompa-
gner nos clients tout au long de leur 
parcours d’achat et à chaque étape 
de la vie de leur véhicule. En 2021, 
nous allons également capitaliser 
sur les réussites commerciales de 
la nouvelle Focus et de la dernière 
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génération du Kuga, qui ont 
reçu un très bel accueil sur le 
marché national, ainsi que sur 
le succès de notre gamme de 
véhicules utilitaires. La diver-
sification de notre portefeuille 
de véhicules va donc se pour-
suivre, toujours dans l’objectif 
de répondre aux attentes sur 
l’ensemble des segments : cita-
dine, pick-up, SUV, coupé ou encore 
cabriolet et cela, de façon à ce que 
notre offre reste la plus diversifiée. 

Challenge : Le Royaume constitue 
une base arrière importante pour 
Ford, assurant notamment à la 
marque le sourcing de certains 
de ses sites de production en 
Europe. Quel regard portez-vous 

sur cette activité ? 
Le Maroc a toujours été un 
pays à part pour Ford. Le 
Royaume dispose d’une 
main-d’œuvre qualifiée et 
motivée, d’un écosystème 
de fournisseurs qui progresse 
année après année, ainsi que 
d’une excellente accessibilité 
portuaire et de nombreux 

accords de libre-échange avec le 
reste du monde. C’est également un 
pays qui joue un rôle majeur dans 
l’industrie automobile mondiale. En 
nous installant au Maroc pour nos 
opérations dans la région, nous avons 
parfaitement compris ce leadership 
et nous n’avons cessé depuis, d'œu-
vrer à conforter la place du Royaume 
en tant que premier exportateur de 

La nouvelle Ford 
Focus a reçu, tout 
comme le nouveau 
Ford Kuga, un très 
bel accueil sur le 
marché national.
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véhicules en Afrique. Nos opéra-
tions d’achat auprès des fournisseurs 
marocains ont ainsi contribué à la 
création d’un écosystème local, à 
partir du parc industriel de Tanger, 
et permis de créer des milliers d’em-
plois au Maroc.

Challenge : Ford a déjà amorcé 
le virage de la transition éner-
gétique automobile et a réaf-
firmé ses ambitions en matière 
de véhicules propres. Comment la 
marque va-t-elle se positionner à 
court terme avec ce type de véhi-
cules sur les marchés d'Afrique 
du Nord et d’Afrique subsaha-
rienne ?
Le développement durable est depuis 
longtemps, inscrit dans l’ADN de 
la marque. Ford fait de la mobilité 
durable un axe majeur de sa stratégie 
de développement, et cela passe par 
des innovations continues sur le 
segment des véhicules électriques, 
hybrides et hybrides rechargeables. 
La tendance mondiale est déjà bien 
installée, et nous sommes convaincus 
que le marché marocain a les atouts 
pour y répondre favorablement. Pour 
accélérer le passage vers des véhi-
cules propres, il convient cependant 
de multiplier la présence des bornes 
de recharge rapide sur le réseau 
routier, ou encore de proposer un 
mécanisme d'incitation afin de favo-
riser un basculement rapide vers la 
mobilité verte. En tant que marque 

historique au Maroc, nous avons 
fait le choix de nous inscrire dans 
ce mouvement et, c’est une de nos 
priorités, de consolider notre posi-
tionnement en matière de mobilité 
hybride. La commercialisation du 
Ford Explorer PHEV l’an passé, un 
SUV premium de sept places capable 
de rouler en 100% électrique, est un 
premier pas dans ce sens. Ce véhicule 
propose toute la technologie Ford 
en matière de durabilité, mais sans 
faire de concession sur le confort et 
le plaisir de conduire. Son puissant 

moteur essence Ford EcoBoost V6 
3.0 litres bi-turbo, est couplé avec 
un moteur électrique, un générateur 
et une batterie lithium-ion. Celle-ci 
peut être rechargée depuis une source 
d'énergie externe, mais aussi par 
recharge régénérative, simplement 
en roulant. Nous allons poursuivre 
en ce sens et enrichir à l’avenir notre 
gamme, de façon à nous inscrire réso-
lument dans la dynamique mondiale 
née des nouvelles attentes liées à la 
mobilité durable.n

Le développement durable est depuis 
longtemps, inscrit dans l’ADN de la 
marque. Ford fait de la mobilité durable 
un axe majeur de sa stratégie de 
développement, et cela passe par des 
innovations continues sur le segment 
des véhicules électriques, hybrides et 
hybrides rechargeables.
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C
’est au sein de 
la plateforme 
i n d u s t r i e l l e 
de Renault  à 

Tanger que la f iliale 
marocaine de la firme 
au losange a dévoilé en 
grande pompe les Renault 
Express et Express Van. 
Deux nouveaux modèles 
construits au cœur de 
l’usine de Melloussa et 
dont la commercialisation 
est effective depuis le 10 

juin dernier. Une révéla-
tion nationale qui a vu la 
présence de nombreuses 
personnalités au rang 
desquelles Moulay Hafid 
Elalamy, ministre de l’In-
dustrie, du Commerce et 
de l’Économie verte et 
numérique, Hélène Le 
Gal, Ambassadrice de 
France au Maroc, mais 
aussi Marc Nassif, Direc-
teur général de Renault 
Maroc, Mohamed Bachiri, 

Directeur général de l’usine 
Renault de Tanger ou encore 
Mohamed Bennani, Direc-
teur général de la marque 
Renault au Maroc. 
«L’usine de Tanger est un 
projet d’envergure natio-
nale. C’est le fruit de l’ambi-
tion et de la forte volonté du 
Royaume du Maroc dans le 
cadre du développement du 
secteur industriel, en parti-
culier celui de l’automobile à 
travers le Plan d’accélération 
industriel», a tenu à rappeler 
dans son allocution de bien-
venue Mohamed Bachiri. 
Et le Directeur général de 
la plateforme de Melloussa 
d’ajouter : «Renault met le 
Maroc au centre de sa stra-
tégie pour son développe-
ment à l’international et 
s’appuie sur les plateformes 
industrielles et commerciales 
du Royaume pour sa perfor-
mance et sa compétitivité 

Renault Maroc poursuit son ascension industrielle. En effet, les chaînes de montage de 
l’usine de Tanger tournent actuellement à plein régime avec la fabrication des Express 
et Express Van. Deux nouveaux véhicules qui participent pleinement à la montée en 
puissance de la filière industrielle marocaine. 

L’usine de Tanger diversifie son 
offre avec la production des 
Renault Express et Express Van
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globale». Une contribution 
remarquée, celle du Maroc, 
qui s’inscrit pleinement 
dans le cadre du nouveau 
plan stratégique «Renau-
lution» impulsé récemment 
par Luca de Meo, patron 
de la firme au losange. «La 
fabrication au Maroc pour 
la première fois de deux 
nouveaux modèles de la 
marque Renault atteste de 
la compétitivité de l’usine de 
Tanger, de la confiance en la 
plateforme industrielle auto-
mobile marocaine et de la 
qualité de notre partenariat 
avec le Groupe», a déclaré 
pour sa part Moulay Hafid 
Elalamy. 
Précisément, pour la fabri-
cation des deux nouveaux 
Express à Tanger, le staff 

de l’usine a renforcé le 
processus de transforma-
tion de l’outil industriel, 
ce qui s’est traduit notam-
ment par des évolutions 
fortes au sein de l’atelier 
tôlerie avec l’ajout de 32 
robots sur les postes d’as-
semblage final. Par ailleurs, 
l’atelier peinture a hérité 
de nouveaux process; 
idem pour le pôle montage 
qui a dû révolutionner sa 
logistique en intégrant, 
par exemple, le transport 
de pièces par chariots 
filoguidés autonomes, un 
nouvel outil développé par 
les équipes d’ingénieurs 
du site. Et ce n’est pas tout, 
puisque ces derniers ont 
concocté une nouvelle 
ligne d’assemblage s’agis-
sant de l’intégration des 
cockpits de l’Express. Il va 
sans dire, que le staff de 
l’usine de Melloussa a mis 

également l’accent sur le 
volet formation, permet-
tant aux collaborateurs 
de monter en compé-
tences dans de nouveaux 
domaines d’expertise, tels 
que la maintenance robo-
tique ou l’électronique liée 
aux véhicules. À noter que, 
selon le staff de Renault 
Maroc, l’usine de Tanger 
se caractérise également 
par son activité digitale 
qui se veut connectée et 
humaine ; de quoi contri-
buer pleinement à son 
avantage compétitif sur 
le plan national et inter-
national. 

Un écosystème qui met 
le turbo

Qu i d  d e  l ’ é c o -
s y s t è m e  d e 
Renault dans le 

Royaume? Selon Marc 
Nassif, DG de Renault 

La fabrication au Maroc pour la 
première fois de deux nouveaux 

modèles de la marque Renault atteste de 
la compétitivité de l’usine de Tanger, de 
la confiance en la plateforme industrielle 
automobile marocaine et de la qualité de 
notre partenariat avec le Groupe».

Moulay Hafid Elalamy
ministre de l’Industrie, du Commerce 
et de l’Économie verte et numérique. 
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Maroc, les lancements 
industriels des nouveaux 
projets du constructeur 
français constituent un 
levier important du déve-
loppement s’agissant de 
ce même écosystème. Et 
pour cause, l’industria-
lisation des nouveaux 
modèles contribue aussi à 
l’installation de nouveaux 
fournisseurs, apportant 
du coup des technologies 
innovantes alliées à des 
compétences plus poin-
tues. Pour mémoire, le 
nombre de fournisseurs 
de rang 1 installés au 
Maroc a grimpé de 26 à 
76 entre 2015 et 2020. De 
quoi permettre à Renault 
Maroc de franchir la barre 
des 60% d’intégration 
locale. «Nous sommes en 
ligne avec les engagements 
pris avec le Royaume lors 
de la signature du Contrat 
de Performance en avril 
2016», dira Marc Nassif. Et 
le DG de Renault Maroc 
d’ajouter : «notre Groupe 

s’est engagé à atteindre 
65% d’intégration locale, 
assorti d’un chiffre d’af-
faires en matière de sour-
cing estimé à minima à 
1,5 milliard d’euros à l’ho-
rizon 2023». 
Cela dit, la fabrication 
des Renault Express, sans 
oublier celle des modèles 
Dacia actuels et à venir, 
viendra soutenir la posi-
tion du secteur auto-
mobile marocain consi-
déré comme le premier 
pôle exportateur avec 
plus de 80 MMDH en 
2019 et 72,7 MMDH en 
2020. Des performances 
auxquelles il faut asso-
cier les collaborateurs, 
cheville ouvrière du bon 
fonctionnement des plate-
formes industrielles. C’est 
d’ailleurs dans ce cadre, 
qu’une convention collec-
tive relative à l’usine de 
Tanger a été signée entre 
la direction générale de 
Renault et l’Union Maro-
caine du Travail, signe 

du bon climat social qui 
règne actuellement sur le 
site tangérois. Ce qui fait 
dire à M. Elalamy: «les 
partenaires sociaux sont 
un maillon indissociable de 
la chaine de développement 
de notre industrie et de son 
positionnement en tant que 
destination mondiale incon-
tournable». 

Express, une dénomina-
tion historique

Pourquoi Renault 
a-t-i l  exhumé la 
d é n o m i n a t i o n 

Express, un modèle qui, 
faut-il le rappeler, a laissé 
une trace indélébile dans 
les consciences collectives 
durant les années 80 et 90, 
y compris au Maroc ? Peut-
être est-ce déjà une première 
amorce de réponse, tant 
il est vrai que ce véhicule 
a connu un grand succès 
commercial. Toujours 
est-il qu’avec cette nouvelle 

Renault met le Maroc au centre de 
sa stratégie pour son développe-

ment à l’international et s’appuie sur les 
plateformes industrielles et commercia-
les du Royaume pour sa performance et 
sa compétitivité globale».

Mohamed Bachiri
Directeur général de l’usine Renault de Tanger. 
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mouture et dans le cadre 
de sa stratégie «Renaulu-
tion», le constructeur fran-
çais mise pleinement sur le 
segment des combispaces 
et des fourgonnettes. Deux 
engins qui entendent donc 
proposer des solutions sur 
mesure et des prestations 
modernes adaptées aux 
besoins actuels des particu-
liers et des professionnels. 
Dans le détail, l’Express 
mise notamment sur son 
volume de coffre cubant 
800 litres. Il affiche l’une 
des meilleures largeurs de 
porte latérale coulissante 
et offre cinq vraies places. 
La dotation en équipement 
se montre très fournie dès 
l’entrée de gamme, l’engin 
se voyant animer par un 
diesel 1,5 litre dCi délivrant 
95 chevaux, un bloc qui met 
l’accent sur la polyvalence 
d’utilisation, assorti d’une 
consommation de carbu-
rant parmi les plus basses 
de la catégorie. Tarif d’at-
taque de celui qui progressi-
vement remplacera le Dacia 
Docker : 138 000 DH (fini-
tion Life). À moins d’opter 
pour la version intermé-
diaire (baptisée Explore) 
tarifée à 148 000 DH, cette 
dernière devant constituer, 
selon Mohamed Bennani, 
patron de la marque Renault 

au Maroc, le gros des 
ventes. Reste la version la 
plus huppée (Intens) qui, 
elle, se négocie à 162000 
DH. 
Si la clientèle particulière 
dispose d’une offre bien 
calibrée, les professionnels 
n’ont pas été oubliés dans 
la mesure où ils peuvent 
compter sur la variante 
Express Van. Elle entend 
capitaliser sur la vie à 
bord facilitée grâce à ses 
nombreux espaces de 
rangement, son volume 
de chargement de bonne 
facture et aussi le fameux 
1,5 litre dCi. Des profes-
sionnels qui pourront 
compter également une 
palette d’aménagements 

de carrosserie de l’Express 
Van selon leurs besoins 
(véhicules frigorifiques, 
pick-up…). Comptez 
132000 DH (finition Life) 
pour repartir au volant de 
l’engin. À moins de miser 
139 000 DH (finition 
Explore) pour bénéficier, 
entre autres, de l’airbag 
passager, de la climatisa-
tion manuelle, de l’éclai-
rage LED pour la zone de 
chargement. À noter que 
les précommandes des 
Express, pour la clientèle 
qui le souhaite, seront 
ouvertes dès le 1er juin, 
leur commercialisation 
devant s’effectuant dans 
tout le réseau Renault à 
partir du 10 juin. n

Notre Groupe s’est engagé à attein-
dre 65% d’intégration locale, assorti 

d’un chiffre d’affaires en matière de sour-
cing estimé à minima à 1,5 milliard d’euros 
à l’horizon 2023».

Marc Nassif    DG de Renault Maroc.

25reportage

Juillet - Septembre 2021

Tomobile.net Officiel

En partenariat avec



26

Promouvoir la réforme de l’énergie automobile à travers le monde est la principale mission dont 
s’est investi DFSK. C’est dans le Royaume que le géant chinois de la construction automobile, 
conjointement avec son partenaire Auto Hall, vient d’inaugurer son «Africa Marketing & 
Service Center». Un hub en terre marocaine qui devrait leur permettre de conquérir le marché 
automobile africain.  Par D.J.  

Stratégie : 
DFSK crée un hub au Maroc 
pour rayonner en Afrique  

A
ujourd’hui, 
c ’ e s t  a u 
M a r o c , 
grâce à son 
partenariat 

avec le groupe Auto Hall, 
que la joint-venture Dong 
Feng Sokon (DFSK) tisse 
sa toile en faveur de la 
création d’une vie mobile 
intelligente. En inaugu-
rant «l’Africa Marketing 
& Service Center» à Casa-
blanca, le groupe chinois 
et Africa Motors comptent 
investir le marché africain 
avec une offre automobile 
adaptée et tournée vers 
l’avenir. «Aujourd'hui, 
notre coopération stra-
tégique avec notre parte-
naire chinois DFSK vient 
de franchir une étape 
importante avec, d’une 
part, l'inauguration de 

Africa Mo-
tors (Groupe 
Auto Hall) 
et DFSK 
viennent 
d’inaugu-
rer l’Africa 
Marketing 
& Service 
Center, un 
hub en terre 
marocaine 
devant leur 
permettre 
de conquérir 
l’Afrique.

cet Africa Marketing 
and Service Center qui 
constituera une instal-
lation modèle de la 
marque DFSK et contri-
buera à tisser un lien 
entre la base de DFSK 
Maroc et le reste des 
distributeurs en Afrique 
pour la vente, le service 
et la formation», s’est 
exprimé devant la presse 
nationale et d’éminentes 

Africa Motors est une filiale 
d’Auto Hall. Créée en 2015 afin 

de développer l’activité du Groupe 
automobile marocain avec la Chine, 
elle a noué en 2019 un partenariat 
stratégique avec Dongfeng, l'un des 
plus grands fabricants automobiles 
chinois. Le choix de Dongfeng qui 
s’est porté sur Africa Motors a été 
motivé par l’expérience d’Auto Hall 
dans le secteur du matériel roulant. 
Désormais, Africa Motors est le re-
présentant exclusif du géant chinois 
DFSK au Maroc et en Afrique.

Africa Motors 
en quelques mots
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personnalités présentes 
dans le cadre d’une céré-
monie d’inauguration 
Abdellah El Mouadden. 
Et le Directeur général 
d’Africa Motors de pour-
suivre : «d'autre part, cet 
événement est tout aussi 
important puisqu’il s’agit 
du lancement en avant-
première au Maroc de la 
gamme de la voiture élec-
trique SERES. C’est pour 
nous une f ierté d’avoir 
été choisi par DFSK afin 
de préparer la transition 
technologique et l’avenir 
de sa voiture électrique 
SERES, faisant ainsi de 
Casablanca une plateforme 
régionale».

Faut-il préciser que 
le franchissement 
d e  c e t t e  é t a p e 

constitue selon le staff de 
l’importateur de DFSK, la 
conséquence logique d’un 
partenariat fructueux qui 
a débuté courant 2014 et 
qui n’a eu de cesse de se 
renforcer au fil des années. 
Un véritable succès qui, 
selon M. El Mouadden, est 
dû «aux efforts considéra-
bles qu’Africa Motors et 
le groupe Auto Hall ont 
déployés, en proposant 
notamment aux consom-
mateurs marocains des 

p r o d u i t s  d e  qu a l i té 
adaptés à leurs besoins 
et à des prix très attrac-
tifs, et ce, tant pour les 
véhicules utilitaires que 
pour les voitures parti-

culières. «Un service 
de proximité comptant 
un réseau de plus de 50 
succursales s’étalant sur 
tout le Royaume a gran-
dement contribué à cette 

Challenge : Quelle est votre appré-
ciation sur l’implication de votre 
partenaire Auto Hall, tant sur le 
volet industrialisation que sur 
celui de la commercialisation des 
véhicules DFSK au Maroc ?
Joe Zhou : Africa Motors possède 
un professionnalisme dans la 
fabrication, la commercialisation 
et le service après-vente, coopé-
rant avec le groupe Sokon dans 
un esprit de coopération. Au cours 
des huit années de coopération 
depuis 2014, les deux parties 
ont sincèrement coopéré pour 
lancer les marques DFSK, GLORY, 
SERES. Le Maroc est également 
le premier marché d'outre-mer 
pour le groupe Sokon à lancer trois 
marques successivement.
Au cours des huit dernières années, 
les ventes des marques DFSK et 
GLORY ont été multipliées par six 
grâce aux efforts conjoints des 
deux parties et DFSK est devenue 

la marque leader sur le segment 
des véhicules utilitaires légers. 
En tant que première marque de 
véhicules électriques à être lancée 
sur le marché marocain, SERES a 
un avenir très prometteur.

Challenge : Quelles sont vos ambi-
tions de développement industriel 
et commercial pour l'Afrique ?
À l'avenir, nous coopérerons 
sincèrement avec Africa Motors en 
prenant le Maroc comme centre 
stratégique, avec son emplace-
ment et ses avantages industriels 
rayonnant sur l'ensemble du 
marché africain. Nous ambition-
nons de réaliser une croissance 
annuelle moyenne des ventes de 
20%, d’améliorer continuellement 
la satisfaction des utilisateurs, de 
diriger la demande de véhicules à 
énergie nouvelle sur le marché et 
de devenir la marque automobile 
chinoise la plus connue.

2 questions à 

 Joe Zhou, 
Directeur des ventes 

DFSK et SERES

en couverture
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Joint-venture entre Dongfeng et Sokon, deux 
grands groupes automobiles chinois, DFSK est 
l’un des plus grands constructeurs automobiles 

dans le monde. Dongfeng, qui signifie «vent 
oriental», peut se targuer d’avoir influencé 
bon nombre de constructeurs automobiles 
de par le monde. Ainsi, ce groupe a noué 
des partenariats stratégiques avec, entre 
autres, Citroën, Honda, Kia ou Peugeot et a 
acquis une solide expérience en s’ouvrant 
sur le monde. Sur le plan industriel, DFSK possède 
deux usines, l’une en Chine et l’autre en Indonésie, 

lesquelles se partagent la fabrication et l’exportation 
vers les pays les plus proches géographiquement. Il 
faut y ajouter plusieurs unités d’assemblage répar-

ties dans le monde. Conscient des enjeux 
environnementaux, le groupe a investi mas-
sivement en Recherche et Développement 
afin de concevoir les voitures de demain. 
Grâce à ses nombreux laboratoires de R&D 
installés en Chine, aux États-Unis, au Ja-
pon et en Allemagne, DFSK est désormais 

réputée pour ses innovations en matière de véhicules 
électriques intelligents.

DFSK, ce qu’il faut savoir

réussite», précise Hamid 
Benkirane, Directeur 
commercial et marketing 
d’Africa Motors.

A noter que l’exercice 
commercial 2020 
pour DFSK s’est 

révélé une année proli-
fique dans le Royaume, 
d’autant que la marque 
chinoise demeure le leader 
du segment des véhicules 
utilitaires légers grâce à 
3 500 unités vendues. 
Sans compter qu’elle a fait 

également ses premiers 
pas dans le marché des 
véhicules particuliers 
en lançant avec succès 
au mois de février de 
l’année dernière, la 
Glory 580 et la Glory 
IX5. Il faut dire que 
«l’Africa Marketing 
& Service Center» de 
DFSK, qui se situe à 
Casablanca, bénéficie 
de l’expérience cente-
naire du Groupe Auto 
Hall, mais aussi de 
la position du Maroc 

et des accords de libre-
échange existant pour 
aller à la conquête de 
l’Afrique. Par ailleurs, une 
équipe dédiée se chargera 
de développer l’activité du 
géant chinois dans le reste 
du continent.n

DFSK a 
fait avec 
succès ses 
premiers 
pas dans 
le segment 
des SUV.
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DFSK et Africa Motors (Groupe Auto Hall) viennent tout juste de lancer une marque automobile 
100% électrique baptisée SERES. Une première au Maroc qui atteste des ambitions des deux 
partenaires qui entendent faire du véhicule électrique leur nouveau cheval de bataille dans 
le Royaume. Et pour y parvenir, ils se sont donné les moyens de leurs ambitions.  Par D.J.  

Voitures électriques : 

DFSK et Africa Motors 
lancent la marque SERES

fiabilité et à la technologie, 
notamment en matière 
de batterie durable, qui 
contribuent aux  belles 

performances des modèles 
de la gamme SERES. De 
quoi permettre au conduc-
teur et à ses occupants de 
bénéficier d’une conduite 
électrique à plein temps, 
sans contraintes en matière 
d'autonomie. Faut-il souli-
gner que SERES travaille 
étroitement sur le plan 
technologique avec des 
partenaires de renom, dont 
Huawei, le géant chinois 
dans le secteur des tech-
nologies de l’information 

F
aire de l’auto-
m o b i l e  é l e c -
t r i q u e  u n e 
réalité concrète 
du marché auto-

mobile marocain, c’est 
le signal fort que vien-
nent d’impulser DFSK et 
Africa Motors à travers le 
lancement de la marque 
SERES. Fondée en janvier 
2016 dans la Silicon Valley 
(USA), cette marque 100% 
électrique appartient au 

groupe DFSK. Elle s’est 
d ’ai l leurs  engagée à 
proposer une nouvelle 
gamme de véhicules à 
fortes valeurs ajoutées qui 
viendront agrémenter les 
showrooms de SERES sur 
le territoire national. Des 
véhicules qui se distinguent 
notamment par leur design 
novateur, leur qualité de 
fabrication et leur volet 
sécuritaire affirmé. Il faut y 
ajouter les aspects liés à la 

Africa 
Motors 
lance dans 
le Royaume 
la première 
marque 
automo-
bile 100% 
électrique. 
Baptisée 
SERES, elle 
s’appuiera 
notamment 
sur le  
SERES 3 et 
le SERES 5.
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Voitures électriques : 

DFSK et Africa Motors 
lancent la marque SERES

et de la communication. 
À titre d’exemple, ils ont 
créé un nouveau système 
permettant d’étendre de 
façon significative l’auto-
nomie des batteries élec-
triques du SERES SF5, 
un SUV premium de la 
marque chinoise. Ainsi, 
et grâce au système 
«Huawei DriveONE 
Three-in-One Electric 
Drive» qui gère ces 
batteries et en augmente 
l’autonomie, les utilisa-
teurs de ce nouveau SUV 
profiteront d’une plus 
grande flexibilité. Et pour 
cause puisqu'il dispose 
d’une autonomie de 180 km 
en mode électrique pur, et 
plus de 1 000 km en mode 
extension d’autonomie 
pour les longues distances. 
Par ailleurs, une version du 
SERES SF5 Huawei Smart 
Selection est depuis avril 
dernier vendue en Chine 
via le réseau de distribution 
national de Huawei.

Outre le SERES 5 
qui revendique 
un 0 à 100 km/h 

en 3,5 s à peine, une 
vitesse maximum de 250 
km/h et 500 km d'auto-
nomie, Africa Motors capi-
talisera également sur le 
SERES 3, un SUV compact 
de 4,39 mètres de long, 
1,65 m de haut et 2,6 m 
de large. Il est équipé d’un 
moteur électrique de 120 
kW (163 chevaux et 300 

Nm) couplé à une batterie 
lithium-ion fer phosphate 
de 52,5 kWh. Ce qui lui 
permet de parcourir, 
selon le cycle WLTP, 330 
kilomètres entre deux 
charges.
«SERES représente un réel 
atout pour nous en termes 
de gamme de voitures 
électriques qui défie toute 
concurrence dans son 
segment», ajoute Hamid 
Benkirane. Et le Directeur 
commercial et marketing 
de la filiale Africa Motors 
de conclure : «SERES est 
la voiture du futur par 
excellence et nous sommes 
ravis de la représenter 
au Royaume. Nous nous 
réjouissons de sa présen-
tation au grand public d’ici 
la fin 2021». n

31

Le SERES 3 
entend tirer 
son épingle 
du jeu dans 
le segment 
des SUV 
compact. 
Outre une 
liste d’équi-
pements 
très étoffée, 
il pourra 
compter 
sur sa grille 
tarifaire 
annoncée 
comme 
étant très 
compétitive.  

en couverture
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Africa Motors et DFSK viennent de franchir de nouveaux paliers importants dans leur dévelop-
pement stratégique commun. En effet, la filiale du groupe Auto Hall et son partenaire chinois 
lancent simultanément dans le Royaume une nouvelle marque automobile 100% électrique 
du nom de SERES et une plateforme inédite baptisée Africa Marketing & Service Center, 
censée leur permettre d’investir le marché africain avec une offre automobile adaptée et très 
diversifiée. L’occasion pour Abdellah El Mouadden Directeur général d'Africa Motors de nous 
donner à travers cet entretien de plus amples précisions sur les nouvelles ambitions des deux 
partenaires, tant au Maroc qu’en Afrique.   propos recueillis par David Jérémie

«La voiture du futur sera 
électrique et chinoise»
Challenge : DFSK demeure 
à ce jour le leader incon-
testé du segment des VUL 
au Maroc. Que vous inspire 
ce succès et comment l’expli-
quez-vous ?
Abdellah El Mouadden : C’est 
un succès partagé avec plus 
de 10 000 clients qui nous ont 
fait confiance en achetant les 
véhicules DFSK. Notre offre 
répond à un réel besoin des 
professionnels, des petites 
et moyennes entreprises qui 
opèrent dans le transport ou 
dans la micro logistique. La 
qualité, le prix de nos véhicules 
utilitaires DFSK et leurs équi-
pements, plateaux, fourgons, 
bennes, kiosques, sont très 
intéressants. Nous avons mis 

en place depuis plus de deux 
ans une politique commerciale 
et une stratégie de marketing 
et communication qui ont 
donné de très bons résultats. 
Nous nous sommes appuyés 
sur des leviers et points forts 
du groupe Auto Hall, en parti-
culier la force de notre réseau 
de distribution. Être leader 
avec 20% de parts de marchés 
sur les véhicules utilitaires, 
c’est aussi grâce à la qualité 
et au professionnalisme de nos 
ressources humaines à qui je 
présente toute mon estime et 
ma considération.

Challenge : En matière de 
SUV, la Glory 580 et la Glory 
IX5 sont venues renforcer 

la gamme des véhicules de 
DFSK dans le Royaume. Fina-
lement, comment ont-ils été 
accueillis par la clientèle et 
comment se comportent-ils 
dans le segment des SUV ?
Notre partenaire Sokon Group 
a trois axes de développement 
de sa gamme à l’international :  
le VUL, le SUV et les voitures 
électriques. Comme deuxième 
pilier pour renforcer effective-
ment la gamme DFSK, nous 
avons fait les premiers pas en 
lançant en février de l’année 
dernière, avec beaucoup de 
succès et de curiosité de la part 
de notre clientèle, la Glory 580 
et la Glory IX5, des voitures de 
très grande qualité offrant une 
garantie de 7 ans. Au niveau 

Abdellah El Mouadden Directeur général d'Africa Motors
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des ventes, nous sommes sur 
un palier de 30 unités par mois 
et ce niveau va progresser 
significativement avec l’aug-
mentation inévitable de la part 
de la motorisation essence sur 
le marché marocain.

Challenge : DFSK figure 
parmi les constructeurs auto-
mobiles qui, très tôt, se sont 
investis dans le 100% élec-
trique, au point de disposer 
d’une marque dédiée 
baptisée SERES que vous 

venez de lancer. Comment 
voyez-vous l’évolution de la 
voiture électrique au Maroc 
et justement comment la 
promouvoir pour inciter à 
plus ou moins long terme la 
clientèle à y adhérer ?
La Chine a pris une avance 
considérable sur l’Europe et 
les États-Unis au niveau du 
développement, de la promo-
tion et de l’utilisation du véhi-
cule électrique. Dans cette 
révolution technologique qui 
est en train de s’opérer dans 

le domaine automobile, je 
pense que la voiture du futur 
sera électrique et chinoise. 
Je pense qu’au Maroc, nous 
avons beaucoup d’atouts et 
de raisons à promouvoir la 
voiture électrique. Au-delà de 
l’aspect écologique, la voiture 
électrique représente un vrai 
avantage économique pour les 
utilisateurs. Je pense que c’est 
un projet qui peut être porté 

par les grands offices, l’ONEE, 
l’OCP, avec qui nous sommes en 
contact et nous sommes à leur 
disposition pour les supporter 
pour l’acquisition et l’accompa-
gnement. C’est aussi un projet 
qui peut intéresser les sociétés 
de location longue durée de 
voitures, l’administration des 
régions pour des projets de 
mobilité pour taxis électriques 
à l’instar des grandes villes 

«Nous sommes fiers de 
lancer officiellement au 
Maroc la première mar-
que de voiture 100% 
électrique premium du 
nom de SERES. Notre 
objectif et ce qui nous 
tient à cœur, c’est de 
faire de cette nouvelle 
marque automobile la 
référence pour la mobi-
lité électrique au Maroc 
et être le leader sur ce 
marché».

33en couverture
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européennes. Un autre 
domaine, c’est aussi l’uti-
lisation du camion utili-
taire électrique pour des 
raisons sanitaires dans des 
endroits fermés comme 
les marchés de gros, les 
aéroports, les ports, les 
complexes touristiques... 
Ce sont là des projets 
intéressants pour faire la 
promotion de la mobilité 
électrique. Comme vous 
l’avez souligné dans votre 
question, nous lançons 
effectivement dans le 
Royaume une marque 
100% électrique SERES 
qui va être déclinée sur 
plusieurs modèles et 
nous espérons que nous 
en ferons une marque 
de référence pour les 
voitures 100% électrique haut 
de gamme.

Challenge :  Lors d’une précé-
dente interview, vous annon-
ciez vouloir doubler la capa-
cité d’assemblage de l’usine 
d’Auto Hall à Aïn Sebaâ qui 
produit les VUL DFSK. Où en 
êtes-vous par rapport à cette 
feuille de route ?
Effectivement, en juin 2019, 
nous avons signé avec DFSK 
un accord de partenariat stra-
tégique qui a permis à notre 
groupe de développer l’aspect 
industriel avec le montage de 

la gamme utilitaire de DFSK. 
Depuis janvier 2020, notre 
produit phare qui est le DFSK 
K01 est monté dans notre usine 
à Casablanca qui, aujourd’hui, 
tourne à plein régime avec deux 
équipes (2X8) pour produire 
5 000 unités et répondre à la 
demande du marché. Notre 
projet industriel pour l’export 
se poursuit et prend même 
des dimensions plus impor-
tantes. Aujourd’hui, notre 
coopération stratégique avec 
notre partenaire chinois DFSK 
franchit une étape importante 
avec l’inauguration de l’Africa 
Marketing & Service Center 

qui constituera une 
plateforme, un hub 
pour tisser des liens 
avec le reste des distri-
buteurs en Afrique 
et qui permettra de 
faire la promotion de 
la marque DFSK au 
niveau des ventes, du 
service après-vente 
et de la formation. Le 
choix de notre parte-
naire d’installer ce 
bureau de liaison et 
cette plateforme avec 
une équipe chinoise 
dédiée permettra, 
au-delà de partie 
industrialisation, fabri-
cation, et commercia-
lisation, de préparer le 
terrain vers les pays de 
la région.

Challenge :  Quels sont les 
projets qui vos tiennent à 
cœur pour le devenir de la 
marque DFSK au Maroc ?
Comme je l’ai signalé, nous 
sommes fiers de lancer officiel-
lement au Maroc la première 
marque de voiture 100% élec-
trique premium du nom de 
SERES. Notre objectif et ce 
qui nous tient à cœur, c’est de 
faire de cette nouvelle marque 
automobile la référence pour 
la mobilité électrique au 
Maroc et être le leader sur ce 
marché. n
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Où en est 
le Maroc ?
Aujourd’hui, le secteur auto-

mobile dans le monde a opéré 
à marche forcée sa mutation 
écologique capitalisant ma-

joritairement pour l’instant, sur les vé-
hicules hybrides et électriques, sans 
compter que de nouveaux entrants ont 
investi le marché, au rang desquels les 
producteurs ou opérateurs de bornes de 
recharge, les énergéticiens, en passant 
par les fournisseurs de services variés. Un 
contexte auquel devra faire face le Maroc, 
d’autant que la presque totalité des futurs 
véhicules neufs importés de l’étranger 
auprès des constructeurs automobiles 
mondiaux s’inscrira dans le cadre de cette 
mobilité propre inéluctable. Le Royaume 

devra également anticiper et prévoir les 
adaptations nécessaires en matière de 
production d’équipements dédiés à la voi-
ture électrique, notamment  les bornes de 
recharge. Ceci, pour accompagner et driver 
cette accélération du développement de la 
mobilité électrique mondiale. Ou en est-on 
à l’heure actuelle, face à cette transition 
énergétique automobile ? Qu’est-ce qui a 
été fait pour promouvoir l’essor des vé-
hicules propres et que reste-t-il à faire? 
Qu’en est-il de l’offre dans ce segment 
proposée par les importateurs locaux ? 
Le Royaume a-t-il des cartes à abattre 
pour accueillir une industrie dédiée à la 
mobilité verte et figurer parmi les «global 
players» ? Dossier réalisé par David Jérémie

Voitures hybrides 
et électriques 
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représentent même 
pas 1% du marché 
global pour l’exer-
cice commercial 
2020. «Nous sommes 
évidemment très 
loin de ce qui se fait 
ailleurs, notamment 
en Europe. L’offre des 
importateurs auto-
mobiles au Maroc 
s’est considérable-
ment élargie, mais 
paradoxalement le 
volume reste désespé-

S’agissant 
des véhicu-
les hybrides 
rechargea-
bles et élec-
triques, quid 
des infras-
tructures de 
recharge, 
notamment 
les bornes, 
qui à l’heure 
actuelle ne 
sont pas 
disponibles 
en nombre 
suffisant.

C
es dernières 
années dans 
le Royaume, 
une large 

frange des impor-
tateurs automo-
biles ont investi le 
segment des véhi-
cules propres, dispo-
sant notamment 
dans leur gamme de 
modèles d’hybrides, 
d’hybrides rechar-
geables et d’élec-
triques. Des véhi-

cules tous segments 
confondus (de la 
petite citadine poly-
valente aux SUV et 
autres berlines de 
luxe), dont nous 
avons listé dans ce 
dossier quelques 
exemplaires afin 
de se faire une idée 
un peu plus précise 
de l’offre existante. 
Le fait, est que les 
ventes de ce type 
de véhicules ne 
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rément très limité», 
nous a confié dans 
son interview Adil 
Bennani. Et le Prési-
dent de l’Aivam de 
poursuivre : «dans 
tous les pays où l’on 
constate une propen-
sion de véhicules à 
énergie alternative, 
c’est qu’à la base il y a 
eu une réelle volonté 
politique et que cette 
dernière s’est traduite 
par des actions et par 
des mesures concrètes 
sous différentes 
formes. Par exemple, 
certains gouverne-
ments mettent l’ac-
cent sur des «incen-
tives». Il faut dire, 
que depuis l’avène-

ment des véhicules 
à mobilité propre 
dans le Royaume, 
plusieurs initiatives 
ont été prises par 
les Pouvoirs publics 
afin de booster le 
secteur, entre autres, 
l’exonération sur 
la Taxe spéciale sur 

les véhicules, autre-
ment dit la vignette, 
la suppression de 
la taxe propor-
tionnelle pour les 
véhicules dont la 
valeur dépasse les 
400 000 DH, sont 
jugés insuffisantes 
par les profession-

L’Office national de l’eau et de l’électricité (l’ONEE), entend faire 
de la mobilité électrique au Maroc un axe majeur de sa stratégie 
et jouer un rôle majeur dans sa structuration, sa promotion et 

son développement. Sachant que le segment des véhicules électriques 
est en train de prendre de l’ampleur de par le monde et que le Maroc 
ne fera pas exception en la matière, l’établissement public travaille ac-
tivement sur le Plan directeur national. Dans cette optique, une étude 
en cours d’élaboration a été confiée à un cabinet indépendant. Elle per-
mettra de définir les contours exacts d’un plan national pour la mobi-
lité électrique, ainsi que les mesures concrètes nécessaires pour sa 
mise en place.

Précurseur dans le monde et au Maroc de la tech-
nologie hybride avec une gamme variée de la ber-
line au SUV, en passant par les citadines, Toyota 

du Maroc entend promouvoir la technologie hybride dans 
toutes les strates de la clientèle. Outre les particuliers et 
les professionnels en entreprises, les artisans n’ont pas 
été oubliés. L’importateur de la marque nipponne a ciblé 
les chauffeurs de petits taxis, livrant en début d’année une 
Toyota Yaris Hybride. Une technologie qui, souligne l’opé-
rateur, constitue un atout tant pour l’environnement que 
pour le client final (exonération de vignette, économie de 
carburant…).

Mobilité propre : 
l’ONEE veut prendre les devants

Hybride : Toyota du Maroc investit le segment du petit taxi 
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nels du secteur. Par 
ailleurs, d’autres 
freins subsistent ; en 
effet, s’agissant des 
véhicules hybrides 
rechargeables et 
électriques, quid 
des infrastructures 
de recharge, notam-
ment les bornes, qui 
à l’heure actuelle ne 
sont pas disponibles 
en nombre suffisant. 
Mais tout laisse à 
penser que le Maroc 
entend prendre le 
bon wagon de la 
transition énergé-
tique automobile. 
L’Office national de 
l’eau et de l’élec-
tricité, planche 
activement sur une 
feuille de route qui 
permettra de fixer le 
cadre réglementaire 
de l’électro-mobi-
lité des biens et des 
personnes. Affaire à 
suivre donc !

Des perspectives 
industrielles indénia-
bles 

Reste un volet 
qui mérite 
réellement le 

détour et pour lequel 

le Maroc pourrait 
tirer favorablement 
son épingle du jeu.  
En effet, le Royaume 
fait partie des rares 
pays à posséder un 
certain nombre de 
ressources minières 
indispensables dans 

l’industrie automo-
bile, notamment 
dans la concep-
tion des batteries 
électriques. «Notre 
pays dispose d’un 
accord de libre-
échange avec les 
autres pays produc-

Challenge : Kia Maroc a effec-
tué depuis peu, une incursion 
remarquée dans le segment 
des véhicules hybrides ? 
Cédric Veau : Effectivement, nous 
capitalisons à l’attention de notre 
clientèle sur la K5 et le Niro, deux 
véhicules hybrides. Nous dispo-
sons également dans notre gamme 
de la Ceed MHEV, une compacte à 
hybridation légère et animée par 
un bloc diesel. Ces véhicules ont 
été bien accueillis par notre clien-
tèle. Aussi, nous constatons qu’il y 
a une attente de leur part sur ce 
segment-là, dans la mesure où 
cette même clientèle a perçu que 

ces véhicules hybrides sont tech-
nologiquement très avancés, très 
agréables à conduire et surtout 
respectueux de l’environnement.

Challenge : Qu’est-ce qui pour-
rait justement inciter un peu 
plus le client à opter pour ce 
genre de modèles ? 
Je pense qu’il faut continuer le tra-
vail de pédagogie et d’information 
autour de ces technologies. Par 
ailleurs, une fiscalité verte pour-
rait contribuer à ce que les parti-
culiers et les entreprises puissent 
se diriger davantage vers ce type 
de motorisation. 

2 questions à 
Cédric Veau, DG de Kia Maroc 
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teurs des matières 
premières nécessaires 
à la production 
de ces matériaux, 
ainsi qu’avec les 
pays consomma-
teurs des produits 
finis», précise Anas 
Abdoun. Et cet 
analyste en prospec-
tive économique et 
géopolitique chez 
Stratas Advisors de 
préciser: «le Maroc 
possède du Cobalt, 
de la f luorine et du 
phosphate et peut se 
fournir auprès des 
pays membres de la 
ZLECAF en lithium, 
ou en bauxite et 
exporter les batte-
ries finies auprès de 
l’Europe, le tout sans 
barrière douanière 
ou tarifaire. En plus 
d’être au centre de 
la chaîne d’approvi-
sionnement du fait de 
ses accords commer-
ciaux, le Maroc est au 
centre géographique 
lui assurant ainsi 
un coût d’importa-
tion des matières 
premières et d’ex-

portation très faible 
vers les marchés». 
Par ailleurs, pour 
permettre de conso-
lider et de péren-
niser le secteur de 
l’industrie automo-
bile à long terme, 
rien n’empêche au 
Royaume d’accueillir 
une «Gigafactory» de 
batteries pour véhi-
cules électriques. 
«Il s’agit du cœur du 
véhicule électrique, et 
cela représente plus 
de 45% de sa valeur 
ajoutée. Le Maroc a 
tous les atouts pour 
pouvoir accueillir ce 
type d’industrie. En 
sus des avantages 
fiscaux qu’ils offrent, 
de sa proximité avec 
l’UE, il dispose égale-
ment d’une main-
d’œuvre compéti-
tive», nous précise 
à travers son inter-
view Khalid Qalam, 
Expert et Consultant 
Senior indépendant 
dans le secteur de 
l’Automobile et de la 
Mobilité. n

Assemblée au Maroc sur 
les chaines de production 
de l’usine du Groupe PSA 

à Kénitra, la Citroën Ami, 100% 
électrique constitue le premier 
pas de l’industrie de la mobilité 
électrique urbaine au Maroc. Un 
engin qui constitue une solution 
de mobilité individuelle permet-
tant  de se déplacer de manière 
protégée. Avec son autonomie de 
75 km, ses 45 km/h, sa recharge 
complète en 3h sur une prise 
domestique standard, l’Ami a été 

pensé pour faciliter son usage au 
quotidien. En attendant sa com-
mercialisation dans le Royaume 
aux particuliers, l’Ami a séduit le 
Groupe Barid Al-Maghrib qui, en 
octobre 2020, avait officialisé un 
accord avec le Groupe PSA relatif 
à l’achat et à la mise en service 
de 225 exemplaires de l’engin 
dédié à la distribution du courrier 
et des colis dans les aggloméra-
tions du Royaume. 

Citroën Ami, 
cette petite électrique 
produite au Maroc 
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Vivez votre passion
RM Automobiles Classiques est le fruit de 30 années de passion pour 
le monde de l'automobile d'exception. 

Crée par 2 passionnés, RM est spécialisée dans la restauration, l'importation,
le conseil et l'expertise ainsi que dans l'organisation d'évènements spéciaux,
et ce, toujours en relation avec les véhicules d'époque.

Notre objectif est de rendre simple, confidentiel et efficace l'acquisition
ou la restauration d'un véhicule de collection, tout en apportant nos 
conseils et notre expertise. Fort de notre présence aux principaux 
évènements automobiles à travers le monde (salons, foires, rallyes, 
concours d'élégance...) nous avons constitué un carnet d'adresses riche
de contacts inestimables.

Nous oeuvrons pour le maintien d'une image de marque où le "zéro défaut"
reste une priorité.

ACHAT - VENTE - RESTAURATION - ENTRETIEN - AUTRES SERVICES SUR DEMANDE

11, Rue Aviateur Vitalis, La Villette
Casablanca - Maroc
Tél. +212 620 139 139
Email. RMautoclassic@gmail.com

facebook.com/RMAutoclassic1

RM automobiles classiques
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Des ventes en demi-teinte malgré une offre existante relativement étoffée, le segment 
des véhicules hybrides et électriques dans le Royaume peine à séduire la clientèle. Quels 
sont les freins qui retardent ce segment et quelles pourraient être les mesures incitatives 
et législatives à prendre pour favoriser son développement ? Adil Bennani, Président de 
l’Association des Importateurs Automobiles au Maroc (AIVAM), nous livre son éclairage.  

Il reste beaucoup à faire pour 
dynamiser l’hybride 
et l’électrique au Maroc 

Challenge : Quel bilan faites-vous du 
segment des véhicules hybrides et 
électriques dans le Royaume ?   
Adil Bennani : Ces dernières années, 
plusieurs importateurs automobiles ont 
poursuivi leur incursion dans le segment 
des véhicules propres, qu’il s’agisse 
notamment des hybrides, des hybrides 
rechargeables et des électriques. Si Toyota 
au Maroc a été l’un des pionniers en la 
matière, l’ensemble des opérateurs ont 
suivi le mouvement et disposent à ce jour 
dans leur portefeuille de marques d’un ou 
de plusieurs modèles à mobilité propre. Le 
fait est que les ventes de véhicules hybrides 
ou électriques ne représentent même pas 
1% du marché global pour l’exercice 2020. 
Nous sommes évidemment très loin de ce 
qui se fait ailleurs, notamment en Europe. 
L’offre des importateurs automobiles au 

Maroc s’est considérablement élargie, 
mais paradoxalement le volume reste 
désespérément très limité.  

Challenge : Comment expliquez-vous 
le fait que le Maroc ne parvient pas 
encore à s’inscrire dans cette dyna-
mique des énergies alternatives ? 
Dans tous les pays où l’on constate une 
propension de véhicules à énergie alter-
native, c’est qu’à la base il y a eu une réelle 
volonté politique et que cette dernière 
s’est traduite par des actions et par des 
mesures concrètes sous différentes formes. 
Par exemple, certains gouvernements 
mettent l’accent sur des «incentives», si 
vous préférez sur des motivations censées 
susciter l’intérêt du consommateur et qui 
se traduisent par des aides permettant 
à ce même consommateur d’opter plus 

Adil Bennani, Président de l’AIVAM
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facilement pour des véhicules propres. 
De même que des mesures contraignantes 
favorisant la mise en place de normes 
environnementales pour préserver la 
planète ont été édictées à l’attention des 
constructeurs automobiles qui s’engagent 
scrupuleusement à les respecter, sous 
peine de se voir lourdement sanctionnés 
financièrement. En clair, le législateur 
édicte des lois et tout un chacun doit s’y 
plier. C’est, entre autres, ce genre d’action 
qui permettra à ces technologies propres 
de se développer, y compris au Maroc.

Challenge : Précisément, quel regard 
portez-vous sur les mesures législa-
tives qui ont été adoptées jusqu’à 
présent dans le Royaume ? 

Des mesures comme les droits de douane 
limités pour l’importation de véhicules 
propres ne provenant pas de zones déjà 
avantagées par des accords de libre-
échange, comme l’exonération de la 
vignette, ou celles ayant trait à la taxe 
de luxe, ont été mises en place et c‘est 
tant mieux. Mais il reste beaucoup à faire 
pour impulser une réelle dynamique dans 
ce segment. Il faut qu’il y ait un encoura-
gement de la part des pouvoirs publics, 
de manière à ce que les consommateurs 
puissent acheter des véhicules hybrides ou 
électriques. Aujourd’hui, tous les construc-
teurs automobiles ont une deadline dans 
leur plan stratégique de «décarbonisation» 
totale. Et il est acté que le thermique va 
disparaître au profit de l’électrique, voire 
de l’hydrogène. 

Challenge : Vous l’avez souligné, 
les importateurs disposent déjà de 
nombreux modèles électrifiés dans 
leur gamme. Bien que le segment 
soit à ce jour embryonnaire, comment 
réagit la clientèle face à ces techno-
logies ? 
La clientèle est prête à franchir le pas 
et d’ailleurs plus on monte en gamme, 
plus cette même clientèle se montre 
intéressée. En revanche, elle ne veut pas 
payer un surcoût à l’achat trop important. 
Aujourd’hui, quel est ce consommateur 
à même de mettre 20 ou 30 % de plus 
pour acheter un véhicule propre ? Par 
ailleurs, il ne faut pas se leurrer ; rares 
sont ceux qui optent pour un véhicule 
électrifié avec pour ambition première de 
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sauvegarder la planète. On en est encore 
très loin au Maroc. Par ailleurs, il faut 
vulgariser les technologies, et sensibi-
liser le grand public quant au respect de 
l’environnement.  

Challenge : Justement, quelles sont 
les autres pistes de développement 
à suivre pour favoriser l’émergence 
d’un segment automobile à même de 
promouvoir les énergies alternatives 
au Maroc ? 
Il faudrait par exemple agir sur le législatif 
en matière de carburant. Certes, nous 
avons déjà franchi le pas, il y a quelques 
années, avec le diesel 10 ppm. Mais 
nous devons disposer de carburants de 
qualité qui puissent correspondre avec 
les normes environnementales actuelles. 
Que nous le voulions ou pas, nous devrons 
composer en 2023 avec les normes Euro 
6b en matière de carburant. Si nous ne 
disposons pas de cette qualité de carbu-
rant, comment allons-nous  importer nos 
nouveaux véhicules ? Sachez que dans le 
Royaume, nous sommes en Euro 4. Je le 

soulignais précédemment, il faut mettre 
sur pied un certain nombre d’initiatives, 
par exemple le fait d’agir sur le volet taxa-
tion du carburant, notamment sur les prix 
de l’essence et du diesel. Dois-je préciser 
que le taux de «dieselisation» est anor-
malement élevé chez nous, sachant que 
ce moteur est de plus en plus délaissé par 
les constructeurs. Autre levier à actionner, 
la mise en place d’un contrôle technique 
beaucoup plus strict, notamment en 
matière d’émission polluante. Outre le 
fait de rajeunir le parc automobile, la mise 
en place d’une prime à la casse constitue-
rait une belle opportunité pour inciter le 
consommateur à changer de véhicule et à 
s’orienter vers des énergies alternatives. 
Pourquoi ne pas introduire également un 
système de bonus-malus selon les émis-
sions polluantes ? Il s’agit de mesures 
concrètes qui, lorsqu’elles sont mises de 
manière cohérente dans un plan de déve-
loppement précis, peuvent donner l’effet 
escompté. Encore faut-il que nous ayons 
une vraie politique de mobilité propre à 
l’échelle nationale impulsée par le minis-
tère de l’Environnement, mais aussi par 
d’autres instances.n

certains gouvernements met-
tent l’accent sur des «incenti-
ves», si vous préférez sur des 
motivations censées susciter 
l’intérêt du consommateur et 
qui se traduisent par des aides 
permettant à ce même consom-
mateur d’opter plus facilement 
pour des véhicules propres. 

44

Juillet - Septembre 2021



La production de véhicules électriques à l’échelon du globe, devrait considérablement 
augmenter ces prochaines années. Dans cette perspective, et de l’avis des spécialistes du 
secteur, le Maroc pourrait se positionner comme maillon essentiel dans la confection des 
batteries électriques. C’est l’avis d’Anas Abdoun, analyste en prospective économique et 
géopolitique chez Stratas Advisor, qui nous livre ses pistes de réflexion quant à la stratégie 
de développement que pourrait suivre le pays pour tirer son épingle du jeu dans cette 
compétition industrielle liée à la fabrication des batteries électriques. 

Industrie le Maroc peut 
produire des composants  
de la voiture électrique

composants des batte-
ries. «Soulignons que le 
Royaume  peut se fournir 
auprès des pays membres 
de la ZLECAF en lithium, 
ou en bauxite et exporter 
les batteries finies à desti-
nation de l’Europe, le tout 

L
e  v é h i c u l e 
é l e c t r i q u e , 
n o t a m m e n t 
la production 
des batteries, 

const i tue  un juteux 
marché pour les opéra-
t e u r s  s p é c i a l i s é s , 

émanant pr incipale-
ment de l’Asie. Dans ce 
contexte, l’une des parti-
cularités du Royaume 
a trait à ses ressources 
minières, notamment le 
Cobalt, la fluorine ou le 
phosphate, principaux 
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sans barrière douanière ou 
tarifaire», souligne Anas 
Abdoun. Et il ajoute : « en 
plus d’être au centre de la 
chaîne d’approvisionne-
ment du fait de ses accords 
commerciaux, le Maroc est 
au centre géographique 
lui assurant ainsi un coût 
d’importation des matières 
premières et d’exporta-
tion très faible vers les 
marchés». Des opportu-
nités, notamment pour 
de nouveaux entrants 
comme le Maroc, sachant 
qu’après réf lexion, la 
Commission européenne 
compte étendre la taxe 
Carbone sur le transport 
de marchandises, après 
s’être rendu compte de 
sa trop grande dépen-
dance vis-à-vis de la 
Chine pendant la crise 
Covid. L’argument du 
coût de la main-d’œuvre 
selon l’analyste en pros-
pective économique et 
géopolitique chez Stratas 
Advisor, est toujours d’ac-
tualité, même dans l’in-
dustrie électrique. «Vous 
savez, 85% des ventes de 
Tesla se concentrent sur 
le Model 3, le véhicule le 
moins cher de la gamme. 
Et c’est précisément sur ce 
segment que les construc-
teurs cherchent à faire des 

économies de coûts. Un 
argument supplémentaire 
pour le Maroc, pour qui 
le coût de main-d’œuvre 
est non seulement plus bas 
qu’en Europe, mais aussi 
plus bas que les zones 
industrielles en Chine, 
tout en étant hautement 
qualifié», renchérit Anas 
Abdoun. 

Des leviers à 
actionner 

Précisément, quels 
leviers le Royaume 
doit-il activer pour 

favoriser l’émergence 
d’un écosystème dédié 
plus spécifiquement à 
la voiture électrique ? 
«En ce qui concerne l’ins-
tallation de l’automo-
bile électrique, force est 
de constater qu’après le 
Mémorandum d’entente 
entre le Maroc et le géant 
chinois de la voiture élec-

trique BYD, il n’y 
a eu aucun signe 
a v a n t - c o u r e u r 
d’une évolution du 
dossier qui semble 
gelé aujourd’hui», 
argue l’analyste. 
Et de poursuivre: 
« l e s  g a r a n t i e s 
géographiques et 
de coûts qui ont 
convaincu Renault 
de prendre le risque 

d’ouvrir la première usine 
automobile au Maroc, ne 
sont aujourd’hui mani-
festement plus suffisantes 
pour pousser les construc-
teurs électriques à faire 
de même». Auquel cas, la 
construction d’une entre-
prise nationale dédiée à 
la production de batterie 
peut-elle être viable? 
«Absolument», martèle 
Anas Abdoun. Et d’ex-
pliciter son propos : «la 
construction d’une telle 
entreprise nationale de 
production de batterie 
peut faire la différence, en 
ce qu’elle crée un précédent 
industriel dans le domaine 
et donne la garantie de 
savoir-faire aux grands 
constructeurs qui, pour 
beaucoup d’entre eux igno-
rent les mutations techni-
ques économiques qui se 
passent en Afrique». De 
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la sorte, le ministère 
de l’Industrie peut 
prendre les devants et 
créer une usine maro-
caine de production 
de batteries, explique 
notre interlocuteur, en 
regroupant un écosys-
tème dédié. Et Anas 
Abdoun d’ajouter : 
«un tel projet industriel 
couplé au Green Energy 
parc, qui est lui-même 
le résultat de la synergie 
entre l’OCP, l’IRESEN et 
l’Université Mohammed 6 
Polytechnique, permet la 
formation de techniciens 
et d’Ingénieurs capables 
de maîtriser les rouages 
des évolutions technologi-
ques constantes autour des 
batteries».

Tirer profit des 
potentialités du 
Royaume 

Si  l ’on obser ve le 
taux d’intégration 
important et crois-

sant dans la production 
automobile marocaine et 
la présence des ressources 
minières pour la fabri-
cation des batter ies, 
le Maroc a, selon Anas 
Abdoun, la possibilité de 
produire un très grand 
nombre des composants 
de la voiture électrique de 

demain. «Le principal 
problème du Maroc 
dans cette compétition 
mondiale à la produc-
tion réside dans son 
capital immatériel», 
nuance l’analyste. 
Et d’approfondir son 
propos : «malgré la 
présence de ressources 
minières, d’infras-

tr uctures  por tuaires 
modernes, de la proximité 
géographique du marché 
européen et d’un coût du 
travail faible, les construc-
teurs n’ont pas de garantie 
quant à la qualité de notre 
main d’œuvre, spéciale-
ment sur des productions 
hautement technologi-
ques comme les batteries 
électriques». Lancer une 
usine de production de 
batterie électrique en 
partenariat avec le Green 
Energy Parc, c’est l’une 
des pistes que préco-
nise Abdoun. «Même 
s’il est un fait que cela 
ne pourra structurelle-
ment pas concurrencer 
les plus grands centres 
de recherche privés en la 
matière, il peut néanmoins 
aider à lancer la produc-
tion en plus de convaincre 
les acteurs de la présence 
de main-d’œuvre qualifiée 
nécessaire à l’installation 

d’usines de productions de 
véhicules électriques». Et 
selon lui, toute la stra-
tégie d’attrait des inves-
tissements du Royaume 
doit se focaliser dans la 
création de cette usine 
et sur la formation et la 
promotion d’une main-
d’œuvre locale haute-
ment qualifiée, «l’objectif 
étant de casser les biais 
cognitifs traditionnels de 
l’Afrique, du sous-déve-
loppement... qui ont un 
impact non négligeable sur 
les investisseurs». Et Anas 
Abdoun de conclure: «le 
financement de cette usine 
peut provenir du Fonds 
Mohammed VI pour l’in-
vestissement, car si une 
multitude de projets sont 
à l’étude, c’est sans aucun 
doute celui-ci qui risque 
de rapporter le plus au 
Maroc. Le Maroc produi-
sant déjà un très grand 
nombre de composants 
automobiles, s’il parve-
nait à attirer un construc-
teur de voitures électri-
ques qui fabriquerait les 
batteries localement grâce 
aux ressources minières 
du Royaume,  le  pays 
atteindrait certainement 
un record mondial de taux 
d’intégration dans l’in-
dustrie automobile».n

Anas 
Abdoun est 
analyste en 
prospective 
économique 
et géopolitique 
chez Stratas 
Advisors, une 
compagnie 
de consulting 
spécialisée 
dans le secteur 
pétrolier, où 
il suit les 
marchés éner-
gétiques au 
Moyen-Orient, 
en Afrique du 
Nord, ainsi 
qu’en Afrique 
subsaharienne. 
Il est égale-
ment consul-
tant indépen-
dant basé à 
Casablanca.
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La politique fiscale peut favoriser des choix de consommation, sans pour autant être le 
principal facteur déterminant dans le comportement des individus. La voiture hybride ou 
électrique est actuellement un axe industriel stratégique, au niveau mondial. Le Maroc 
dispose de nombreux atouts pour s’engager dans cette voie. Reste la volonté politique, 
encore faible sur cette question.   Par M. A.

1 018  unités de 
voitures hybrides 
ou électriques 
v e n d u e s  e n 

2020, soit 0,9% du total 
des ventes de voitures 
réalisées la même année. 
C’est tout simplement 
un résultat insignifiant 
et un indicateur qui ne 
ref lète guère l’impor-
tance donnée à la protec-
tion de l’environnement 
dans les discours officiels. 
Certes, l’année 2020 est 
une année de crise sani-
taire. En 2019, le nombre 
d’unités hybrides ou 
électriques vendues a 
pu atteindre 1 417. Par 
rapport à 2017, le nombre 
d’unités vendues en 2019 
a plus que quadruplé. 
Mais beaucoup reste à 
faire. Surtout en matière 
de communication, de 
sensibilisation et de déve-
loppement de la prise de 
conscience de l’urgence 
de changer les habitudes 
de consommation pour 
intégrer les principes 
d’une économie verte. 
Cela commence dès le bas 

âge, dès l’école primaire, 
pour mieux préparer les 
nouvelles générations. 
La protection de l’envi-
ronnement n’est plus un 
luxe réservé aux élites ou 
aux pays dits avancés. 
Nombreux sont les gains 
et les avantages directs, 
actuellement souvent 
méconnus, que peuvent 
tirer les acquéreurs de 
«véhicules propres». Le 
véhicule hybride ou élec-
trique, bien que coûtant 
cher au moment de l’ac-
quisition, est économique 
à plusieurs égards. Plus 
besoin de nombreuses 
pièces à entretenir ou 
changer. L’acquéreur 

gagne dans le futur, en 
évitant de nombreux frais 
en post-acquisition.
Mais les pouvoirs publics 
peuvent aussi donner un 
«coup de pouce», à travers 
notamment des primes ou 
bonus. La dimension envi-
ronnementale a été offi-
ciellement intégrée dans 
les politiques publiques. 
Sa déclinaison effective 
demeure cependant assez 
faible. Ainsi, sur le plan 
fiscal, un allégement des 
droits de douane est prévu. 
L’exonération permanente 
a été accordée, en 2017 
aux véhicules à moteur 
électrique ou hybride, en 
matière de Taxe annuelle 
sur les véhicules. Il en 
est de même des droits 
proportionnels dont les 
taux varient de 5% à 
20%, appliqués à la valeur 
du véhicule hors TVA, 
supérieure à 400 mille 
dirhams. Le taux plafond 

«Voiture propre» : 
l’obstacle fiscal
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de 20% est applicable aux 
voitures dont la valeur 
hors TVA est supérieure 
à 1 million de DH. Ainsi, 
l’exonération, en matière 
de droits proportionnels, 
profite principalement aux 
«voitures propres» de luxe. 
Ces incitations fiscales sont 
certainement insuffisantes. 
Lesdits véhicules propres 
ne bénéficient pas de 
l’exonération de la TVA, ni 
localement ni à l’importa-
tion. Aucune mesure d’en-
couragement n’est prévue 
en faveur des entreprises 
industrielles qui investis-
sent dans ce segment, aussi 
bien au titre des «véhicules 
propres» que des pièces et 
composantes, telles que les 
batteries, qui entrent dans 
le processus de fabrication. 
Encore moins, en matière 
de «crédit-impôt» pour 
accompagner la recherche 
et développement dans 
cette filière. En matière de 
fiscalité locale, c’est le vide 
total. Pourtant, il existe 

des antécédents tels que 
les avantages autrefois 
accordés à la «voiture 
économique». 

Pourtant, à travers 
les réalisations stra-
tégiques en matière 

d’énergies propres (solaire 
et éolien), le Maroc est 
perçu, au niveau interna-
tional, comme un leader. 
Cette position risque 
d’être affaiblie, à défaut 
d’une articulation étroite 
avec les axes stratégiques 
dans le domaine indus-
triel en général, et dans 
le domaine de l’industrie 
automobile en particu-
lier. Le Maroc dispose de 
matières premières dans 
la fabrication des batte-
ries et autres composants, 
indispensables aux «véhi-
cules propres». Le déve-
loppement des relations 
économiques et commer-

ciales du Royaume en 
Afrique, lui permet aussi 
d’avoir un accès privi-
légié aux ressources 
minières dont regorge 
le sous-sol du continent 
Africain. Sans oublier que 
le Maroc, en abritant, en 
2016, la COP 22, a solen-
nellement exprimé sa 
volonté d’être un acteur 
dynamique dans la lutte 
contre le réchauffement 
climatique. Protéger l’eau 
et l’air, sont des objectifs 
clairement exprimés dans 
le rapport du Nouveau 
modèle de développement 
où inclusion et durabilité 
des ressources naturelles 
sont inséparables. Reste 
la déclinaison effective 
à travers des politiques 
publiques cohérentes où la 
sauvegarde de l’environ-
nement constitue un axe 
stratégique permanent et 
incontournable.n

Outre la pulsion étatique à travers 
notamment des primes ou bonus, 
et surtout des incitations fiscales, la 
croissance du segment de l’industrie 
relatif à la « voiture propre » exige 
un développement des infrastructu-
res spécifiques telles que les bornes 
de recharge dans les points de ser-
vice. La recherche et développement 
dans ce segment est aussi un besoin 
urgent pour éviter la dépendance 

vis-à-vis des importations et une 
aggravation du déficit structurel 
de la balance commerciale. Enfin, 
un travail pédagogique profond de 
vulgarisation et de sensibilisation 
doit contribuer au développement 
d’une nouvelle culture écologique, 
condition sine qua non à l’irréver-
sibilité du changement dans les 
habitudes de consommation et les 
modes de vie. 

Les obstacles non fiscaux à la mobilité durable

> Ventes de voitures par type de 
motorisation (2020)

92,50%

6,70%0,90%

Essence
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hybride ou 
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Électrification de leurs gammes de véhicules, investissements faramineux dans de nouvelles infras-
tructures technologiques, les constructeurs automobiles poursuivent leur transition énergétique. 
Une nouvelle donne dont pourrait tirer profit le Maroc sur le plan industriel. Justement Khalid 
Qalam, Expert et Consultant Senior indépendant dans le secteur de l’Automobile et de la Mobilité, 
nous livre à travers cet entretien sa réflexion quant aux potentialités dont recèle le Royaume pour 
pérenniser, sinon accroître, son industrie automobile.

Nous devrons accueillir une 
«Gigafactory» de batteries 
pour véhicules électriques

Challenge : Où en est à ce jour, le Maroc par 
rapport à sa propre transition énergétique, 
notamment sur le plan automobile ?    
Khalid Qalam : Il s’agit en effet d’un défi impor-
tant pour le Maroc. La transition énergétique 
est complexe dans sa mise en œuvre technique 
et nécessite des investissements majeurs qui se 
chiffrent en milliard de US$, principalement 
en infrastructures diverses. En l’absence de ces 
dernières dans le Royaume, s’ajoutent à la fois un 
vide règlementaire et une politique volontariste 
en matière de réduction des émissions de CO2. 
Rappelons que pour tous les nouveaux véhicules, 
l’UE est passée depuis 2020 à une règlementation 
contraignante de 95gr de CO2/km² et de 40gr de 
C O2/km² en 2025. Ce qui revient à dire qu’à cette 
date, près de 70% des véhicules neufs produits par 
les constructeurs automobiles en Europe seront 
électriques ou hybrides rechargeables. Or, tout 
retard pris par le Maroc posera une réelle difficulté 
pour la libre circulation des véhicules provenant 
d’Europe vers le Royaume. En réalité, la transition 
énergétique de la mobilité carbone neutre est une 

opportunité qui permettra au Royaume de s’ins-
crire dans le Plan de Développement Economique 
et Social récemment présenté à Sa Majesté. De quoi  
générer des investissements pharaoniques en plus 
de nombreux emplois à la fois dans l’industrie et 
dans les services associés par l’implémentation de 
cette nouvelle mobilité.

Challenge : Outre la venue de nouveaux 
opérateurs automobiles et d’un écosystème 
y afférant, quels pourraient être les autres 
secteurs économiques porteurs pouvant être 
investis par le Royaume ? 
Le Maroc est rentré dans le Top 20 des pays 
constructeurs automobiles au niveau mondial. 
Il a aussi une industrie variée en termes d’équi-
pement automobile avec un grand nombre de 
«Global Players» déjà installé. Pour permettre de 
consolider et de pérenniser le secteur de l’industrie 
automobile dans la durée, nous devrons nécessai-
rement à terme, accueillir une «Gigafactory» de 
batteries pour véhicules électriques. Il s’agit du 
cœur du véhicule électrique, et cela représente plus 

Khalid Qalam, Expert et Consultant Senior indé-
pendant dans le secteur de l’Automobile et de la Mobilité
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de 45% de sa valeur ajoutée. Le Maroc a tous les 
atouts pour pouvoir accueillir ce type d’industrie. 
En sus des avantages fiscaux qu’ils offrent, de sa 
proximité avec l’UE, ainsi qu’une main-d’œuvre 
compétitive, le pays a sous son sol les principaux 
matériaux actifs nécessaires à la production d’une 
batterie de véhicule électrique, tels que le cobalt, 
le phosphate, le manganèse, le nickel et autres 
matières premières. Je suis confiant que dans un 
délai raisonnable, nous devrions être en mesure 
d’attirer un des acteurs majeurs dans ce secteur de 
la production de batterie de véhicule électrique et 
construire un écosystème incluant la production 
d’une batterie «Made in Morocco» avec une inté-
gration locale de l’ensemble de ces composants 
(cellules, cathodes, anodes, électroniques, sépara-
teurs...). Cet objectif, s’il est atteint, permettra de 
pérenniser sur plusieurs décennies l’industrie auto-
mobile au Maroc et les investissements sectoriels 
colossaux réalisés depuis plusieurs années par les 
opérateurs industriels, en plus d’attirer un 3ème voire 
un 4ème  constructeur automobile sur notre territoire 
et d’atteindre l’objectif d’un million de véhicules 

annuel produits localement. 
Ce qui nous ferait entrer dans 
le Top 10 mondial en termes 
de production de véhicules 
neufs. 

Challenge : Plusieurs ingé-
nieurs du Royaume sont 
parvenus à développer 
des innovations de qualité 
pour véhicules électriques. 
Autant de projets indus-
triels phares qui pourraient 
offrir de nombreux débou-

chés professionnels à la jeunesse marocaine. 
Comment faudrait-il les accompagner ?   
Le Maroc regorge d’une jeunesse compétente, 
innovante et pleine de bonne volonté. Néanmoins, 
toute cette énergie doit être canalisée et soutenue 
dans le temps par des mesures de soutien diverses 
qui permettent à ces jeunes de faire aboutir leurs 
projets de manière concrète. En ce sens, des initia-
tives très intéressantes ont été prises par des Fonds 
d’investissement privés au Maroc pour soutenir 
ce type d’initiative, je pense en particulier à CDG 
Invest. Le risque se situe au niveau de la concré-
tisation du projet industriel. C’est une chose d’in-
nover, mais de rendre le projet industriellement et 
financièrement viable est beaucoup plus difficile. 
Construire des bornes de recharge à grande échelle 
industrielle en termes de volume nécessite une 
expertise et des moyens financiers considérables, 
sans parler des aspects relatifs à la fiabilité, à la vali-
dation et à l’homologation de ces équipements. Il y 
a une différence notoire entre la phase de recherche 
et développement et celle de l’industrialisation. 
Je pense utile qu’il y ait une réflexion entre les 
secteurs public et privé, afin de mettre en œuvre 
des infrastructures «Made in Morocco» qui permet-
tent de soutenir et garder les meilleurs talents au 
Maroc et de faire aboutir de manière concrète les 
récentes innovations en matière d’infrastructure 
de recharge pour véhicule électrique.n

Khalid Qalam est un Expert et Consul-
tant Senior indépendant, dans le sec-

teur de l’Automobile et de la Mobilité. Il 
a une expérience de près de 30 ans dans 
le secteur de l’automobile à l’internatio-
nal avec des fonctions dirigeantes «C Le-
vels» occupées auprès de groupes auto-
mobiles de premier plan, tels que Valeo 
et Marelli. Il a entre autres, été Membre 
du Directoire de Marelli en 2009 et Pré-
sident et CEO de Marelli Mercosur en 
2011. En juillet 2015, il est nommé Se-
nior Advisor Automobile & Mobilité de 
l’AMDIE par le Ministre Moulay Hafid 
Elalamy. Il a dirigé de nombreuses cam-
pagnes internationales de promotion et 
de démarchage auprès des grands ac-
teurs du secteur automobile mondial. 

Bio express
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Temps de recharge considéré comme étant encore trop long, autonomie parfois jugée 
insuffisante, telles sont les équations que tentent de résoudre actuellement les constructeurs 
automobiles pour accentuer le développement commercial du véhicule électrique. De 
nombreuses technologies qui viendront agrémenter les futurs véhicules électriques sont 
d’ores et déjà dans le pipe.

autonomie des Batteries électriques 
des opérateurs qui innovent  

pour  passer  sous  la 
barre des 50 minutes, 
il  est impératif de se 
rendre  sur  une a ire 
d’autoroute ou dans une 
station-service.  Pour 
surmonter cette problé-
matique, les construc-
teurs ne manquent pas 
d’innovation.

Service rapide 

A insi,  Tesla est 
e n  t r a i n  d e 
d é v e l o p p e r 

une borne électrique 
à même de recharger 
une batterie en quel-
ques minutes à peine. 
La puissance électrique 
nécessaire est énorme 
: 600 kW, ce qui équi-
vaut à la puissance de 
raccordement d’environ 
70 habitations. Hyundai 
Motor a dévoilé depuis 
peu la création d’une 

L
es construc-
teurs automo-
biles mettent 
le turbo, tant 
sur la perfor-

mance en matière de 
recharge des véhicules 
que sur l ’autonomie 
d e s  f u t u r e s  b a t t e -
ries. Recharger tota-
lement son véhicule 
sur une prise domes-

t i q u e  c o r r e s p o n d 
généralement, selon 
les modèles et selon 
les batteries embar-
quées, à une moyenne 
n’excédant pas environ 
quinze heures. À moins 
de disposer d’une prise 
spéciale, le temps de 
charge est divisé par 
deux, soit entre quatre 
et sept heures. Aussi, 
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marque de stations 
d e  r e c h a r g e . 
B a p t i s é e  E - p i t , 
cette dernière qui  
fait référence aux 
fameux «pit-stops 
ultrarapides aux 
stands de Formule 
1, permettra une 
rec harge rapide 
équivalente à 100 
k i l o m è t r e s  e n 
cinq minutes. Le 
groupe sud-coréen 
qui précise égale-
ment qu’un véhicule 
électrique qui dispose 
d’une batterie de 800 
Volts récupérera 80 % 
de son autonomie en 
seulement 18 minutes. 
Faut-il souligner que 

Premier scientifique 
arabe à découvrir en 
1980 l’anode graphite 

pour les batteries rechar-
geables au lithium, utilisées 
actuellement dans des 
téléphones mobiles et les 
voitures. Rachid Yazami Il 
est le concepteur d’une puce 
capable de recharger les 
batteries des Smartphones 
et les véhicules électriques 
en quelques 10 minutes 
seulement. Un protocole in-
novant que le Professeur Yazami a 

baptisé «voltamétrie non linéaire» 
(NLV). C’est ce dernier qui permet 

de charger complètement 
une batterie. Pour rap-
pel, primé en de multiples 
occasions pour ses travaux 
de recherche, Rachid Yazami 
avait reçu le prix de l’Inves-
tisseur arabe 2019, lors d’un 
forum organisé au siège de 
l’UNESCO à Paris. Il s’était vu 
remettre également la mé-
daille Mohamed Bin Rached 
d’excellence scientifique 
dans la catégorie «Réalisa-
tions de vie», par le Souve-

rain de Dubaï courant 2020. 

Rachid Yazami, ce marocain qui entend révolutionner 
le processus de recharge des batteries 

le besoin urgent de 
n o u v e l l e s  t e c h n o -
logies, accompagné 
d’importants inves-
tissements en R&D, 
a poussé les opéra-
t e u r s  a u t o m o b i l e s 

à créer des partena-
riats, l’objectif consis-
tant à mettre en place 
des pôles locaux de 
d é v e l o p p e m e n t  e t 
d e  p r o d u c t i o n  d e 
batteries.n
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Ville Route Autoroute 

Hybride
Le bloc thermique et le bloc 

électrique se combinent pour 
consommer moins.

Parfait pour la ville ! Les hybrides 
consomment très peu.

Baisse de consommation moins 
importante qu’en ville, car les 

freinages y sont moins nombreux. 

C’est uniquement le moteur 
thermique qui fonctionne. 

Hybride rechargeable 
À mi-chemin entre une hybride 

et une électrique. Dotée d’un 
bloc thermique, elle dispose d’un 

moteur électrique plus puissant 
et d’une batterie plus grosse 

rechargeable sur secteur. 

Parfait en ville où l’on peut rouler 
en électrique entre 40 et 60 km
 si la batterie est bien chargée. 

Tant que le trajet ne dépasse 
pas 100 km, la consommation 

peut être divisée par deux, 
batterie chargée. 

Une fois la batterie vidée, le bloc 
thermique prend le relais. Et donc 
la consommation devient un peu 
plus élevée. Il faut tenir compte 

du poids des batteries. 

Électrique
Un ou plusieurs moteurs 

électriques et une grosse batterie 
permettant de rouler sans 

émissions polluantes.
0 émission polluante, silence et 
nervosité. L’outil idéal en ville 

Pour des trajets inférieurs à 
200 - 250 km (selon le modèle), 

pas de soucis.

Baisse d’autonomie, il faut mettre 
la main sur une borne de recharge 

et attendre. Sur autoroute, 
les électriques consomment bien 

plus qu’en ville.

Quelle énergie pour quel usage ?

la technologie en 2 mots

Chaque énergie a ses avantages et ses inconvénients. Encore faut-il tenir compte de 
l’usage qui en est fait. Voici toutes les clés pour bien choisir. 

En fonction de votre 
usage, choisissez l’énergie 
qui vous convient.

Une petite batterie de 48 volts venant 
soutenir le moteur thermique et lui 
permettant d’économiser du carbu-
rant et d’augmenter ses performan-
ces. Cette batterie ne peut pas faire 
avancer à elle seule le véhicule. 

Deux blocs (thermique et électri-
que) assurent la locomotion. Ils 
peuvent fonctionner séparément 
ou ensemble suivant les condi-
tions de vitesse, de puissance et 
de réserve d'énergie.

Un moteur thermique auquel 
se substitue un bloc électrique. 
Celui-ci est alimenté par des 
batteries rechargeables en rou-
lant, mais surtout sur prises ou 
bornes dédiées.  

Batterie à grande 
capacité rechargée 
à l’arrêt sur prise ou 
bornes dédiées. 

Mild hybrid 
(hybridation légère)

Hybride
 (full hybride)

Hybride 
rechargeable

Électrique 
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Volvo Cars Maroc mise sur sa gamme de véhicules Plug-In-Hybrid dans le Royaume. En effet, 
l’importateur local de la marque suédoise invite sa clientèle à se rendre dans ses différents 
showrooms afin de découvrir les nouveaux modèles électrifiés badgés Volvo et alliant technologies 
innovantes, design élégant et matériaux d’excellente facture. 

Volvo Maroc l’ensemble de la 
gamme Plug-In Hybrid disponible 

engagée en faveur de la mobilité 
durable et de la réduction des 
émissions polluantes». 
Aussi, les motorisations qui 
équipent la gamme plug-in 
Hybrid de Volvo peuvent 
toutes être facilement rechar-
gées à partir d’une station 
de recharge domestique ou 
publique, via un câble de type 
«Mode 2». Des véhicules qui 
se rechargent également de 
manière cinétique lors des 
freinages et des décélérations. 
Rappelons que la technologie 
Plug-In Hybrid développée 
par Volvo s’articule autour de 
plusieurs modes de conduite 
différents ; à savoir le mode 
«Pure 100 % électrique» qui 
favorise des démarrages en 
douceur du véhicule, tout en 
garantissant zéro émission de 
CO2. Pour sa part, le mode 
«Hybrid Power» est destiné 
à optimiser au maximum 
la consommation lors du 
passage aux vitesses supé-
rieures. Enfin, la combinaison 
des deux moteurs, offre des 
conditions de conduite à la 
fois raffinées et souples.n

D
ans le détail, 
les déclinaisons 
Plug-In Hybrid 
des Volvo XC40, 

XC60, XC90, S60 et S90 
agrémentent actuellement 
l’ensemble des showrooms 
de l’importateur au Maroc. 
Outre le fait de capitaliser 
sur le volet performances, 
sachant que la gamme 
hybride rechargeable permet 
de bénéficier d’une puissance 
instantanée en émettant peu, 
la marque de Göteborg met 
aussi en exergue les valeurs 
qui ont forgé sa réputation, 
dont le confort d’usage, la 
polyvalence d’utilisation, 
sans oublier le volet sécu-
ritaire. Faut-il souligner 

que Volvo entend réduire 
son empreinte carbone 
de 40% par voiture d’ici à 
2025 comparé à 2018, puis 
atteindre la neutralité clima-
tique d’ici à 2040. «Depuis 
toujours, Volvo a consacré son 
entreprise à la protection des 
vies des personnes aussi bien 
à l’intérieur qu’à l’extérieur 
de ses véhicules», souligne 
Anbar Dellero. Et la Direc-
trice marketing et commu-
nication de Scandinavian 
Auto Maroc d’ajouter : «Volvo 
entend désormais consacrer 
la même énergie pour aider à 
protéger la planète. En propo-
sant une gamme parfaitement 
étoffée de véhicules hybrides, 
la marque est plus que jamais 
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dossier70

Opter pour un véhicule vert au Maroc, c’est désormais possible depuis quelques années. Nombreux 
sont les importateurs automobiles qui ont déjà franchi le pas et qui misent de plus en plus pour 
certains sur les véhicules hybrides,  sur les hybrides rechargeables pour d’autres, quelques-
uns capitalisant aussi sur du 100% électrique, notamment dans le segment premium. Il serait 
présomptueux de décliner à travers ces quelques pages, tout ou partie de la gamme des véhicules 
électrifiés disponibles. Plus modestement, nous vous proposons un panorama succinct, tout segment 
et toute technologie confondus, de quelques modèles propres actuellement commercialisés. C’est 
aussi l’occasion à travers cet échantillon de revenir sur les points forts ou faibles de ces technologies 
électrifiées. De quoi vous inciter, peut-être, à franchir le pas sachant que la révolution électrifiée 
est en marche et qu’à plus ou moins long terme, nous allons devoir nous y accommoder !  

modèles pour 
rouler «propre»

Puiss. : 292 ch. cumulés
Autonomie électrique : 56 km
Conso. mixte : 2,2 l/100 km
Temps de recharge wallbox : 

3h40 (à 100%)
Budget : à partir de 584.000 DH

BMW a opté pour l’excellent 2,0 litres turbo 
essence de 184 chevaux, lequel se voit associé 
à un bloc électrique alimenté par une batterie 
lithium-ion de 12 kWh. Un attelage mécanique 
animé par une boîte de vitesse automatique à 
8 rapports ; de quoi disposer sous le pied droit 

d’une belle réserve de puissance, assortie d’une 
autonomie électrique largement suffisante pour 
une utilisation quotidienne. Il va sans dire que les 
systèmes d’assistance à la conduite, dont BMW 
s’est fait une spécialité, participent pleinement au 
confort de conduite et au volet sécuritaire. 

BMW 330e/Hybride rechargeable 
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modèles pour 
rouler «propre»

Puiss. :  300 ch. cumulés
Autonomie électrique : 58 km
Conso. mixte : 1,3 l/100 km
Temps de recharge wallbox 

32A : 2h
Budget : 685 000 Dh

Puiss. :  457 ch. cumulés
Autonomie électrique : 42 km
Conso. mixte : 2,9 l/100 km

Temps de recharge wallbox : 
4h20 à 100% 

Budget : à partir de 771 445 DH

Fraîchement disponible dans le Royaume, 
le DS7 Crossback E-Tense 4X4 dispose 
sous son capot d’un bloc thermique 
essence  PureTech de 200 chevaux 
épaulé par deux moteurs électriques 

délivrant respectivement 110 chevaux 
(à l’avant) et 112 chevaux (à l’arrière). De 
quoi disposer d’une puissance cumulée 
de 300 chevaux. Un attelage mécanique 
qui est animé par une boîte de vitesses 

automatique à huit rapports. L’engin joue 
la carte du raffinement et du confort, ainsi 
que des technologies avancées telles que 
la conduite autonome de niveau 2 et la 
suspension active.

L’Explorer Hybride se voit animé par un 
3,0 litres V6 bi-turbo de 357 chevaux, 
épaulé par un moteur électrique 
de 100 chevaux. Sa transmission 
intégrale, combinée à une boîte de 
vitesses automatique à 10 rapports, 
participe pleinement au confort 
routier. En effet, 7 modes de conduite 
sélectionnables (normal, éco, sport, 
trail, faible adhérence, remorquage et 
pente raide) permettent de s’adapter 
parfaitement à tous les scénarii de 
conduite. Ajoutez-y une modularité 
exemplaire de l’habitacle et une 
dotation en équipement de confort 
et de sécurité de haute volée. 

DS7 Crossback E-Tense 4X4/Hybride rechargeable 

Ford Explorer PHEV/Hybride rechargeable
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La Sonata Hybride est équipée d’un 
2,0 litres essence de 152 chevaux, 
associé à un bloc électrique 
délivrant 38 kW ; soit 195 chevaux 
au total. Hyundai qui privilégie des 
solutions alternatives innovantes 
sur sa grande berline, dont le toit 
solaire qui agit comme source 
de charge additionnelle pour la 
batterie, ce qui permet d’augmenter 
l’autonomie globale de l’engin. Une 
bonne insonorisation enveloppe 
l’habitacle, rendant les longs 
trajets fort agréables à vitesse 
constante. Ajoutez-y une myriade 
d’équipements de confort et de 
sécurité qui en font une berline 
familiale de haut rang.

Le i-Pace est propulsé par deux moteurs électriques (un 
par essieu) qui délivrent au total 400 chevaux avec une 
batterie lithium-ion affichant une capacité de 90 kWh. Un 
attelage électrique, en plus d’une répartition du poids bien 
pensée, qui distille à l’engin un couple instantané de 696 

Nm ainsi qu'une agilité qui n’a rien à envier à celle des 
traditionnels SUV thermiques à vocation sportive. Disponible 
immédiatement, sa puissance est largement suffisante pour 
s’offrir quelques sensations fortes au volant et dans le silence 
le plus absolu.

Hyundai Sonata/Hybride 

Jaguar i-Pace/Electrique 

Puiss. : 195 chevaux cumulés
Conso. mixte : 4,3 l/100 km

Budget : à partir de 368 000 DH

Puiss. :  400 chevaux cumulés
Autonomie électrique : 470 km
Temps de recharge : 4 h
Budget : à partir : 992 200 DH
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Animée par un quatre-cylindres essence de 152 
chevaux et couplé à un moteur électrique de 38 
kW, la K5 dispose d’une puissance cumulée de 192 
chevaux. L’ensemble se voit piloté par une boîte de 
vitesse automatique à huit rapports, assurant des 
changements de vitesse rapides et précis. L’habitacle 
joue la carte de la modernité, intégrant plusieurs 
technologies intelligentes au rang desquelles le 
système d’infodivertissement à écran tactile 8’’qui 
intègre une fonction multi-connexion Bluetooth, 
permettant aux occupants de connecter deux appareils 
mobiles simultanément. Ajoutez-y une panoplie de 
systèmes de sécurité d’aide à la conduite. 

Techniquement, le Kia Niro 
hybride est animé par un 
quatre-cylindres essence 
à injection directe de 105 
chevaux, couplé à un moteur 
électrique délivrant 43 
chevaux. Piloté par une boite 
à double-embrayage DCT à 
six rapports, l’ensemble 
développe jusqu’à 148 
chevaux de puissance 
combinée. Une dotation 
mécanique qui permet 
à l’engin d’afficher des 
consommations très réduites. 
Il se distingue également par 
son élégant design extérieur 
et un intérieur qualitatif et 
raffiné. Le Kia Niro hybride 
offre un parfait équilibre 
entre confort sur route et 
plaisir de conduite.

Kia K5/Hybride 

Kia Niro/Hybride 
Puiss. : 148 chevaux cumulés

Conso. mixte : 3,4 l/100 km
Budget : à partir 279 900 DH

Puiss. :  192 chevaux cumulés
Conso. mixte : 3,9 l/100 km
Budget : à partir de 329 900 DH
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Animé par un quatre cylindres essence de 146 chevaux, l’UX 250h fait appel à 
un moteur électrique de 108 chevaux ; soit une puissance cumulée annoncée 
de 184 chevaux. En ville, son système hybride se montre très efficient avec 
une consommation mixte de 4,5 l/100 km. Globalement, l’UX séduit aussi par 
son compromis confort-tenue de route, bien aidé par sa boîte de vitesses 
automatique CVT à variation continue. Faut-il souligner qu’il bénéficie d’une 
rigidité structurale élevée, d’un centre de 
gravité bas et du rayon de braquage le 
plus serré de sa catégorie. 

Lexus UX 250h 2WD/Hybride

Puiss. cumulée : 184 ch
Conso. mixte: 4,5 l/100 km
Budget : à partir de 408 000 DH

Mercedes Classe E 300 e 4Matic /Hybride rechargeable
En plus d’une gamme de véhicules 
électriques, Mercedes-Benz 
dispose aussi d’une palette étoffée 
d’hybrides rechargeables. Pas 
moins de cinq modèles du même 
genre sont venus agrémenter 
récemment la gamme d’Auto 
Nejma. C’est le cas de la Classe 
E 300 e à hybridation essence 
qui s’illustre par ses faibles 
consommations et qui distille un 
confort de roulement digne des 
productions de la firme à l’étoile. 
L’engin dispose d’une cavalerie 
largement suffisante pour offrir 
le sourire à son conducteur et à 
ses occupants. À bord, tout n’est 
qu’élégance, le double écran 
donnant l’impression de ne faire 
qu’un. 

Puiss. :  320 ch. cumulés
Autonomie : 59 km

Conso. mixte : 1,8 l/100 km
Temps de recharge wallbox : 5h
Budget: à partir de 595 000 DH
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Outre son design très expressif, 
le GLC permet de disposer d’un 
confort et d’une fonctionnalité 
quotidienne exemplaires, en 
plus d’une habitabilité luxueuse 
et  généreuse. Justement, les 
équipements de confort sont 
pléthoriques, à commencer 
par le système d’info-
divertissement à commande 
intuitive MBUX (Mercedes-
Benz User Experience) et des 
systèmes d’assistance à la 
conduite actuels. Le GLC a été 
d’emblée conçu pour permettre 
l’intégration peu encombrante 
d’une batterie avec un essieu 
arrière abaissé et une caisse 
brute adaptée à l’intégration 
de la batterie. Il en résulte un 
compartiment de chargement 
spacieux et plat, avec ses 395-1 
445 litres.

Premier modèle zéro émission de la 
marque, le Taycan est disponible avec 
quatre niveaux de puissance. Dans le détail, 
la version d’entrée de gamme délivre 408 
chevaux. À moins d’en vouloir un peu plus et 
d’opter pour la 4S (de 530 à 571 chevaux). Et 
si cela ne suffit pas, autant jeter son dévolu 
sur la déclinaison Turbo qui revendique 
680 chevaux, alors que Turbo S culmine à 
761 chevaux. Toujours est-il, que l’engin se 
voit flanqué de batteries dont la puissance 
en kWh oscille entre 79,2 et 93,4. De quoi 
faire osciller l’autonomie électrique de la 
famille Taycan entre 389 et 464 km.

Mercedes GLC 300 de/Hybride rechargeable

Porsche Taycan/Electrique 
Puiss. : 530 chevaux cumulés
Autonomie électrique : 389 - 464 km
Temps de recharge (batterie 
performance) : 9 h
Budget : à partir de 1 004 400 DH

Puiss. :  320 ch. cumulés
Autonomie : 51 km

Conso. mixte : 2,0-1,8 l/100 km 
Temps de recharge : 5 h

Budget : à partir de 615 000 DH
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Mécaniquement, la 4ème génération 
de la Yaris hybride s’appuie sur un 
trois-cylindres essence 1,5 litre de 
91 chevaux, en plus de ses deux 
petits moteurs électriques délivrant 
71 chevaux. De quoi générer une 
puissance totale de 116 chevaux. 
Elle revendique une consommation 
moyenne de carburant comprise 
entre 2,7 et 3,2 litres aux 100 km, 
soit 20% de moins que la précédente 
génération. Affichant toujours 3,94 
m de long, elle s’élargit de 5 cm 
(1,75 m), offrant à ses occupants 
une belle capacité d’accueil avec, 
en prime, une  belle brochette 
d’équipements de confort et de 
sécurité.

Toyota Yaris/Hybride

Toyota Corolla Cross Roads/Hybride 

Puiss. cumulée : 116 ch
Conso. mixte : 

2,7-3,2 litres l/100 km
À partir : 178 900 DH

Puiss. cumulée : 122 ch 
Conso. mixte : 4,43 litres l/100 km
À partir : 296 000 DH

S’intercalant entre le C-HR et le RAV4, le Toyota Cross Roads fait appel au 1,8 
litre essence de 122 chevaux, en plus de son bloc électrique, l’ensemble se 
voyant animé par une boîte de vitesses automatique CVT. À bord, on retrouve 
une ambiance sérieuse et soignée, la planche de bord intégrant un large écran 
central tactile façon tablette. Un engin qui joue pleinement la carte de l’accueil 
puisque jusqu’à cinq adultes peuvent être confortablement installés. Le volume 
du coffre va jusqu’à cuber 487 litres, ce qui demeure très appréciable. 
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Élégante et performante, la Volvo S60 
T8 AWD (Twin Engine) dispose d’une 
batterie de 11,6 kWh délivrant quelque 87 
chevaux. La partie thermique repose sur 
un bloc turbo-compressé de 303 chevaux, 

l’ensemble générant une puissance totale 
de 407 chevaux, et se voyant animé par 
une boîte de vitesses automatique et 
séquentielle à 8 rapports. Malgré cette 
puissance combinée, la Scandinave affiche 

une belle douceur de fonctionnement en 
ville. Ce qui ne l’empêche nullement de 
hausser le niveau sur routes. L’habitacle 
laisse transparaître une présentation 
élégante et high-tech. 

Basé sur la nouvelle plateforme CMA 
dédiée aux petits modèles de la marque 
suédoise, le Volvo XC40 est le SUV le plus 
compact de la gamme Volvo. Configuré en 
deux roues motrices, il offre jusqu’à 262 
chevaux puissance avec un système T5 
Twin Engine composé d’un trois- cylindres 
1,5 litre essence de 180 chevaux et 265 
Nm couplés à un moteur électrique de 
82 chevaux et 180 Nm. Un SUV urbain qui 
n’en oublie pas le confort de ses occupants 
leur allouant, surtout aux places arrière, 
suffisamment d’espace à trois adultes 
pour leur permettre de voyager en toute 
quiétude. 

Volvo S60 T8 recharge/Hybride rechargeable

Volvo XC40 T5 Recharge/Hybride rechargeable

Puiss. : 407 ch. cumulés
Autonomie électrique : 54 km 
Conso. mixte : 1.5 - 2.3 l/100km
Temps de recharge : 3h 
Budget : à partir de 650 000 DH

Puiss. :  262 ch. cumulés
Autonomie : 50 km

Conso. mixte : 2-7,6 l/100 km
Temps de recharge : 3-4h 

Budget : à partir de 530 000 DH
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L
uca de Meo, patron 
de Renault, et son 
staff ont enchaîné 
les conférences de 

presse depuis le début de 
l’année en cours. Après 
celle de janvier qui a jeté 
les bases de la refonte du 
groupe à travers le Plan 
Renaulution, puis celle 
courant mai dédiée aux 
dernières nouveautés 
de Renault, voici que le 

constructeur français a 
dévoilé de façon précise 
sa feuille de route en 
matière d’électrifica-
tion d’ici à 2030.  Dans 
le détail, le patron de 
Renault a dévoilé «Elec-
triCity», une nouvelle 
entité dédiée à la produc-
tion des véhicules élec-
triques de Renault dans 
le nord de la France. Elle 
devrait être associée à la 

Renault entend poursuivre pleinement son incursion dans le segment du véhicule électri-
que. En atteste la conférence digitale «Renault eWays ElectroPop», qui s’est déroulée ce 
30 juin 2021 et au cours de laquelle la firme au losange a clairement défini ses objectifs 
stratégiques en matière d’électrification à plus ou moins longs termes, tout en faisant 
une série d’annonces majeures. 

Voiture électrique : Renault 
dévoile sa feuille de route

MegaFactory e-powertrain 
du groupe en Normandie. 
En outre, un partenariat 
stratégique avec le chinois 
Envision AESC a été établi 
pour l’implantation d’une 
gigafactory à Douai, afin 
de produire des batteries 
compétitives de dernière 
technologie. 

Des batteries plus 
performantes

Par ailleurs, un projet 
conjoint avec la 
start-up française 

Verkor verra aussi le jour 
pour co-développer une 
batterie haute performance 
adaptée aux segments C 
et supérieurs de la gamme 
Renault,  ainsi  qu’aux 
modèles Alpine. Le parte-
nariat prévoit le développe-
ment d’une ligne pilote de 
production de prototypes 
de cellules et de modules 
de batteries produits en 

Luca de Meo, 
patron de 
Renault.
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France dès 2022. À noter, 
que cette start-up entend 
construire à partir de 2026 
la première gigafactory 
de batteries haute perfor-
mance en France, avec 
une capacité initiale de 
10 GWh pour le groupe 
Renault, pouvant aller par 
la suite jusqu’à 20 GWh 
en 2030. Si l'abandon des 
blocs thermiques n’a pas 
été annoncé totalement 
pour 2030, ces derniers 
devraient  quasiment 
faire de la figuration dans 
la gamme de la firme au 
losange qui entend capi-
taliser à 90% sur des blocs 
électriques. 
Dans cette optique, elle 
annonce qu'elle va inté-
grer progressivement de 
nouvelles améliorations 
technologiques à partir de 
2024 sur ses moteurs élec-
triques. Techniquement, la 

marque aura recours pour 
ses futurs modèles électri-
ques à une architecture 
de cellule standardisée 
sur tous les segments, 
avec une chimie NMC 
(Nickel, Manganèse et 
Cobalt) afin de réduire les 
coûts de 60% à l’échelle 
du pack de batterie d’ici 
2030. Et à en croire le 
staff de Renault, ces choix 
techniques permettraient 
de disposer en sus de 20% 
d’autonomie par rapport 
aux autres solutions 
chimiques, assortie d’une 
meilleure performance de 
recyclage. Autre objectif 
de la marque : déployer 
un groupe motopropul-
seur électrique compact 
permettant une réduc-
tion de 30 % des coûts 
de fabrication et de 45% 
s’agissant des pertes 
d’énergie.

10 nouveautés en 
2025

Ou t r e  l e s 
n o u v e a u t é s 
t e c h n i q u e s 

dévoilées par Renault, 
dix nouveautés auto-
mobiles électriques sont 
également programmées 
d'ici à 2025, dont sept 
pour Renault. On pense 
notamment à la  Mégane 
E-Tech électrique et la 
future Renault 5, idem 
pour la renaissance de 
la 4L également dans le 
pipe. Par ailleurs, trois 
modèles Alpine 100% 
électriques sont attendus 
à partir de 2024, au rang 
desquels une citadine, un 
crossover et une sportive 
développée en partena-
riat avec Lotus. Dacia 
quant à elle capitalisera 
sur l’actuelle Spring.n

Dix nouveau-
tés automo-
biles élec-
triques sont 
également 
program-
mées d'ici à 
2025, dont 
sept pour 
Renault. 
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V
olvo Cars, a levé le voile 
sur ses orientations 
futures en matière 
d’électrification, mais 

surtout sur la conception de 
ses futurs véhicules électri-
ques. Le constructeur auto-
mobile suédois y révèle par la 
voix d’Håkan Samuelsson, son 
patron, que de nouveaux déve-
loppements technologiques liés 
aux batteries seront réalisés 
conjointement avec Northvolt, 
le fabricant suédois de batteries, spécia-
lisé dans la technologie lithium-ion pour 
les véhicules électriques. Outre le volet 
technologique, Volvo a dévoilé égale-
ment le concept Recharge qui annonce 
la direction prise par le département 
design de Volvo à l’avenir. Dans le 
détail, le futur SUV de la marque (qui 
devrait succéder au XC90) fera appel à 

une toute nouvelle plateforme de type 
«skateboard», incluant un plancher plat 
et intégrant un pack de batterie qui, non 
seulement fait partie de la structure du 
véhicule, mais participe pleinement à sa 
rigidité. En supprimant la complexité du 
moteur à combustion interne, les desi-
gners ont pu faire évoluer les propor-
tions de la voiture pour augmenter 
notamment, l’espace intérieur tout en 

améliorant l’efficacité aérody-
namique. Résultat selon le staff 
de Volvo, un véhicule qui offre 
des solutions résolument plus 
adaptées à une vie de famille 
éco-responsable. En éliminant 
le moteur pour le remplacer 
par une batterie complète, les 
concepteurs ont pu agrandir 
l’empattement et la taille des 
roues. Du coup, l’engin affiche 
un débattement plus court ainsi 
qu’un habitacle beaucoup plus 

spacieux, dont un grand espace de 
rangement entre les sièges avant. Les 
sièges ont été repositionnés, le profil 
du toit a été optimisé ; de même que 
le capot de la voiture a été abaissé. À 
bord, on note la présence d’un grand 
écran tactile de 15 pouces qui devrait 
se retrouver sur les futurs modèles de 
série de la marque.

Concept Recharge : Voici comment Volvo 
concevra ses futurs véhicules 

Volvo Cars, vient fraîchement de dévoiler le concept Recharge qui laisse entrevoir ce que sera 
le futur design de la marque et les orientations technologiques qu’elle sera amenée à prendre 
en matière d’électrification.
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L’implication de plus en plus grandissante des constructeurs automobiles dans le segment des 
énergies alternatives, induit forcément le développement d’un nouvel univers lexical que maîtrisent 
déjà les professionnels du secteur. Et pour ces achats futurs, la clientèle devra s’approprier 
ce vocabulaire afin de mieux percevoir les contours et la technicité qui gravitent autour de la 
voiture verte. Ci-dessous, quelques mots qui font déjà partie du langage courant. 

le dico de l’auto : Ces mots 
qu’il nous faut intégrer   

Autonomie : Désigne la dis-
tance maximale franchissable 
par une voiture électrique dis-
posant d’une batterie rechargée. 
L’autonomie de chaque véhicule 
est évaluée par la norme d’ho-
mologation WLTP («Worldwide 
harmonized Light vehicles Test 
Procedures», autrement dit, la 
procédure d’essai mondiale har-
monisée pour les véhicules lé-
gers) en vigueur dans la plupart 
des pays du globe.

Batterie : Organe stockant 
l’électricité. Sa capacité est ex-
primée en kilowattheure (kWh). Il s’agit du 
composant le plus coûteux et le plus sensible 
d’un véhicule électrique. Elle est générale-
ment garantie entre 5 et 8 ans ou entre 100 
000 et 150 000 km par les constructeurs. 
Différentes technologies de batterie sont 
proposées selon les modèles de véhicules. 
La technologie lithium-ion est la plus utilisée 
actuellement.

Borne : Boîtier permettant d’alimenter en 
électricité une voiture hybride rechargeable ou électrique. 
Composé d’une prise ou d’un câble, il peut être équipé selon 
les modèles d’un bouton d’activation, d’un écran, d’un lecteur 
de badge ou d’un lecteur de carte bancaire. Elle peut être ins-
tallée dans un lieu privé ou public accessible à tous. 

Freinage régénératif : Système de frein mo-
teur permettant de générer de l’électricité. Il constitue 
l’un des plus grands avantages de la voiture électrique. 
Il produit de l’électricité à partir de l’énergie cinétique 
issue du freinage et des décélérations pour recharger 
partiellement la batterie.

Temps de charge : Désigne le temps nécessaire 
pour recharger la batterie d’une voiture électrique. Ce-
lui-ci varie en fonction de la puissance délivrée par la 
prise ou borne de recharge et des caractéristiques du 
véhicule. Ainsi, le temps de charge d’une voiture élec-
trique peut s’étaler de quelques dizaines de minutes 
(borne ultrarapide) à plusieurs dizaines d’heures (prise 
domestique).

Wallbox : Boîtier mural permettant de recharger une voi-
ture électrique. Ce dernier est principalement installé chez des 
particuliers, entreprises et petits commerces. Il s’agit d’une 
alternative plus robuste et plus puissante comparée à une 
prise domestique.
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Les constructeurs automobiles historiques doivent désormais compter avec un opérateur 
de taille. En effet, Tesla a plus que jamais le vent en poupe. En 2020, cette firme dirigée 
par Elon Musk est devenue le constructeur automobile le plus coté de l’histoire automobile 
avec une capitalisation estimée à de plus de 200 milliards de dollars.

Tesla, incontestable leader 
de l’automobile électrique 

et efficacité, l’engin a 
révolutionné la percep-
t i o n  d u  vé h i c u l e  d u 
21ème siècle, en offrant 
la plus grande autonomie 
disponible sur un véhicule 
électrique, des mises à 
jour à distance amélio-
rant continuellement les 
capacités du véhicule tout 
au long de son cycle de 
vie, ainsi que des perfor-
mances routières de belle 
facture. 
C’est en 2015 qu’appa-
raît le Model X, permet-
tant à Tesla d’opérer une 
incursion remarquée 
dans le segment porteur 
des SUV. Pour autant 
le constructeur tisse sa 
toile avec la Model 3, 
un véhicule électrique 
abordable et de grande 
série dont la production 
a débuté en 2017. Même 
le segment des véhicules 
lourds ne lui résiste pas, 
le Tesla Semi demeu-

P
our mémoire, 
l’entreprise 
Tesla  Inc. , 
a n c i e n n e -
ment Tesla 

Motors, fut fondée en 
2003 par un groupe 
d’ingénieurs qui dési-
raient prouver qu’il était 
possible de rouler à bord 
d’un véhicule électrique 
sans faire de compromis 
– que les véhicules élec-
triques pouvaient être 
plus performants, plus 

rapides et plus agréables 
à conduire que les véhi-
cules à combustion clas-
siques. Lancé en 2008, 
le Tesla Roadster embar-
quait une batterie et un 
groupe motopropulseur 
électrique totalement 
inédits. Dans la foulée, 
la firme californienne a 
dévoilé sa toute première 
berline haut de gamme 
100 % électrique, à savoir 
la Model S. Combinant 
performances, sécurité 

Elon Musk, 
PDG de 
Tesla.
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Tesla 
Model 3.

rant. Et les ambitions du 
constructeur ne s’arrê-
tent pas en si bon chemin 
puisqu’il s’est attaqué à 
d’autres segments auto-
mobi les  por teur s  au 
rang desquels le poids 
lourd avec son camion 
le Tesla Semi. L’utilitaire 
léger n’a pas été oublié, 
la firme californienne 
ayant dévoilée depuis 
peu son Cybertruck, un 
pick-up polyvalent et à 
même de distiller des 
performances routières 
dignes d’une voiture de 
sport. Aujourd’hui, Tesla 

construit des véhicules 
100% électriques, mais 
également des solutions 

extensibles de production 
et de stockage d’énergie 
nouvelle génération.n
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Spécial aut    exp

Importateur d’Opel dans le Royaume, la Société Marocaine de l’Automobile Allemande (SMAA) a 
clôturé avec succès son exercice commercial 2020, malgré un contexte économique difficile lié à la 
pandémie de la Covid-19. Pour autant, cette filiale automobile du Groupe Auto Hall ne manque pas 
d’ambitions pour cette année 2021. L’occasion pour Abdelaziz Maalmi de revenir plus en détail sur les 
performances de SMAA et de lever un coin du voile sur quelques grands chantiers qui seront mis en 
œuvre durant l’année en cours.     propos recueillis par David Jérémie

Nous avons à cœur de satisfaire 
notre clientèle 
Challenge : 2020 restera pour 
l’ensemble du marché auto-
mobile dans le Royaume une 
année particulièrement diffi-
cile, compte tenu de la crise 
sanitaire. Et pourtant, Opel 
est parvenue dans ce contexte 
à afficher une croissance de 
deux chiffres. Comment l’ex-
pliquez-vous ?    
Abdelaziz Maalmi : Lors 
de la reprise courant 2018 de 
la carte Opel par Auto Hall à 
travers sa filiale SMAA, nous 
nous sommes inscrits dans un 
processus de développement 
de la marque. Nous voulions 
par-dessus tout lui redonner 
sa vraie position sur le marché 
automobile marocain. Dans 
cette perspective, nous avons 
étroitement collaboré avec le 
constructeur afin de redéployer 
la gamme automobile d’Opel 
dans le Royaume. Dans le détail, 

nous nous sommes penchés 
avec nos équipes commerciales 
et marketing sur chaque modèle 
de véhicules, l’objectif ayant 
consisté à redynamiser toute la 
gamme auprès de la clientèle. 
Les premiers effets de ce travail 
se sont fait sentir dès 2019 où 
nous avons enregistré une 
progression à trois chiffres et 
où nos parts de marché se sont 
également envolées. Toujours 
en 2019, nous avons introduit 
plusieurs véhicules dont le 
Grandland X et le Combo qui 
ont contribué à notre trend 
haussier en 2020. Par ailleurs, 
l’arrivée de la nouvelle Corsa 
nous a permis de booster avec 
succès notre volume de vente 
l’année dernière. 

Challenge : Justement, quel 
bilan faites-vous à fin 2020 de 
l’exercice commercial de la 

marque dans le Royaume ? 
À fin 2020, le bilan a été très 
positif, malgré un contexte 
économique relativement 
difficile lié à la crise du 
coronavirus. Encore à fin 
novembre 2020, nous étions 
déjà en progression par 
rapport à la même période de 
l’année 2019. Dans le détail, 
les ventes de la gamme Opel 
se sont bien comportées. Fort 
heureusement, nous disposons 
d’une très large gamme de 
véhicules particuliers, allant 
notamment de la citadine Corsa, 
à la compacte Astra, en passant 
par la familiale Insignia. Sans 
parler de notre gamme de SUV, 
le Crossland X et le Grandland 
X, qui ont suscité un énorme 
intérêt auprès de la clientèle. 
Ce qui nous a permis de jouer 
sur plusieurs tableaux et ainsi 
conforter, sinon accroître, notre 

Abdelaziz Maalmi Directeur général de la Société Marocaine 
de l’Automobile Allemande (SMAA)
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volume de vente durant 
l’exercice commercial 
2020. 

Challenge : S’agissant 
de la gamme de véhi-
cules, comment se sont 
comportées en parti-
culier les ventes de la 
nouvelle Opel Corsa ? 
Sachez qu’initialement, 
nous devions amorcer la 
commercialisation de la 
Corsa en avril dernier. 
Mais compte tenu du 
contexte lié à la crise 
sanitaire, le lancement 
de cette citadine a été 
reporté au mois de juin, 
au moment du décon-
finement. Nous avions 
particulièrement travaillé 
notre produit, notam-
ment en termes de posi-
tionnement prix, avec des 
versions bien étudiées, en plus 
d’une série d’actions bien fice-
lées en matière de communica-
tion et de marketing. Malgré un 
contexte économique très diffi-
cile, nous sommes parvenus à 
tirer notre épingle du jeu, certes, 
avec notre gamme de véhicules, 
mais aussi avec le succès qu’a 
généré la nouvelle Corsa auprès 
de la clientèle. 

Challenge : Où en êtes-vous 
par rapport au développe-
ment de votre gamme de 
véhicules utilitaires légers 

et quelles sont vos ambitions 
dans ce segment ?  
Certes, notre priorité ces deux 
dernières années a consisté à 
nous focaliser prioritairement 
sur notre gamme de véhi-
cules particuliers, mais nous 
n’oublions pas le segment des 
utilitaires légers. Nous allons lui 
accorder plus d’importance en 
2021. D’ailleurs, nous sommes 
actuellement en pleines discus-
sions avec le constructeur afin 
d’élargir notre gamme d’utili-
taires légers, l’objectif étant d’ac-
croître nos parts de marché dans 

ce segment. 

Challenge : Durant la 
crise sanitaire, beau-
coup d’opérateurs 
automobiles, dont 
Opel, ont capitalisé sur 
le digital à l’attention 
de leurs clients afin de 
communiquer et de 
leur proposer les offres 
de services disponibles. 
Quel regard portez-
vous sur ce volet digital 
dans le développement 
de votre marque ? 
Compte tenu du contexte 
ambiant lié à la crise sani-
taire en début d’année 
2020, nous en avons 
profité pour proposer 
certaines applications 
digitales à l’attention de 
notre clientèle. Nous figu-
rions parmi les premiers 

importateurs automobiles à 
développer une plateforme de 
réservation en ligne pour l’achat 
d’un véhicule. De même que nous 
faisions partie des précurseurs 
ayant mis sur pied une astreinte 
à l’attention de nos commer-
ciaux, mais également de nos 
techniciens officiant au sein de 
nos services après-vente afin de 
rester entièrement disponibles 
pour notre clientèle. Nous avions 
déployé aussi des plateformes 
de «tchat» en ligne et via What-
sApp entre nos collaborateurs et 
nos clients et avons mis sur pied 
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des visites virtuelles en 360° de 
nos showrooms. Parallèlement, 
nous avons dû adapter notre 
communication médiatique. 
En effet, si nous capitalisons 
toujours sur les canaux tradi-
tionnels de communication, 
notamment la presse papier, 
l’affichage, nous avons accordé 
plus d’importance aux supports 
digitaux et aux réseaux sociaux. 
Ce qui nous permet d’opérer une 
communication à 360°. En tout 
cas, force est de constater que le 
volet digital a pris un peu plus 
de poids en matière de commu-
nication, notamment à l’atten-
tion de notre clientèle. 

Challenge : Allez-vous capita-
liser à l’avenir sur une gamme 
de véhicules hybrides ou élec-
triques ? 
Comme vous le savez aujourd’hui 
à l’échelle mondiale, tous les 
constructeurs sont en train de 
s’orienter vers des motorisations 
hybrides, hybride rechargeable 

ou électrique, l’objectif étant 
de réduire les gaz polluants. 
D’ailleurs, la réglementation 
en Europe les oblige à changer 
de motorisation, notamment à 
l’horizon 2025 où l’euro 7 sera 
en vigueur, ce qui va pratique-
ment sonner le glas du moteur 
diesel. Actuellement chez Opel, 
les nouveaux modèles sont 
systématiquement produits en 
plusieurs motorisations, à savoir 
essence, diesel, hybride rechar-
geable ou électrique. S’agissant 
du Royaume, je pense qu’à plus 
ou moins long terme, nous nous 
acheminerons vers des véhi-
cules à mobilité propre. Encore 
faudra-t-il favoriser le dévelop-
pement d’infrastructures de 
recharge dédiées et bénéficier 
idéalement de subventions à 
même d’inciter le client à opter 
pour un véhicule propre, comme 
cela est le cas actuellement en 
Europe. Sachez que nous envi-
sageons d’introduire à partir 
du deuxième semestre 2021 

un modèle à mobilité propre, 
en l’occurrence le Grandland X 
hybride rechargeable.  

Challenge : Quels sont les 
projets qui vous tiennent 
à cœur pour cette nouvelle 
année ? 
Plusieurs événements vien-
dront agrémenter l’actualité de 
la marque Opel dans le courant 
de l’année. S’agissant de notre 
gamme de véhicules particu-
liers, nous allons recevoir dans 
les mois à venir la nouvelle Opel 
Mokka. Par ailleurs, et comme 
je l’ai précisé ci-dessus, nous 
poursuivrons également le déve-
loppement de notre gamme de 
véhicules utilitaires légers. Grâce 
au réseau d’Auto Hall, nous 
sommes en train de renforcer 
notre présence dans le Royaume 
et dans cette perspective, nous 
tenons à hisser encore un peu 
plus vers le haut nos préten-
tions s’agissant de notre service 
après-vente. C’est la raison pour 
laquelle nous effectuerons à l’at-
tention de nos collaborateurs 
et de nos techniciens, une série 
de plans de formation tout au 
long de l’année. Tout cela aura 
pour but d’améliorer davantage 
nos prestations en matière de 
service après-vente, l’objectif 
étant de satisfaire notre clientèle 
qui ne cesse de s’étoffer, compte 
tenu du succès grandissant que 
connaît la marque Opel dans le 
Royaume. n
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Initié par le Groupe Fiat Chrysler Automobiles Morocco, le premier «Experience Store» du 
Maroc est désormais opérationnel à l’esplanade d’Anfa Place à Casablanca. Un concept 
automobile innovant s’agissant de la vente de véhicules neufs aux particuliers. 

Point de vente  

Un premier «Experience Store» 
pour FCA Morocco 

réglages et d’ajustements 
afin d’arriver au résultat 
f inal  d ’aujourd’hui» , 
précise Marwan Aaouag. 
Et le Directeur marke-
ting de FCA Morocco de 
poursuivre : «notre prio-
rité est d’offrir une expé-
rience mémorable à nos 
clients tout au long des 
différents touch points de 
leur parcours. Ceci ne peut 
se faire sans une parfaite 
maîtrise des technologies du 
digital et aussi une connais-
sance fine des besoins de 
nos clients, et c’est ainsi que 
nous avons imaginé et lancé 
cet «Experience Store», le 
premier showroom phygital 
dans l’univers de l’automo-
bile, au Maroc et dans la 
région». 

U n e  e x p é r i e n c e 
«phygitale»

Selon le staff de FCA, 
le parcours du client 
a été examiné à la 

B
elle efferves-
cence à l ’es-
planade d’Anfa 
Place à Casa-

blanca où FCA Morocco a 
officialisé devant la presse 
nationale, présente son 
inédit concept d’Expé-
rience Store. Sous l’im-
pulsion Pierre-Martin 
Bos, Pdg de FCA Morocco 
et celle de son Directeur 
marketing,  Mar wan 
Aaouag, ce concept peut 
prétendre être le premier 
vrai showroom auto-
mobile dans un centre 

commercial d’enver-
gure, mais aussi le 
premier showroom 
alliant le physique et le 
digital. Concrètement, 
il s’agit de mettre le 
client au centre de la 
stratégie des marques 
du Groupe. Dans cette 
optique, une réflexion a 
été menée de manière à 
s’adapter à l’environne-
ment changeant imposé 
ces dernières années. 
«Ce projet voit enfin le 
jour, c’est le couronne-
ment de près d’un an de 

Marwan 
Aaouag, 
Directeur 
marketing 
de FCA 
Morocco.

74

Juillet - Septembre 2021



Pierre-
Martin Bos, 
PDG de FCA 
Morocco.

loupe et réévalué afin 
de faire de l’«Experience 
Store» une expérience, non 
pas digitale, mais phygitale 
inoubliable. C’est avec 
Share Technologie, une 
start-up marocaine, que 
FCA Morocco a décidé 
de s’allier afin de créer ce 
nouveau concept. Cette 
dernière conçoit et produit 
localement des solutions 
phygitales afin d’amé-
liorer les performances 
commerciales. Du coup, 
les amateurs des marques 
de FCA dans le Royaume 
pourront découvrir de 
manière ludique, toutes les 
gammes et les nouveautés 
grâce à un parcours 100% 
digitalisé. Une immersion 
qui s’effectue dès l’entrée 
du Store. Ainsi, le client 
peut bénéficier du Compa-
rateur de versions, pour se 
faire sa propre sélection, 
avec la technologie «Lift & 
Learn». Le configurateur 

prend alors le relais afin 
de donner équipements, 
teintes, prix… de la sélec-
tion, une manière simple 
d’adopter sa couleur de 
carrosserie ou d’intérieur 
préférés. Toute l’informa-
tion peut être récupérée 
via des «content walls», 
d irectement  sur  les 
smartphones des clients. 
Ensuite, tous ces éléments, 
en plus des brochures, 
fiches techniques, vidéos 
des produits… peuvent 
être téléchargées. «Grâce 
à toutes ces données et leur 
gestion, nous comprendrons 
mieux les attentes des clients 
concernant les produits et 
services à venir, et nous 
pourrons même faire des 
configurations spécifiques 
à notre marché, conformes 
aux tendances que nous 
ver rons se  projeter» , 
précise Marwan Aaouag. 
C’est donc en quelques 
minutes seulement, que le 
visiteur peut adopter une 
des versions des marques 
iconiques du Groupe. 

Des modèles à l’essai 

Par ailleurs, l’«Expe-
rience Store» met 
à disposition des 

clients près de 10 modèles 
à l’essai, accessibles tout 
au long de la semaine, 
pour sillonner la côte 
casablancaise et savourer 
le plaisir de conduite 
des marques Jeep, Alfa 
Romeo, Fiat et Abarth. 
Faut-il souligner qu’une 
équipe rodée et formée 
accompagne chaque jour 
les visiteurs afin de s’as-
surer que l’expérience est 
agréable et utile. Toutes 
les appréciations et feed-
backs des utilisateurs 
sont recueillis dans une 
optique d’amélioration 
continue. En parallèle 
à cette installation un 
peu futuriste, les pros-
pects pourront conduire 
de nombreux véhicules 
grâce à la réalité virtuelle, 
et plusieurs actions de 
gaming et d’animations 
seront mises à leur dispo-
sition tout au long de 
l’année. «Les marques 
du Groupe FCA sont des 
marques fortes et iconi-
ques, nous voulions leur 
rendre hommage grâce à 
cette innovation technolo-
gique inédite», a confirmé 
Pierre Martin Bos.n
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Kia Maroc lance Kia LLD en 
partenariat avec ALD Automotive

I
nvestir le canal de la 
location longue durée 
à destination des entre-
prises tout en étant 

épaulé par un solide parte-
naire spécialiste en la matière, 
en l’occurrence ALD Automo-
tive Maroc, c’est la nouvelle 
carte que vient d’abattre Kia 
Maroc. En effet, tel qu’an-
noncé en janvier dernier 
dans sa feuille de route straté-
gique pour l’année en cours, 
la filiale automobile maro-
caine du Groupe Bernard 
Hayot mise désormais sur 
Kia LLD, un nouveau blason 
s’adressant aux entreprises 
désireuses de louer un ou 
plusieurs véhicules dans 
le cadre de leurs activités. 
Le tout assorti de formules 
de financement et autres 
prestations incluses pour le 
moins attractives. Une offre 
pleinement opérationnelle 
depuis le 20 février courant 
sur l’ensemble du réseau de 
Kia dans le Royaume. «Nous 
nous sommes appuyés sur ALD 

Automotive, expert et leader de 
la location longue durée dans le 
Royaume, pour mettre en place 
notre nouvelle offre Kia LLD», 
précise Cédric Veau, Direc-
teur général de Kia Maroc, à 
l’occasion d’une conférence 
de presse digitale dédiée à 
la présentation de ce label, et 

animée conjointement avec 
Tachfine Bekkari, Directeur 
général d’ALD Maroc. Et ce 
dernier d’ajouter au cours de 
son allocution : «ce nouveau 
partenariat constitue une 
suite logique de la relation que 
nous entretenons avec Kia. Je 
précise que plusieurs coopé-
rations ont déjà été actées 
auparavant entre Kia et ALD 
Automotive, notamment à 

Kia Maroc affirme ses ambitions de développement dans le segment de la location longue 
durée. En partenariat avec ALD Automotive Maroc, l’importateur de la marque sud-coréenne 
a dévoilé depuis quelques mois Kia LLD, un nouveau blason automobile qui s’adresse plus 
spécifiquement aux entreprises. 

Cédric Veau, Directeur général de Kia 
Maroc et Tachfine Bekkari, Directeur 
général d’ALD Automotive Maroc. 
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Kia Maroc lance Kia LLD en 
partenariat avec ALD Automotive

l’international». En plus de 
bénéficier de l'expertise et de 
l'expérience d’ALD Maroc, Kia 
Maroc s’appuiera également 
sur le son back-office de son 
partenaire, mais aussi sur sa 
plate-forme d'assistance télé-
phonique et surtout sur l'en-
gagement et sur le support de 
l’ensemble de ses équipes. De 
son côté, l’importateur local 
de la marque sud-coréenne a 
déployé pour l’occasion, et sur 
l’ensemble de son réseau, une 
force de vente dédiée. 

Une série d’avantages non 
négligeables 

Toujours selon Cédric 
Veau, la LLD à travers 
cette nouvelle offre de 

service de Kia, offre un certain 
nombre d’avantages. En effet, 
l’entreprise peut se consa-
crer quasi exclusivement à 
son cœur de métier. Et pour 
cause ; au lieu d’affecter un 
collaborateur ou de mobi-
liser le dirigeant lui-même à 
la gestion du parc automobile, 
les TPE et  PME peuvent se 
décharger de toutes les tâches 
administratives comme le 
choix d’une nouvelle voiture, 
son processus d’achat, son 
entretien, les relations avec 
l’assureur en cas d’accident, 
voire la revente... Et le Direc-
teur général de Kia Maroc 
d’ajouter: «Kia LLD of fre 

ainsi une solution de mobilité 
qui comprend le financement 
et la gestion opérationnelle 
d’un ou de plusieurs véhicules 
d’entreprise quelle que soit la 
situation et à n’importe quel 
moment, et cela pour une 
durée qui varie de 1 à 5 ans et 
un kilométrage allant jusqu’à 
160 000 km, le tout moyennant 
un loyer mensuel fixe pendant 
toute la durée du contrat». 
Aussi, la clientèle bénéficie 
à travers Kia LLD de services 
complémentaires dont un 
véhicule de remplacement, 
l’assistance 24H/24 et 7J/7 
en cas de panne, l’assurance, 
la gestion du carburant, voire 
des solutions f lexibles en 
matière de financement. Par 
ailleurs, dans un contexte de 
durcissement des conditions 
d’octroi de crédits, il peut 
être plus approprié pour l’en-
treprise d’affecter les fonds 
empruntés à des postes ou à 
des projets stratégiques. Et 
contrairement à l’achat, la 
location n’alourdit pas le bilan 
comptable, puisque le loyer 

est calculé comme étant une 
charge et non un investisse-
ment.

Une gamme très étoffée de 
véhicules 

Toute la gamme de véhi-
cules Kia est éligible 
dans le cadre de cette 

offre. À commencer par la 
Picanto qui, selon Cédric Veau, 
plaît beaucoup aux entreprises 
pour les trajets urbains. Il faut 
y ajouter la compacte Kia Ceed, 
qui dispose en avant-première 
sur le marché marocain de 
l’hybridation légère MHEV 
de série. L’autre point fort des 
modèles Kia, réside dans la 
gamme de véhicules hybrides 
au rang desquels le Niro et la 
berline K5. Au rayon des SUV, 
l’importateur de la marque 
propose également le Spor-
tage et le Seltos. Pour ce qui 
est des utilitaires légers, l’im-
portateur de la marque capi-
talise sur K2500, en versions 
plateau, frigo, cellule sèche 
ou autres aménagements 
sur mesure réalisés avec des 
carrossiers agréés. Et Cédric 
Veau de conclure : «c’est sans 
aucun doute la compétitivité 
et coût de détention, qui figu-
rent parmi les meilleurs du 
marché, qui conforteront le 
choix rationnel du décideur 
à opter pour un modèle de la 
gamme Kia». n

La clientèle bénéficie à 
travers Kia LLD de services 
complémentaires dont un 

véhicule de remplacement, 
l’assistance 24H/24 et 7J/7 

en cas de panne, l’assurance, 
la gestion du carburant, 

voire des solutions flexibles 
en matière de financement.
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C’est officiel ! Nissan Motor a annoncé la nomination de Guillaume Cartier au poste de 
Président de la région Afrique, Moyen-Orient, Inde, Europe et Océanie (AMIEO). C’est 
à partir du 1er avril prochain, qu’il dirigera l'ensemble des opérations de la région qui 
couvre plus de 140 marchés répartis sur quatre continents avec une population de 3,8 
milliards d'habitants. Une zone d’autant plus importante, dans la mesure où elle repré-
sente 30% des ventes automobiles mondiales.

Nissan Guillaume Cartier aux 
commandes de la région AMIEO 

Le nouveau Qashqai en 
orbite 

Rappelons que quel-
ques jours avant 
la révélation du 

nouveau Nissan Qashqai 
qui s’est effectué en février 
dernier, le nouveau Prési-
dent de Nissan pour la 
région AMIEO était revenu 
plus en détail, dans le 

A
vec une expé-
rience de plus 
de 25 ans au 
sein de Nissan 

et de l'Alliance à des postes 
de direction au niveau 
local ou international, 
Guillaume Cartier pilotera 
cette région, sachant que 
le nouveau plan de trans-
formation stratégique 
du constructeur auto-
mobile nippon baptisé 
«Nissan NEXT» s'accé-
lère, notamment avec l'ar-
rivée en Europe et dans le 
Royaume de modèles-clés 
dont le nouveau Qashqai 
ou l'Ariya, un SUV 100% 
électrique. Actuellement 
«Vice-Chairperson of 
the AMIEO region and 
AMI President» avant 
de prendre sous peu 
ses nouvelles fonctions, 
Guillaume Cartier précise: 
« je suis ravi de prendre la 

direction de cette région 
culturellement très riche et 
diversifiée dans une période 
de changement sans précé-
dent pour l'industrie auto-
mobile et avec l'arrivée sur 
le marché d'une gamme 
renouvelée de modèles et 
de technologies Nissan». 
Et le nouveau patron de 
la région d’ajouter : «une 
nouvelle période de crois-
sance durable commence 
pour Nissan, alors que 
nous continuons à faire 
progresser le plan de trans-
formation «Nissan NEXT» 
et accélérons notre parcours 
vers une gamme entière-
ment électrifiée en Europe 
d'ici 2023. Nous appor-
terons également notre 
meilleure gamme de véhi-
cules à nos clients, toujours 
plus nombreux et fidèles, en 
Afrique, au Moyen-Orient, 
en Inde et en Océanie». 

Guillaume 
Cartier.
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Le nouveau 
Qashqai, à 
l’instar du 
Juke (com-
mercialisé 
depuis plu-
sieurs mois 
au Maroc), 
fait lui aussi 
table rase 
du diesel. 

cadre d’une confé-
rence digitale avec la 
presse internationale, 
sur les performances 
commerciales du best-
seller de la marque. Et 
de déclarer en subs-
tance : «depuis 2007, 
date à laquelle il a créé 
son segment, le Nissan 
Qashqai a toujours 
établi  la nor me au 
sein des crossovers. En 
témoigne son succès 
phénoménal et continu». 
Faut-i l  souligner que 
l’engin a été produit à 5,5 
millions d’exemplaires 
dans le monde et qu’il s’en 
est vendu 3 millions en 
Europe à fin 2018. Toujours 
au rayon des chiffres, la 
Turquie a écoulé plus de 
145 500 Qashqai depuis 
son lancement. L’Afrique du 
Sud n’a pas été en reste avec 
37 000 unités vendues ;  
idem pour le Maroc qui 
en a écoulé un peu plus 
de 23 000 exemplaires. 
Du reste, le Qashqai de 
deuxième génération dans 
le Royaume détient la plus 
grande part de marché de 
la région AMIEO dans le 
segment C-SUV, soit 20,5% 
à fin 2020. Une perfor-
mance qu’il doit en grande 
partie à l’importateur local 
de la marque japonaise, à 
savoir la Société Marocaine 

des Voitures Nippones 
(SMVN-Groupe Auto 
Hall). 

Des motor isat ions 
propres 

Le nouveau Qashqai, 
à l’instar du Juke 
( c o m m e r c i a l i s é 

depuis plusieurs mois au 
Maroc), fait lui aussi table 
rase du diesel. En effet, il 
se focalisera notamment 
sur une gamme essence 
hybride, au rang desquels 
le 1,3 litre DiG-T MHEV 
décliné en 140 et en 158 
chevaux. Et ce n’est pas 
tout puisqu’en 2022, 
une variante électrifiée 
baptisée Qashqai e-Power 
viendra étoffer la gamme. 
Faut-il mettre en relief le 
segment du tout électrique 
où Nissan demeure le 
pionnier du genre, notam-
ment avec la Leaf (leader 

de son segment). Ajou-
tez-y l’arrivée prochaine 
de l'Ariya, le SUV tout 
électrique de la marque. 
Quant à la question de 
savoir si le constructeur 
japonais entend proposer 
aux marchés des régions 
AMIEO certaines de ses 
technologies les plus 
emblématiques, au rang 
desquelles le système 
de conduite semi-auto-
nome ProPilot, Guillaume 
Cartier s’est montré clair 
lors de cette conférence : 
«ce système est compatible, 
y compris avec des régions 
où les infrastructures ne 
sont pas encore au niveau 
de pays européens. Sachez 
que tous nos systèmes 
d’aides à la conduite sont 
développés de telle sorte, 
qu’ils prennent en compte 
toutes sortes de profils de 
routes». n
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Véhicules d’occasion Auto Hall lance 
la marque Autocaz

la fois sur une plateforme 
physique et digitale», a 
déclaré lors de son allocu-
tion face à la presse Jamal 
Eddouhbani. Et le Direc-
teur général du Groupe 
Auto Hall de poursuivre : 
«Autocaz, est conçue dans 
la continuité de la relation 
de confiance qu’Auto Hall 
tisse avec sa clientèle fidèle 
depuis plus de 100 ans. Je 
peux aff irmer que c’est 
notre gage de confiance».

Des véhicules multi-
marques

Da n s  l e  d é t a i l , 
Autocaz dispose 
d’un stock impor-

tant de véhicules d’oc-
casion multimarques 
exposé en plein cœur du 
mégastore de l’opéra-
teur au boulevard Lalla 
Yacout à Casablanca. Une 
plateforme permettant 
à la clientèle de décou-
vrir différents véhicules 
exposés sur deux étages 

I
n v e s t i r  a v e c  l a 
manière le segment 
du véhicule d’occa-
sion, proposer un 

service qualitatif à l’at-
tention de la clientèle 
et accroître ses parts 
de marché, telle est 
désormais la mission 
q u ’ e n t e n d  m e n e r  à 
bien Autocaz, un label 
consacré aux véhicules 

d’occasion multimar-
ques  et adossé à une 
plateforme digitale. 
«Autocaz, c’est le fruit 
d’une longue réflexion 
où l’on a mis l’ensemble 
des expertises Auto Hall 
dans le commerce et le 
service automobile, pour 
concevoir un modèle de 
véhicules d’occasion, 
fiable et intuitif basé à 

De g. à dr. Abdelouahab Ennaciri, Directeur général de Scama-Ford, Jamal Eddouhbani, 
Directeur général du Groupe Auto Hall et Sanâa Zagouri, Directrice du pôle occasion, 
procédant à l’inauguration d’Autocaz, la nouvelle marque de véhicules d’occasion du 
groupe Auto Hall.

Auto Hall via sa filiale Auto Hall Occasion vient de lancer dans le Royaume une nouvelle mar-
que de véhicules d’occasion. Baptisée Autocaz, cette plateforme devrait permettre au groupe 
automobile de tisser sa toile dans un segment de marché, en l’occurrence celui de l’occasion, 
dont le potentiel de croissance est avéré. 
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avec une capacité dépas-
sant les 300 unités, et de 
se voir accompagnée par 
des conseillers commer-
ciaux. Du coup, les clients 
peuvent choisir le véhicule 
qui correspond   pleine-
ment à leurs besoins tout 
en bénéficiant de solutions 
de financement et d’assu-
rance sur mesure adaptées 
à leur budget. Par ailleurs, 
la plateforme digitale 
Autocaz accompagnant le 
mégastore s’adresse aussi 
bien aux clients souhai-
tant vendre, échanger 
leur véhicule qu’à ceux 
qui veulent acheter une 
voiture d’occasion. Faut-il 
préciser que les clients 
qui souhaitent vendre ou 
échanger leur véhicule 
peuvent bénéficier du 
vaste réseau d’Auto Hall, 
fort de ses 50 succursales 
dans le Royaume, pour 
réaliser les expertises 
techniques de leur véhi-
cule et leur garantir la 
juste valeur de leur bien.

Contrôlés, certifiés et 
garantis

C’est  précisément 
le sort appréciable 
qui est alloué aux 

véhicules proposés par 
Autocaz. En effet, ces 
derniers sont minutieu-

sement contrôlés sur plus 
de 120 points, disposent 
du label «Autocaz Certifié» 
et sont garantis 6 mois. 
Par ailleurs, la reprise de 
toutes les marques, les 
solutions de financement 
avantageuses,  l ’assu-
rance offerte, l’assistance 
routière 24h/24 et 7j/7, en 
plus d’une prise en charge 
des démarches administra-
tives, sont autant d’avan-
tages que propose Autocaz 

à l’atten-
tion de sa 
clientèle. 
«Ce n’est 
p a s  u n e 
démarche 
d e  t o u t 
r e p o s 
que d’ac-
quérir une 
v o i t u r e 
d ’ o c c a -

sion, cela peut se révéler être 
un vrai parcours de combat-
tant. Notre objectif est de 
faciliter cette démarche et 
d’offrir à nos clients qui 
souhaitent acquérir une 
voiture d’occasion, un véhi-
cule fiable, sûr et garanti, 
un véhicule dont il sera 
pleinement satisfait», s’est 
exprimé Sanâa Zagouri, 
Directrice du pôle occa-
sion. n
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Seat Maroc dévoile ses 
nouvelles ambitions

vidéo récente dévoilée 
par le staff local de Seat 
à l’attention de la presse 
nationale, Adel Zerrouk 
est revenu plus en détail 
sur quelques axes stratégi-
ques de développement de 
la marque. «CAC met tout 
son savoir-faire au service 

S
’appuyant sur 
la stabilité et 
s u r  l a  c a p a -
cité financière 

de CAC, Seat Maroc a 
pris ses quartiers dans 
une plateforme f lam-
bant neuve située au 
66 boulevard Moulay 

Slimane. Afin d’étendre 
son maillage territorial, 
le nouvel importateur de 
la marque a lancé récem-
ment un appel à candida-
tures pour s'assurer d’une 
représentation dans les 
plus grandes villes du 
Royaume. À travers une 

Ayant intégré officiellement le portefeuille de marque de la Centrale Automobile Chérifienne 
(CAC) depuis le 1er avril dernier, le staff de Seat Maroc est en train de dérouler sa feuille de 
route stratégique, l’objectif consistant bien entendu à tisser sa toile sur le marché automobile 
marocain, mais aussi et surtout à conquérir une clientèle susceptible de se laisser séduire par 
les atouts de la marque espagnole. 

CAC met 
tout son sa-
voir-faire au 
service de 
Seat dans 
le Royaume 
afin de la 
relancer, 
avec un 
personnel 
formé et 
hautement 
quali-
fié pour 
répondre 
aux besoins 
de notre 
clientèle.
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Adel Zerrouk, 
Directeur de 
la marque 
Seat.

de Seat dans le Royaume 
afin de la relancer, avec 
un personnel formé et 
hautement qualifié pour 
répondre aux besoins de 
notre clientèle», a précisé 
le Directeur de la marque 
Seat. Il poursuit: «notre 
stratégie produit est très 
claire. Elle se base sur trois 
piliers principaux, à savoir 
le rapport qualité/prix à 
travers des équipements 
jamais offerts au Maroc, 
une connectivité optimale 
au sein de nos véhicules et 
l’urbanisation». 

La nouvelle Leon en 
approche 

Da n s  l e  d é t a i l , 
la  gamme des 
p ro d u i t s  S e a t 

s’articule autour de la 
petite citadine Ibiza, 

disponible en essence 
et en diesel (1,0 litre 
essence de 75 chevaux 
et 1,6 litre TDI de 95 
chevaux). Une citadine 
pour laquelle M. Zerrouk 
nourrit des ambitions 
précises,  souhaitant 
positionner l’engin dans 
le top 3 des ventes dans 
le segment essence. Au 
rayon des SUV urbains 
et compacts, Seat Maroc 
table sur l’Arona dispo-
nible en diesel (1,6 litre 
TDI de 95 chevaux) et 
l’Ateca motorisé par un 
bloc diesel (2,0 litres TDI 
de 143 chevaux). Reste 
à découvrir la nouvelle 
Leon, dont la commercia-
lisation devrait se faire 
dans le Royaume à partir 
du 2ème semestre de 
l’année. Faut-il préciser 

que le staff local de la 
marque s’est particu-
lièrement penché sur la 
liste des équipements de 
confort et de sécurité des 
véhicules commercia-
lisés, l’objectif consistant 
à rendre accessibles à la 
clientèle des versions 
suréquipées  avec le 
meilleur rapport quali-
té-prix. «Notre objectif 
est d’atteindre dans les 
années à venir une part de 

marché de 3% au Maroc», 
s’est exprimé à travers la 
vidéo Josep Maria Garcia. 
Et le Directeur des ventes 
de Seat SA à l’étranger 
de poursuivre : «je suis 
sûr que nous atteindrons 
cet objectif. Aussi, notre 
nouveau réseau de conces-
sionnaires sera également 
un pilier déterminant pour 
notre développement dans 
le Royaume». Pour autant, 
les ambitions de Seat 
Maroc ne s’arrêtent pas en 
si bon chemin. En effet, 
l’importateur de la marque 
est en train de plancher 
activement sur l’introduc-
tion à venir de Cupra, la 
marque de véhicules spor-
tifs de Seat, mais aussi de 
MÓ, la nouvelle marque 
de mobilité urbaine et 
électrique du constructeur 
espagnol. n
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Abdellatif 
Guerraoui 
(au centre), 
PDG de 
Auto Hall, 
Abderrahim 
Bachiri (à 
gauche), 
DAF,  et Ab-
delouahab 
Naciri, DG 
de SCAMA.

Le groupe a renforcé sa position sur le marché automobile marocain (VP/VUL) durant l’année 
2020, qui a été marquée par la pandémie et surtout le confinement.  Par H.K.

Auto Hall renforce sa position 
malgré la pandémie 

«Le résultat social a été impacté 
par la baisse du chiffre d’af-
faires, surtout la baisse du 
SAV. Auto Hall a reçu 40 
millions de DH de dividendes 
en moins (16 millions de DH en 
2020 contre 56 millions de DH 
en 2019) qui ont été compensés 
par les produits de la cession 
d’immobilisation (67 millions 
de DH)», note Abderrahim 
Bachiri. Concernant 2021, 
les prévisions du marché 
automobile marocain sont 
en retrait, soit 150.000 véhi-
cules. Un volume en deçà du 
résultat de 2019 (177.379 
véhicules). Pour Auto Hall, 
l’objectif est de consolider et 
renforcer les parts de marchés 
acquis en 2020.n

L
’ i m p o r t a t e u r /
d i s t r i b u t e u r 
exclusif de Ford, 
Nissan, Mitsubishi 

Motors, Opel, DFSK, Fuso 
et New Holland est désor-
mais numéro 2 au Maroc. 
Une position acquise en 
juin-juillet 2020 et qu’il 
continue d’occuper grâce 
notamment aux évolutions 
significatives et un peu 
inédites d’Opel (+44%) 
et de DFSK (+65%). Des 
performances à mettre 
sur le compte de l’élar-
gissement de la gamme 
des modèles des deux 
marques. Ces résultats ont 
donc été atteints malgré 
les effets de la pandémie 
du Covid-19 et les consé-
quences de l’état d’urgence 
sanitaire sur le marché 
automobile ayant résulté 
en une forte baisse des 
ventes. «2020 a été une 
année difficile, mais qui a 
permis d’agir sur certains 
leviers pour garantir la 
rentabilité du groupe. Les 
investissements n’ont pas été 

ralentis et nous ambi-
tionnons de porter le 
nombre de succursales 
de 65 à 100 », résume 
Abderrahim Bachiri, 
Directeur adminis-
tratif et financier de 
Auto Hall.
A i n s i ,  a u  n i ve a u 
des performances 
commerciales,  le 
Groupe a amélioré ses 
parts de marché. Le retard 
des ventes qui était de 36% 
à fin juin 2020, a été réduit 
à 11% à fin septembre 
avant d’être pratiquement 
rattrapé avec une crois-
sance au dernier trimestre 
de 24%. La part de marché 
globale a ainsi atteint 15% 
avec une amélioration 
de 3 points. Autre résul-
tats : Auto Hall a réalisé 
un chiffre d'affaires de 3 
milliards de DH en baisse 
de 5% par rapport à 2019, 
tandis que le résultat net 
a été de 131 millions de 
DH en baisse de 23% par 
rapport à l'année précé-
dent. 
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Après le lancement réussi de la Clio et du Captur en septembre dernier dans le Royaume, 
le staff local de la marque au losange abat de nouvelles cartes s’agissant de sa gamme 
de véhicules pour l’exercice commercial 2021. Il table sur l’arrivée de quatre modèles 
qui viennent de subir une petite cure de fraîcheur, histoire de repartir pied au plancher 
à l’assaut de leurs segments respectifs. 

La marque Renault au Maroc 
affûte ses ambitions 

De dr. à g., 
Rachid Laraki, 
Directeur ven-
tes & réseau, 
Mohamed 
Bennani, 
Directeur 
général de 
la marque 
Renault 
au Maroc, 
Ghita Bella-
hsen Chef 
de produit 
VP Renault 
Maroc et 
Mehdi Yaroub 
Directeur 
Marketing Re-
nault Maroc. 

R
éaffirmer ses ambi-
tions de dévelop-
pement s’agissant 
de  la  branc he 

commerce de la firme au 
losange et lever un coin du 
voile sur quelques axes stra-
tégiques futurs à déployer 
dans le Royaume, notam-
ment en termes de plan 
produit, de valorisation 
de la gamme des modèles 
disponible et d’une qualité 
de service soignée, tels ont 
été quelques-uns des objec-
tifs de Mohamed Bennani, le 
désormais Directeur général 
de la marque Renault au 
Maroc, et de son staff face 
à la presse nationale en ce 
jeudi 8 avril. Dans la droite 
ligne du plan stratégique 
Renaulution dévoilé en 
début d’année par Luca de 
Meo, patron de Renault, 
toutes les filiales du groupe à 
l’international se sont mises 
au diapason vis-à-vis de cette 
nouvelle feuille de route. 
Ce qui s’est traduit dans 

le Royaume par la créa-
tion d’une «business unit» 
dédiée à la commercialisa-
tion de la marque Renault 
et pilotée justement par 
Mohamed Bennani ; idem 
pour Dacia dont Fabrice 
Crevola qui, en plus de 
sa fonction de Direc-
teur général de Renault 
Commerce Maroc, préside 
aux destinées de la marque 
Dacia au Maroc. Durant ce 
point presse, Mohamed 
Bennani a notamment 
souligné que la marque 
Renault dans le Royaume 
entend consolider ses posi-
tions tout en se concentrant 

sur les segments et autres 
canaux rentables.
S’agissant de la nouvelle 
offre de modèles de la firme 
au losange dans le Royaume, 
la famille Mégane hérite 
d’un design plus raffiné. 
Elle reçoit une brochette 
de technologies dernier 
cri et capitalise sur une 
motorisation renouvelée. 
En plus du 1,5 litre dCi, le 
Renault Captur étrenne un 
bloc essence 1,3 litre Tce de 
130 chevaux animé par une 
boîte de vitesses à 7 rapports. 
Au rayon des grandes 
routières, la Talisman affine 
sa silhouette avec une face 
avant redessinée, assortie 
d’une nouvelle signature 
lumineuse Matrix LED. Sur 
le plan technique, l’engin 
dispose du système exclusif 
4CONTROL à quatre roues 
directrices et d’un amortisse-
ment piloté. Reste le Koleos, 
le SUV haut de gamme, qui 
offre plus de style et de 
confort à sa clientèle. n
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Tarafa 
Marouane, 
PDG de 
Sopriam 
(au milieu), 
Khalid 
Kabbaj, 
DG de 
Sopriam et 
Nawal Afiq, 
Directrice de 
la marque DS 
Automobiles.

L
e moins que l’on 
puisse dire, c’est 
que DS Automo-
biles enchaine les 

ouvertures de nouveaux 
DS Stores dans les villes 
e m b l é m a t i q u e s  d u 
Royaume. L’occasion 
pour le staff dirigeant de 
Sopriam représenté par 
Tarafa Marouane, PDG 
de Sopriam, de Khalid 
Kabbaj, DG de Sopriam 
et de Nawal Afiq, Direc-
trice de la marque DS 
Automobiles, d’effectuer 

en présence de la presse 
nationale, une cérémonie 
d’inauguration du lieu. 
Une nouvelle plateforme 
pour la marque premium 
de PSA qui hérite de son 
identité propre et qui 
dispose d’un parcours 
client spécifique de la 
marque, de solution archi-
tecturale innovante, des 
espaces immersifs afin 
de vivre une expérience 
digitale complète, ainsi 
qu’une surface commer-
ciale dédiée à l’accueil 

L’importateur de Peugeot, de Citroën et de DS Automobiles poursuit sa stratégie de déve-
loppement dans le Royaume s’agissant de son réseau pour l’ensemble de ses marques. 
L’opérateur vient d’inaugurer une nouvelle plateforme sur le boulevard Al Massira Al 
Khadra à Casablanca dédiée à DS Automobiles. 

Sopriam inaugure un nouveau 
DS Store à Casablanca 

des clients et à l’exposition 
physique des voitures. 

Une galerie en prime 

Jouer la carte de l’ori-
ginalité, c’est ce qu’a 
souhaité faire Sopriam 

qui a dévoilé pour le 
coup, le premier concept 
de galerie d'art au cœur 
du store d’Al Massira Al 
Khadra. Ainsi est né le DS 
GALERY, un espace de 
plus de 600 m² dédié à la 
culture et à la promotion 
des artistes marocains. Il 
accueille actuellement, 
une exposition inédite 
des œuvres de Noured-
dine Fathy. Et il semble 
bien, que durant les mois 
à venir, l’agenda culturel 
du DS GALERY se verra 
enrichi de nombreux et 
divers événements artis-
tiques. Ateliers d’art, expo-
sitions de peinture et de 
photographies seront ainsi 
programmés tout au long 
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de l’année. Animée par 
la dynamique sociétale 
et culturelle qui gagne le 
Royaume, Sopriam entend 
apporter sa contribution 
à l’émergence des talents 
de demain en participant 
au rayonnement de l’art 
au Maroc.

De l’hybride rechar-
geable au menu 

Ou t r e  c e t t e 
nouvelle plate-
forme commer-

ciale et son inédite galerie 
réservée aux artistes du 
Royaume, DS Automo-
biles n’en oublie pas son 
cœur de métier, à savoir 
l’automobile. A cet effet, 
la  marque capitalise 
depuis peu sur le nouveau 
DS 7 Crossback E-TENSE 

4x4, un SUV premium 
animé par la technologie 
hybride rechargeable. La 
fiche technique de l’engin 
en dit long sur ces poten-
tialités routières : jusqu’à 
58 km d’autonomie pour 
seulement 30 grammes de 
CO2 par kilomètre, trois 
moteurs, un bloc essence 
turbocompressé et deux 
moteurs électriques pour 
une puissance combinée 
de 300 chevaux. Il va sans 
dire, que ce SUV premium 
fait honneur aux valeurs 
que distille la marque ; 
en effet, il joue la carte 
du raffinement et du 
confort comme en attes-
tent ses matériaux de 
belle facture (Alcantara, 
cuir grainé ou cuir nappa, 
coutures point perle…). 

Modèle hybride rechar-
geable, le DS 7 Crossback 
E-TENSE 4x4 peut voir sa 
batterie être chargée de 
0 à 100% sur une borne 
murale dédiée de 32A en 
deux heures. La batterie 
se charge également 
durant la conduite grâce 
à un système évolué de 
régénération d’énergie 
hérité des titres acquis 
par DS en Formule E. 
Un SUV hybride rechar-
geable dont la grille tari-
faire débute à 685 000 
DH. Faut-il souligner que 
la gamme de DS Automo-
biles dans le Royaume 
devrait accueillir par 
la suite de bien belles 
nouveautés, au rang 
desquelles la DS4 et la 
DS9.n

Outre cette 
nouvelle 
plateforme 
commerciale 
et son iné-
dite galerie 
réservée aux 
artistes du 
Royaume, DS 
Automobiles 
n’en oublie 
pas son cœur 
de métier, à 
savoir l’auto-
mobile.
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BMW Série 4 Coupé   

Sportive et bien plus 

teur allemand durant la 
première moitié du siècle 
dernier au rang desquels 
la BMW 303 Kabriolett 
de 1933, une pionnière 
en termes de double-ha-
ricot démesuré. Quant à 
chercher une explication 
plus poussée s’agissant 
de la filiation sportive de 
ce coupé Série 4 avec ses 
prédécesseurs, il semble-
rait selon les designers 

L
e  c o u p é  c h e z 
BMW, c'est véri-
tablement une 
histoire qui dure 

depuis des lustres et qui 
a pleinement forgé la 
légende du constructeur 
automobile allemand 
dans cette catégorie de 
véhicules. Et il va sans 
dire que cette nouvelle 
mouture du coupé Série 
4 ne déroge pas à la tradi-

tion, exception faite de 
ses naseaux qui ont fait 
couler beaucoup d’encre 
auprès des aficionados 
de la marque. Il est vrai 
que depuis les années 
60-70, le double-ha-
ricot de la calandre nous 
nous avait habitués à des 
formats plus petits. Mais 
ce serait bien vite oublier 
les modèles ayant forgé 
la légende du construc-

Du nouveau chez Smeia, l’importateur, entre autres, de BMW qui accueille dans ses showrooms 
la nouvelle Série 4 Coupé. Un engin dont le style, les proportions, les équipements et surtout  
les prétentions sportives ne devraient pas laisser insensibles les amateurs du genre. 
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intégrés. Il va sans dire, 
que la gamme d’options 
offre de très nombreuses 
possibilités de personna-
lisation, notamment pour 
accentuer le confort de 
conduite. La nouvelle 
BMW Série 4 hérite sous 
son capot d’une motorisa-
tion diesel de 190 chevaux 
doté d’un système de 
suralimentation à deux 
étages qui vient animer 
la 420d. Pour les décli-
naisons essence,  on 
dénombre la 420i de 
184 chevaux (disponible 
sur commande dans le 
Royaume), la 430i de 

258 chevaux et la M440i 
xDrive, une variante ultra 
sportive de la gamme 
animée par un six-cy-
lindres 3,0 litres turbo 
de 374 chevaux. Toute 
la cavalerie transite au 
sol via les roues arrière, 
excepté pour la M440i 
qui dispose de la trans-
mission intégrale maison 
xDrive. Par ailleurs, 
toutes les mécaniques 
sont associées à une boîte 
de vitesses automatique 
à huit rapports.n

VERSIONS/TARIFS

420d Sport 	 533 000 DH	
420d Elégance	 578 000 DH 
420 d Pack M	 639 000 DH
420i Sport	 479 000 DH
420i Elégance	 544 000 DH
420i Pack M	 605 000 DH
430i Sport 	 551 000 DH
430i Elégance 	 598 000 DH
430i Pack M	 665 000 DH
M440 Confort	 764 000 DH
M440 Exclusive	 879 000 DH

La nouvelle 
BMW Série 
4 hérite 
sous son 
capot d’une 
motorisa-
tion diesel 
de 190 
chevaux 
doté d’un 
système de 
suralimen-
tation à 
deux étages 
qui vient 
animer 
la 420d.

de la marque, qu’il rend 
hommage aux fameuses 
BMW 328 de 1936 et 3,0 
litres CSI des années 70. 
Outre ses naseaux spéci-
fiques, la face avant du 
coupé Série 4 se remarque 
également grâce à ses feux 
effilés et ses projecteurs 
Full LED compris dans la 
dotation de série. Vue de 
3/4 arrière, l’engin n’est 
pas sans rappeler une 
Série 8 en réduction, ce 
qui ne l’a pas empêchée 
de grandir, par rapport 
au coupé Série 4 de 2013 
qu’il remplace. Et pour 
peu que l’on veuille jouer 
pleinement la carte de la 
sportivité, il suffit d’opter 
pour la finition M Sport.

Philosophie sportive

Pa r  r a p p o r t  à  l a 
berline Série 3 dont 
ce coupé est issu, 

l’habitacle transpire la 
mutualisation des compo-
sants, comme en atteste la 
planche de bord identique 
en tous points. Des sièges 
Advanced pour conduc-
teur et passager avant et 
un nouveau volant en cuir 
Sport sont disponibles de 
série. Quant aux places 
arrière, elles sont spécifi-
ques au modèle, conçues 
pour accueillir deux passa-
gers et dotées d’appuis-tête 
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pour de jolies barres de 
toit. L’un des points forts 
de ce SUV, c’est son habita-
bilité. Il fait partie des plus 
spacieux de sa catégorie. À 
bord, le moelleux des sièges 
est très agréable et les occu-
pants aux places arrière 
n’ont pas été oubliés !  
Ils disposent de trois sièges 
individuels coulissants. 
De quoi moduler à loisir 
l’espace aux jambes. Pour 
ce qui est du volume du 

M
écanique-
ment,  le 
1, 5  l i t re 
BlueHDI 

se voit associé à une boîte 
de vitesses manuelle à 
six rapports. De quoi 
permettre au C5 Aircross 
de venir jouer un peu plus 
les trouble-fêtes dans son 
segment et surtout d’af-
ficher une grille tarifaire 
très attractive qui débute 
a c t u e l l e m e n t  à  2 2 9 

900 DH, le tout assorti 
d’avantages clients. Tout 
en rondeur, élégant et 
sans agressivité exces-
sive, le style extérieur de 
l’engin fait toujours bonne 
impression. Via les «Packs  
Color» disponibles en 
option, la carrosserie peut 
être personnalisée avec 
des inserts colorés sur le 
bouclier avant et sur  les 
«airbumps», sans compter 
que l’on peut opter aussi 

Le Citroën C5 Aircross, fait de nouveau parler de lui. Après son arrivée réussie en mai 2019 
sur le segment des SUV compacts dans le Royaume, il étrenne une nouvelle motorisation 
diesel. En effet, l’actuel 2,0 litres HDI de 180 chevaux se voit désormais épaulé par un 
1,5 litre HDI de 130 chevaux. De quoi permettre à Citroën Maroc de booster le volume de 
ventes de son SUV familial.

Citroen C5 Aircross 

L’offre des motorisations 
s’étoffe 

Le C5 Air-
cross dis-
pose d’un 
châssis 
efficace qui 
privilégie 
surtout le 
confort. 
Côté amor-
tissement, 
il frôle le 
sans-faute 
grâce à ses 
amortis-
seurs à 
butées hy-
drauliques.
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coffre, il fait partie, lui 
aussi, des meilleurs de la 
catégorie avec un volume 
oscillant entre 580 et 720 
litres. Il va sans dire que le 
C5 Aircross dispose d’équi-
pements de confort et de 
sécurité parmi les plus en 
vogue du moment ;  outre 
la tablette tactile de 8 
pouces à écran capacitif 
sur toutes les versions, et 
le combiné numérique TFT 
de 12,3’’ (de série sur les 
versions Feel et Shine), il 
intègre un large éventail 
de technologies au rang 
desquels  la caméra de 
recul (de série sur Feel 
et Shine). Toujours selon 
les finitions disponibles, 
d’autres technologies de 
connectivité viennent agré-
menter l’ensemble, dont la 
«Citroën Connect Nav», la 
fonction «Mirror Screen», 

voire la recharge sans fil 
pour smartphone. 

Un diesel plus 
accessible 

Toujours est-il, que 
la réputation du 
1,5 litre BlueHDi 

de 130 chevaux n’est plus 
à faire. Il remplit parfai-
tement sa mission sous 
le capot du C5 Aircross. 
Aussi, ses performances 
sont suffisantes avec, en 
prime, des accélérations 
correctes et des reprises 

satisfaisantes. Le C5 
Aircross dispose d’un 
châssis efficace qui 
privilégie surtout le 
confort. Côté amor-
tissement, il frôle 
le sans-faute grâce 
à ses amortisseurs 
à butées hydrau-
liques. Les chaus-
sées déformées, les 

imperfections de la route, 
ne sont pour lui que des 
formalités. Désormais, le 
Citroën C5 Aircross a plus 
d’une corde à son arc dans 
le Royaume. Outre ses 
vertus familiales et sa liste 
d’équipements de confort 
et de sécurité bien fournie, 
il avance un nouvel argu-
ment de taille ; à savoir 
celui de son petit diesel 
qui lui permet de profiter 
d’un très bon rapport prix/
équipements. n
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L
e segment des 
familiales, malgré 
l’attrait sans cesse 
c r o i s s a n t  d e s 

SUV, dispose toujours 
de ses adeptes dans le 
Royaume, qu’il s’agisse 
des clients particuliers, 
mais aussi des profes-
sionnels en entreprises. 

Une donne pour laquelle 
Scama, l’importateur de 
Ford, vient d’abattre un 
bien bel atout, à savoir 
celui de la Fusion facelift. 
Faut-il se souvenir que 
cette familiale (connue 
sous le nom de Mondeo 
selon les marchés, et forte 
d’une carrière de 28 ans) 

a toujours été réputée 
pour demeurer à ce jour, 
l'une des berlines parmi 
les plus homogènes de sa 
catégorie. Dans le détail, 
quelques ajustements 
esthétiques viennent 
agrémenter la carrosserie, 
à l’instar du traitement de 
calandre avant qui hérite 

Du nouveau chez Scama ! En effet, l’importateur attitré de Ford dans le Royaume accueille 
dans ses showrooms la version restylée de la Ford Fusion. Une grande berline qui capitalise 
sur sa nouvelle silhouette élégante et moderne, mais aussi sur sa dotation plus étoffée 
s’agissant des équipements de confort et de sécurité.   

Ford Fusion 

Un joli restylage de 
circonstance
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La Ford 
Fusion 2021 
propose 
un style 
élégant et 
moderne 
avec de 
nouvelles 
fonctionna-
lités tech-
nologiques 
disponi-
bles pour 
améliorer 
la commo-
dité et la 
connecti-
vité.

d’un contour chromé 
et de barres noires 
et  des feux avant 
stylisés et adapta-
tifs. Faut-il souligner 
que ces derniers sont 
pourvus de la tech-
n o l o g i e  D y n a m i c 
LED et s ’adaptent 
par faitement aux 
courbes de la route 
dans les virages. Pas 
de gros changements 
esthétiques en ce qui 
concerne la poupe, si 
ce n’est qu’elle intègre 
une large bande de 
chrome qui relie les 
blocs  de feux.  La 
Fusion qui hérite à bord 
d’un cockpit 100% numé-
rique et d’un sélecteur 
de vitesse rotatif en lieu 
et place du traditionnel 
levier. A noter, que les 
sièges avant sont réglables 
dans 10 directions pour 
s'adapter à la morpho-
logie des occupants et 
sont dotés de fonctions de 
chauffage et de climatisa-
tion pour plus de confort 
dans la région lombaire.

Confort et sécurité 
en prime 

Plusieurs équipe-
ments de confort 
de bonne facture 

viennent agrémenter, 

et surtout, faciliter, la 
vie à bord.  C’est le cas 
notamment du système 
Ford SYNC 3 qui permet 
de passer et prendre 
des appels de son télé-
phone mobile, de lire 
des SMS et de contrôler 
la musique de son MP3 
juste avec sa voix. Par 
ailleurs, la fonction 
AppLink permet d’uti-
liser les applications 
iOS et Android les plus 
en vogue. S’agissant du 
volet sécurité, le système 
«MyKey» permet, entre 
autres, de régler la limite 
de vitesse maximale, de 
définir un rappel pour 
les ceintures de sécurité 

et même de contrôler 
le volume du système 
audio. Sous le capot, on 
retrouve au choix deux 
motorisations diesel 2,0 
litres EcoBlue. En effet, 
le bloc de la version 
Titanium X développe 
190 chevaux. À moins 
d’opter pour la version 
Titanium qui étrenne 
150 chevaux. Deux blocs 
adossés à une boîte de 
vitesses robotisée à huit 
rapports. 
La nouvelle Ford Fusion 
est désormais dispo-
nible  dans  tous  les 
showrooms Ford dans 
le Royaume à partir de 
314 000 DH. n
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visuellement. Du change-
ment, il y en a également 
au sein de la cellule habi-
table dont les proportions 
sont en augmentation par 
rapport au modèle précé-
dent. En effet, on passe de 
4,48 à 4,60 m de long, ce 
qui laisse augurer plus 
d’espace à bord. Une belle 
habitabilité qui se double 
justement d’un accueil 
satisfaisant, grâce à des 
assises confortables et 
à une banquette incli-
nable. 

L
ook avant-gar-
diste s’inscrivant 
dans la  l ignée 
d e s  n o u ve l l e s 

orientations stylistiques 
prises par la marque sud-
coréenne, le nouveau 
Tucson ne passe pas 
inaperçu. C’est d’abord 
sa face avant qui étonne ; 
en effet, les designers ont 
repensé le schéma calan-
dre-projecteurs. Lorsque 
les feux sont éteints, 
ils se fondent dans la 
calandre. En revanche, 

lorsque l’on actionne 
ces derniers, ce sont les 
deux extrémités de cette 
même face avant qui s’il-
luminent. Évidemment, 
cela confère au Tucson 
un net gain en termes de 
personnalité comparé à 
ses concurrents. Et il n’y a 
pas que la face avant qui 
soit concernée ; l’engin 
combine astucieuse-
ment profils anguleux, 
proportions dynamiques 
et surfaces ciselées. El là 
aussi, cela se remarque 

Global Engines, l’importateur de Hyundai dans le Royaume, amorce tout juste la commer-
cialisation du nouveau Tucson. Une quatrième génération du modèle qui fait totalement 
peau neuve, notamment sur le plan du design, de la présentation intérieure et du volet 
technique. De quoi permettre au nouveau Tucson d’asseoir encore un peu plus sa notoriété 
dans le segment des SUV compacts. 

Hyundai Tucson   

Totalement métamorphosé
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Le plein 
d’équipements

La présentation inté-
rieure joue, elle aussi, 
la carte de l’origina-

lité à l’instar du dessin 
novateur de la planche de 
bord intégrant une instru-
mentation numérique de 
10,25 pouces et, sur la 
console centrale, un écran 
multimédia. Plusieurs 
équipements de confort 
de belle facture viennent 
agrémenter la vie à bord 
(selon les versions dispo-
nibles), au rang desquels 
la climatisation bi-zone, 
les sièges ventilés à l’avant 
et les sièges chauffants à 
l’avant et à l’arrière… 
Par ailleurs, le Tucson est 
doté de toute une série de 
fonctions permettant d’ac-
croître la visibilité sur la 
route dont la surveillance 
active des angles morts. 
Lorsque le conducteur 

active le clignotant, l'un 
des deux cadrans prin-
cipaux des compteurs 
digitaux de 10,25’’ affiche 
une vue de l’angle mort 
du côté concerné. De quoi 
améliorer la vision offerte 
par les rétroviseurs exté-
rieurs et garantir égale-
ment une meilleure visi-
bilité par temps sombre 
et pluvieux. À noter 
que l’engin hérite de 
six airbags, de l’aide au 

démarrage en cote, du 
Start & Stop… Sous le 
capot, on retrouve un 1,6 
litre diesel d’une puis-
sance de 136 chevaux, 
animé, au choix, par une 
boîte de vitesses manuelle 
6 rapports ou automa-
tique à 7 rapports. La 
grille tarifaire du nouveau 
Hyundai Tucson débute 
actuellement à 274 900 
DH pour culminer à 374 
900 DH. n

Hyundai Tucson   

Totalement métamorphosé
Sous le 
capot, on 
retrouve 
un 1,6 litre 
diesel d’une 
puissance 
de 136 
chevaux, 
animé, au 
choix, par 
une boîte 
de vitesses 
manuelle 
6 rapports 
ou automa-
tique à 7 
rapports.
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I
l faut dire que cette 
quatrième génération 
du modèle revient 
au-devant de la scène 

avec moult arguments, à en 
juger par son design inédit, 
sa liste d’équipement de 
confort et de sécurité bien 
étoffé et sa dotation tech-
nologique de belle facture, 
le tout agrémenté d’une 
tarification bien étudiée. 

Faut-il préciser que depuis 
son apparition récente 
sur la scène automobile 
mondiale, l’engin s’est 
vu distingué à maintes 
reprises, accrochant au 
passage les prix «Red 
Dot et iF», récompensant 
notamment l’originalité 
de son design. Héritant 
d’une nouvelle plate-
forme estampillée Kia, le 

nouveau Sorento voit ses 
dimensions progresser, 
affichant notamment 
4,81 m de long ; de quoi 
augurer un habitacle plus 
accueillant à même d’em-
mener sept personnes. 
Même le  volume du 
coffre en configuration 
cinq places a grappillé 
quelques centimètres en 
sus, demeurant parmi 

Bonne nouvelle pour les aficionados de la marque Kia dans le Royaume, et plus particulièrement 
pour celles et ceux qui sont en quête d’un SUV haut de gamme. En effet, le nouveau Sorento, 
désormais bien en vue dans l’ensemble des showrooms de l’importateur de la marque à savoir 
Kia Maroc (Groupe GBH), amorce officiellement sa commercialisation dans nos contrées.  

Kia Sorento  

Sa commercialisation 
a débuté 
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Le nouveau 
Sorento 
voit ses 
dimensions 
progresser, 
affichant 
notamment 
4,81 m de 
long ; de 
quoi augu-
rer un ha-
bitacle plus 
accueillant 
à même 
d’emmener 
sept per-
sonnes.

les meilleurs de sa caté-
gorie. 

Une liste d’équipe-
ments pléthorique

La liste des équipe-
ments de confort 
e t  d e  s é c u r i t é 

(selon les f initions) 
i n t è g r e  p l u s i e u r s 
options très apprécia-
bles, voire inédites dans 
le segment, au rang 
desquels le tableau de 
bord 100 % digital de 
12,3 pouces, l’écran 
tactile de 10,25 pouces 
en haute définition, 
assorti d’un système 
audio premium Bose à 
12 haut-parleurs. Dispo-
nible en trois niveaux de 
finition (Active, Design 
et Exécutive) viennent 
agrémenter la gamme 
disponible. Aussi dès 
l’entrée de gamme, ce SUV 
dispose notamment de sept 
airbags, d’une panoplie de 
béquilles électroniques 
salvatrices en matière de 
sécurité active et passive. 
Ajoutez-y le frein de 
parking électrique, l’accès 
au démarrage sans clé, le 
démarrage à distance du 
moteur. Histoire d’agré-
menter la cellule habitable, 
de nombreux éléments de 
style et de confort, comme 

les palettes au volant, le 
pédalier en aluminium, 
l’écran tactile couleur de 
8 pouces… sont disponi-
bles dès la version d’at-
taque «Active». 

Disponible en diesel

C’est un 2,2 litres 
diesel délivrant 
202 chevaux qui 

vient animer l’ensemble, 
un bloc réputé pour sa 
polyvalence d’utilisation 
et ses consommations 

appréciables. Il se voit 
épaulé par une boîte de 
vitesses automatique à 
double embrayage et à 8 
rapports. Faut-il préciser 
au passage que sur le 
volet sécurité, le nouveau 
Sorento a obtenu la note 
maximale de 5 étoiles 
aux crash-tests Euro 
NCAP. Son tarif d’at-
taque débute à 391 000 
DH (finition Active) ; à 
moins d’opter pour une 
version intermédiaire 
(Design), plus étoffée en 
termes d’équipements, 
moyennant 434 000 DH. 
La version la plus huppée 
(Exécutive) se négocie 
à 499 000 DH. À noter 
qu’une version hybride 
rechargeable de l’engin 
devrait faire par la suite 
son appar it ion dans  
le Royaume. n
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conservé les principes qui ont 
contribué au succès des deux 
générations précédentes ; à 
savoir un design élégant, 
une architecture efficace et 
un groupe motopropulseur 
efficient. Visiblement et à 
l’instar du petit frère Juke, 
la troisième génération a 
été voulue plus musculeuse, 
acérée et moderne comme 
en atteste sa calandre en V 
élargie, ses ailes proémi-
nentes, son empattement 
allongé et son originale 
partie arrière. À noter que 

I
ndiscutablement, le 
Qashqai a défriché 
le terrain dans le 
segment des SUV 

compact courant 2007, 
conférant à Nissan un très 
grand succès commercial. 
Ce dernier n’est évidem-
ment pas passé inaperçu 
aux yeux de la concur-
rence qui s’est engouffrée 
elle aussi dans ce juteux 
segment. Si bien qu’à 
l’heure actuelle, la clientèle 
a plus que l’embarras du 
choix. Pour autant, Nissan 

n’a pas dit son dernier mot 
comme en atteste la troi-
sième génération de son 
SUV compact phare qui 
est passé à la vitesse supé-
rieure. Du coup pour cette 
nouvelle version, Nissan a 

Nissan entend renforcer sa position de leader sur le segment des crossovers avec le renouvel-
lement de la troisième génération du Qashqai. Un pionnier dans la catégorie des SUV compact 
qui revient avec de sérieux atouts en poches, tant sur le plan du design, du confort, que de  
la technologie embarquée. 

Nissan Qashqai 	   

En avance sur son temps 
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Connecté, 
confortable 
et spacieux, 
l’habitacle 
de ce SUV 
compact 
entend 
jouer la 
carte de 
la convi-
vialité à 
l’attention 
de ses oc-
cupants.

pour les clients appré-
ciant la personnalisation, 
le nouveau Qashqai sera 
disponible en 9 couleurs de 
carrosserie avec 5 combi-
naisons bi-ton, créant 14 
variations au choix.

Ambiance intérieure 
qualitative

Connecté, confortable 
et spacieux, l’ha-
bitacle de ce SUV 

compact entend jouer la 
carte de la convivialité à 
l’attention de ses occupants. 
Ainsi, le constructeur japo-
nais assure avoir porté une 
attention toute particulière 
à la qualité ergonomique et 
esthétique des commandes 
apportant aux utilisateurs 
une touche supplémentaire 
en termes de raffinement. 
Il va sans dire, que l’engin 
mise pleinement sur la 
connectivité comme en 
témoigne son système d'in-
fo-divertissement avancé 
avec un large éventail de 
services incluant l'intégra-
tion de smartphones, le 
Wi-Fi à bord allant jusqu’à 
sept appareils et l’offre 
NissanConnect, une appli-
cation dédiée qui permet de 
surveiller différents états 
du véhicule et d’interagir 
avec lui. L'écran central 
de 9’’ permet d’accéder à 

la navigation, aux diver-
tissements et aux para-
mètres du véhicule. Il est 
compatible avec Android 
Auto et Apple CarPlay. 
La connectivité s'étend à 
tous les passagers grâce à 
la console centrale offrant 
désormais, à l’avant et à 
l’arrière, des prises USB. 
Par ailleurs, l'empattement 
plus long de l’engin favo-
rise une meilleure habita-
bilité. 

Motorisations 
électrifiées

Participant à l'ob-
jectif  de Nissan 
d'atteindre 50% 

de ventes électrifiées 
en Europe d'ici 2024, le 
nouveau Qashqai sera 
disponible avec deux 
motorisations Mild Hybrid 
de 140 et de 158 chevaux. 

Le best-seller de la marque 
sera en outre le premier 
modèle en Europe à rece-
voir la technologie inno-
vante e-POWER de Nissan. 
Des blocs animés au choix 
par une boite de vitesses 
manuelle à 6 rapports, ou 
par une transmission auto-
matique Xtronic. À noter, 
que le nouveau Qashqai 
est le premier modèle en 
Europe à utiliser la toute 
nouvelle  platefor me 
CMF-C, cette dernière 
ayant surtout permis 
d’améliorer la rigidité de 
48 % et d’alléger la carros-
serie de 63 kilos en recou-
rant à l’aluminium pour 
réaliser les ailes avant et les 
ouvrants, à l’exception du 
hayon arrière en matériau 
composite. Le nouveau 
Qashqai sera lancé à l’in-
ternational sous peu.  n

Nissan Qashqai 	   

En avance sur son temps 
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Pour son restylage de mi-carrière, l’Opel Crossland fait peau neuve. Outre son esthétique 
qui évolue, plusieurs éléments liés au confort, à la sécurité et au volet technique ont fait 
l’objet de toutes les attentions par le staff d’ingénierie d’Opel. 

N
e dites plus 
Crossland X, 
m a i s  C r o s -
s l a n d  t o u t 

court, un SUV de poche 
qui, fort de ses nouveaux 
attributs stylistiques et 
techniques, devrait conti-
nuer allègrement à surfer 
sur la vague du succès, y 
compris dans le Royaume. 
Pour le coup, plusieurs 
subtilités esthétiques 
venues agrémenter la 
carrosserie ont le mérite 
de dynamiser la silhouette 
de l’engin, à l’instar de sa 
partie avant qui calque 

ses traits sur ceux du 
tout nouveau Mokka. 
Faut-il préciser que tous 
les modèles Opel à venir 
hériteront de cette face 
avant commune caracté-
risée par un large bandeau 
noir englobant phares et 
calandre. Une nouvelle 
identité visuelle appelée 
Opel Vizor. La partie 
arrière n’a pas été oubliée ;  
en effet, on note l’appa-
rition de nouveaux blocs 
optiques de teinte foncée 
et joliment crayonnés 
qui lui donnent encore 
plus d’attrait. Encore 

faudrait-il souligner le 
volet équipements de 
confort et de sécurité qui 
monte d’un cran sur cette 
nouvelle mouture. On 
recense, entre autres, les 
sabots de protection avant 
et arrière couleur alu, les 
antibrouillards avant à 
LED avec décor chromé, la 
moulure de porte chromée 
et le siège conducteur 
ergonomique certifié AGR 
pour un meilleur confort 
d’assise, disponibles dès 
la version Élégance. Ajou-
tez-y la climatisation auto-
matique bi-zone, ainsi que 

Opel Crossland 

Un lifting et bien plus 

Sous le 
capot, 
l’engin offre 
aussi le 
choix entre 
deux mo-
torisations 
diesel qui 
se montrent 
particuliè-
rement ef-
ficientes, à 
savoir le 1,6 
litre CDTi de 
92 chevaux 
associé à 
une boîte 
de vitesses 
manuelle à 
5 rapports.
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d’élégantes jantes en alliage 
léger de 16 et 17 pouces. 

Sens pratique 
développé 

Le Crossland restylé qui 
perpétue la tradition 
initiée par son prédé-

cesseur qui offrait déjà un 
bon niveau de polyvalence, 
grâce à des sièges arrière 
fractionnables en 2/3-1/3. 
En rabattant complètement 
ces derniers, le volume du 
coffre passe de 410 à 1 
255 litres. Aussi, les occu-
pants sont parfaitement 
connectés grâce à l’offre de 
systèmes d’infodivertisse-
ment comprenant la radio 
multimédia avec écran 
tactile couleur de 7 pouces, 
voire de 8 pouces. Il va sans 
dire, que toutes ces unités 
multimédias sont compa-
tibles Apple CarPlay et 
Android Auto. Le staff d’in-
génierie d’Opel s’est penché 
sur les qualités dynamiques 
du châssis du Crossland, ce 
dernier profitant de quel-
ques améliorations. En 
effet, les suspensions avant 
et arrière bénéficient d’un 
nouveau tarage des amor-
tisseurs. Même la direction 
a, elle aussi, été retravaillée, 
afin de donner un meilleur 
centrage et une plus grande 
précision de conduite. De 
quoi permettre au Cros-

sland de disposer d’un 
équilibre optimal entre 
confort et agilité, ainsi 
qu’une grande stabilité 
sur route et sur autoroute 
pour la plus grande joie des 
occupants.
Sous le capot, l’engin offre 
aussi le choix entre deux 
motorisations diesel qui 
se montrent particulière-
ment efficientes, à savoir 
le 1,6 litre CDTi de 92 
chevaux associé à une 
boîte de vitesses manuelle 
à 5 rapports. À moins de 
lui préférer son voisin de 
showroom, le 1,5 litre de 
120 chevaux couplé à une 

boîte de vitesses automa-
tique à 6 rapports. Le Cros-
sland restylé profite d’une 
grille tarifaire compéti-
tive qui débute à 169 900 
DH TTC pour sa version 
Édition. Comptez 190 
000 DH TTC pour repartir 
au volant de la finition 
Élégance toujours animée 
par le 1,6 litre CDTi. 216 
000 DH TTC, c’est ce 
qu’il faudra débourser 
pour bénéficier de la fini-
tion Élégance+. Reste les 
versions  animées par le 1,5 
litres CDTi de 120 chevaux 
qui se négocient entre 
215 000 et 235  000 DH. 
en version automatique. 
Un SUV urbain disponible 
dans tous les showrooms de 
l’importateur de la marque 
dans le Royaume, à savoir 
la Société Marocaine de 
l'Automobile Allemande 
(SMAA-Groupe Auto 
Hall).n
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(désormais plus attractif 
financièrement), dont 
la commercialisation 
débutera sous peu et qui 
entend séduire une clien-
tèle de SUV familiaux. 
Revenons-en au 3008 
qui, dans le détail, s’est 
repoudré le nez. En effet, 
l’évolution majeure sur le 
plan du style n’est autre 
que sa partie avant inédite 
avec, notamment, ses feux 
redessinés à technologie 
Full LED et ses crocs lumi-

E
n t r e t e n i r  l a 
f lamme,  bien 
qu’elle se soit 
montrée toujours 

très ardente dans le cas 
de la deuxième généra-
tion du 3008, telle a été 
la volonté du staff d’in-
génierie de Peugeot avec 
ce restylage de mi-car-
rière. L’occasion, d’une 
part, d’harmoniser la 
silhouette de l’engin avec 
la nouvelle charte stylis-
tique de la marque et, 

d’autre part, de créer un 
effet nouveauté toujours 
bénéfique auprès de 
la clientèle. De quoi 
permettre de booster le 
volume de vente d’un 
modèle qui dispose déjà 
d’une belle notoriété 
dans son segment. Pour 
Sopriam, l’importateur 
de la marque, ce fut aussi 
l’occasion d’affiner le 
positionnement prix-
équipements du 3008, 
y compris celui du 5008 

L’actualité brulante du 3008 dans le Royaume, c’est l’arrivée sur le marché des véhicules neufs 
de la version restylée du SUV compact phare de Peugeot. Ce qu’il faut retenir, c’est que le suc-
cès de l’engin au niveau mondial ne se dément pas, y compris dans le Royaume, et ce, depuis 
2016, date de son lancement officiel. Pour autant, la marque au lion a préféré lui redonner un 
petit coup de jeune, histoire de surfer encore un peu plus sur la vague du succès. 

Peugeot 3008

Un retour très prometteur   
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neux du plus bel effet qui 
font désormais partie 
du style Peugeot. Ajou-
tez-y une très originale 
calandre avant. A l’ar-
rière, de nouveaux feux 
modernisés adoptent 
aussi  la technologie Full 
LED avec, en prime, des 
clignotants à défilement. 
Quelques  évolut ions 
viennent agrémenter 
la cellule habitable au 
rang desquels le fameux 
i-cockpit cher à la marque 
qui dispose en option d’un 
nouveau combiné avec 
une meilleure qualité 
d’affichage ; idem pour 
le nouvel écran tactile de 
10 pouces à l’ergonomie 
plutôt bonne. Pour le 
reste, Peugeot n'a pas 
changé grand-chose et 
c’est tant mieux, car la 
présentation originale 
du mobilier intérieur et la 
qualité d’assemblage telle 
qu’aperçue sur le modèle 
précédent sont toujours 
d’actualité.

Qualités dynamiques 
préservées 

Faut-il préciser que 
qu a t r e  f i n i t i o n s 
sont au programme 

(Active, Allure, GT et GT 
Black Pack) et que du 
reste, l’entrée de gamme 
est déjà fort bien lotie. 
Pour peu que l’on grimpe 
d ’ u n  é t a ge  ( f i n i t i o n 

Allure), on dispose, entre 
autres, de l’accès et du 
démarrage mains libres, 
de l ’aide au station-
nement, des jantes en 
alliages, de la recharge 
smartphone sans fil… 
En attendant de voir 
débarquer prochaine-
ment des motorisations 
hybrides rechargeables, 
le 3008 capitalise dans le 
Royaume sur ses diesels, 
dont le 1,5 litre BlueHDI 
de 130 chevaux et le 
2,0 litres HDI décliné 

en 180 et en 150 
c h e v a u x ,  t o u s 
deux associés à 
une boite automa-
tique à 8 rapports. 
Outre la puissance 
très appréciable 
et  l e s  re p r i s e s 
consistantes du 
2,0 litres de 150 
chevaux que nous 
avons essayé, on 
retrouve au volant 

du 3008 les qualités 
dynamiques qui  ont 
forgé la réputation de 
Peugeot. De même que 
le petit volant participe à 
l'agrément de conduite et 
au côté incisif de l’engin 
qui, au final, est toujours 
aussi plaisant à conduire. 
Le nouveau 3008 béné-
ficie d’une tarification 
de lancement comprise 
entre 279 900 DH et 401 
900 DH pour la version 
la plus huppée. n

A l’arrière, 
de nou-
veaux feux 
modernisés 
adoptent 
aussi  la 
technologie 
Full LED 
avec, en 
prime, des 
clignotants 
à défile-
ment.
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U
ne kyrielle de 
nouveautés qui 
viendra ponc-
t u e r,  s i n o n 

agrémenter, l’ensemble des 
showrooms de la marque 
dans le Royaume au rang 
desquelles les nouveaux 
Tiguan, Golf 8 et Caddy 
5, c’est ce à quoi doit 
s’attendre la clientèle de 
Volkswagen, notamment 

à partir du 2ème semestre 
prochain. Au préalable, 
c’est le T-Roc qui vient 
d’ouvrir les festivités en 
la matière. Un crossover 
urbain qui avait déjà fait 
parler de lui en mars 
dernier, date à laquelle 
Volkswagen Maroc l’avait 
dévoilé virtuellement à 
la presse nationale. Par 
ailleurs, le carnet des 

pré-commandes avait 
été ouvert dans la foulée. 
Grâce au travail effectué 
par le staff de la marque, 
quelques 800 Marocains 
ont été convaincus d’opter 
pour le T-Roc. Précisé-
ment, ils ont pris posses-
sion de leur modèle dans 
l’ensemble des plateformes 
locales de la marque le 5 
juin dernier.  

Le Volkswagen T-Roc vient fraîchement de débuter sa commercialisation dans le Royaume. 
Il capitalise notamment sur sa silhouette branchée, mais aussi sur sa dotation en équipe-
ments de confort et de sécurité bien fournie et sur son volet mécanique de belle facture 
pour séduire la clientèle. L’objectif avoué pour l’importateur de la marque consistant à faire 
du T-Roc l’un des leaders de son segment.   

Volkswagen T-Roc 
Désormais disponible en 
concessions 
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Un  S U V  u r b a i n 
premium qui mise 
à la fois sur sa 

silhouette banchée et sur 
sa carrosserie bicolore aux 
teintes originales. Malgré 
son format compact, il 
sait se faire accueillant 
pour cinq personnes et 
dispose d’un volume de 
445 litres, l’un des plus 
logeables de sa catégorie. 
La présentation intérieure 
joue la carte de la moder-
nité en termes de présen-
tation. Il va sans dire que 
l’assemblage et la qualité 
de finition des matériaux 
sont de belle facture, 
comme de coutume chez 
Volkswagen. À noter, 
que l’engin affiche d’ex-
cellentes performances 
en termes de connecti-

vité, sans oublier une 
belle palette d’équipe-
ments de confort et de 
sécurité dès la finition 
d’entrée de gamme. 
Justement, quatre fini-
tions sont proposées : 
Confort, Design, Sport et 
X’Trême. Dans le détail, 
on retrouve à partir de la 
version Sport un écran 
tactile 8 pouces, le toit 
ouvrant panoramique 
et la teinte bicolore. 
Sur l’X’trême, en plus 

des sièges en cuir, le 
conducteur appréciera 
le Digital Cockpit Pro qui 
permet au conducteur 
de disposer d’un pavé 
numérique derrière le 
volant et de visualiser la 
navigation GPS en plus 
des infor mations de 
conduite. L’App-Connect 
est quant à lui disponible 
dès la version Design et 
permet l’affichage des 
applications depuis son 
smartphone directement 
sur l’écran. Sous le capot 
de l’engin, on retrouve 
un 2.0 litres TDI de 143 
chevaux, animé par une 
boîte de vitesses automa-
tique DSG à 8 rapports. 
Le tarif d’attaque du 
Volkswagen T-Roc débute  
à 289 000 DH. n

Un SUV 
urbain 
premium 
qui mise à la 
fois sur sa 
silhouette 
banchée 
et sur sa 
carrosserie 
bicolore 
aux teintes 
originales. 
Malgré 
son format 
compact, il 
sait se faire 
accueillant 
pour cinq 
personnes 
et dispose 
d’un volume 
de 445 litres, 
l’un des plus 
logeables de 
sa catégorie.
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Dakhla-El Guerguerat Grand Prix Omar Bekkari   

Une première édition remarquée 

les participants ont fait 
vrombir leur moteur afin 
de se lancer à l’assaut du 
réseau routier de la région. 
Un patrimoine automobile 
d’une valeur inestimable, 
comprenant les modèles 
les plus emblématiques 
qui ont forgé depuis ces 80 
dernières années l’histoire 

C
et événement 
entendait célé-
brer la recon-
naissance par les 

États-Unis de la souverai-
neté marocaine sur son 
Sahara. Objectif pour 
les 82 véhicules engagés 
et les 200 participants 
présents en ce vendredi 

29 janvier : rallier, au 
départ de Dakhla, la 
localité frontalière d’El 
Guerguerat. Un périple 
d’environ 800 km (aller-
retour) qu’a effectué 
allègrement la caravane 
automobile. 
C’est sous le coup de 
7 h 3 0  d u  m a t i n  qu e 

C’est sous le sceau du succès que s’est déroulée du 28 au 31 janvier dernier, la première 
édition du Dakhla-El Guerguerat Grand Prix Omar Bekkari. Un événement concocté par la 
Fédération Marocaine des Véhicules Anciens (FMVA), qui a manifestement marqué les 
esprits et qui a pleinement rempli sa mission, à savoir celle de célébrer la marocanité du 
Sahara tout en conciliant valeurs patriotiques et passion automobile. 

106

Juillet - Septembre 2021



Le Dakhla-
El Guergue-
rat Grand 
Prix Omar 
Bekkari a 
pleinement 
rempli sa 
mission 
à savoir 
célébrer la 
marocanité 
du Sahara 
tout en 
conciliant 
valeurs 
patriotiques 
et passion 
automobile.

de l’automobile mondiale. 
«C’est la première fois que se 
déroule un événement auto-
mobile de ce genre dans cette 
région et qui réunit autant 
de véhicules d’époque dans 
un parfait état de restaura-
tion», nous a indiqué un des 
membres de la FMVA. 

Fierté et émotion

Ap r è s  p l u s i e u r s 
heures de route, 
la  caravane a 

atteint El Guerguerat, 
point d’orgue de cette 
première demi-journée 
d’étape. Un sentiment de 
fierté et de patriotisme, 
a ainsi gagné tous les 
participants qui se sont 
dirigés vers le poste-
frontière. Ils y sont restés 
de façon symbolique, 
célébrant fièrement la 
reconnaissance par les 
États-Unis de la souve-
raineté marocaine sur son 
Sahara, entonnant l’hymne 
national et portant haut et 
fort également les couleurs 
du drapeau national. 
Un moment exceptionnel 
qui restera gravé pour long-
temps dans les mémoires 
des participants. «Le fait de 
nous retrouver ici à El Guer-
guerat, a suscité en nous un 
fort sentiment d’émotion, 
teinté de patriotisme. Nous 

s o m m e s 
f i e r s  d e 
notre pays 
et de notre 
Roi», s’est 
e x p r i m é 
R a f i k 
L a h l o u . 
Et l’orga-
nisateur 
e t  v i c e -

Président de la FMVA 
d ’ a j o u t e r  :  « n o u s 
remercions vivement 
les autorités et toutes 
les personnes qui ont 
contribué à notre venue 
ici qui, d’ailleurs, s’est 
effectuée en toute sécu-
rité. Notre Maroc est 
sûr du nord au sud». 
Une journée riche en 
émotion qui a reconduit 
l’ensemble des partici-
pants vers Dakhla en fin 

d’après-midi.  

Un final en apothéose

Après avoir célébré 
de façon remar-
quée la maroca-

nité du Sahara lors de 
la première étape, l’en-
semble des participants 
ont abordé avec entrain 
la deuxième étape de 
cet événement par une 
parade automobile dans 
la ville de Dakhla. Un 
défilé inédit dans la ville 
qui a ravi les habitants, 
certains se montrant 
émerveillés d’avoir sous 
les yeux plus de 80 ans 
d’histoire du monde de 
l’automobile. Inutile de 
dire que les photos et 
autres commentaires sur 
les réseaux sociaux ont 
fusé çà et là. 
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Plus de 80 véhicules d’époque ont 
rallié sans difficultés El Gueguerat 
pour une noble cause.

Les choses sérieuses ont 
débuté sous le coup des 
14 heures, les 80 véhi-
cules d’époque s’étant 
retrouvés sur le front 
de mer de Dakhla pour 
y disputer le Grand Prix 
Omar Bekkari. Un circuit 
d’environ 2 km sur deux 
tours qui a emprunté les 

artères comprenant lignes 
droites, chicanes, virages 
en épingle, changements 
de direction… Signe du 
destin, ou joli clin d’œil de 
la vie, c’est Salim Bekkari, 
fils d’Omar Bekkari, qui 
s’est adjugé au volant de 
sa Porsche 911 la plus 
haute marche du podium. 

Il a été suivi au classement 
par Reda Mezian et Jemmy 
Essadik, ce dernier ayant 
effectué pour l’occasion 
le déplacement des États-
Unis. Une cérémonie de 
remise des Prix qui s’est 
effectuée en présence de 
Lamine Benomar, Wali de 
la région de Dakhla-Oued 

Les couleurs 
des drapeaux 
marocains et 
américains 
ont été 
exhibées 
durant la 
parade.
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Moment fort de cette 
manifestation ; le GP Omar 
Bekkari parcouru sur un 
circuit urbain en plein cœur 
de Dakhla a permis aux 
participants de démontrer 
leur dextérité au volant de 
leurs véhicules.

ne cérémonie 
de remise 

des Prix s’est 
effectuée 

en présence 
Lamine 

Benomar, wali 
de la région 
de Dakhla-

Oued Eddahab 
et gouverneur 
de la province 

d’Oued 
Eddahab.

C’est Salim 
Bekkari, 

fils d’Omar 
Bekkari, qui 
s’est adjugé 
au volant de 
sa Porsche 
911 la plus 

haute marche 
du podium.

Eddahab et Gouverneur de la 
province d’Oued Eddahab, 
mais aussi du Président du 
Conseil régional et d’élus 
locaux, dont El Khattat 
Yanja. D’autres trophées ont 
été décernés à cette occasion, 
dont l’un à la famille d’Omar 
Bekkari, en guise d’hom-
mage au défunt. Par ailleurs, 
Sopriam, l’importateur dans 
le Royaume de Peugeot et 
de Citroën, a tenu à récom-
penser les possesseurs de 
véhicules d’époque badgés 
de la marque au lion et de la 
marque au double chevron 
qui se sont distingués à l’oc-
casion de ce Grand Prix de 
véhicules classiques, au rang 
desquels Ahmed Dahbi son 
coupé 404 et Khadija Bouje-
noui sur sa DS Id 19. n
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Vivo Energy Maroc a été récemment récompensé 
par le label «Produit de l’année 2021» pour son 
carburant premium Shell V-Power. En effet, 

un panel indépendant de 3 000 consommateurs a 
marqué sa préférence pour ce carburant, notamment 
en termes d’attractivité, de qualité et d’innovation. 
«Nous sommes heureux et honorés de cette recon-
naissance nationale. En se prononçant massivement 
pour notre produit, les Marocains confirment une 
tendance de fond, à savoir une exigence accrue de 
qualité et de fiabilité. Créé en 1987, le label «Élu 
Produit De l’Année» est aujourd’hui présent dans 44 
pays et concerne plus de 4,5 milliards de consom-
mateurs à travers le monde.

Vivo Energy Maroc  
distingué pour son Shell 
V-Power 

Après une première campagne réussie en 
2019, la Fondation Renault Maroc a lancé la 
deuxième édition du Bibliobus, soutenue par 

de nombreuses initiatives solidaires au bénéfice des 
écoliers de ses zones d’ancrage et réadaptée pour 

accompagner le contexte 
éducatif lié à la crise sani-
taire. Cette édition a été 
appuyée par un deuxième 
Bibliobus, un Renault 
Master de l’association Al 
Jisr et aménagé en biblio-

thèque mobile permettant d’augmenter le nombre 
des bénéficiaires des différents ateliers proposés: 
lecture, art plastique, théâtre, gestion des bibliothè-
ques scolaires et projection de film éducatif. Ce sont 
plus d’une cinquantaine d’établissements scolaires, 
soit plus de 8 500 écoliers, qui se sont vu proposer des 
ateliers culturels et artistiques, aménagés en prenant 
en considération les restrictions sanitaires, avec l’aide 
d’animateurs et encadrants spécialisés. 

Fondation Renault Maroc 
La 2ème édition du Bibliobus 
clôturée avec succès

En bref

Total Maroc et la Fondation 
Sanady ont paraphé un 
partenariat en décembre 

dernier, l’objectif étant de 
sensibiliser les jeunes à la 
sécurité routière et de déployer 
en conséquence un impor-
tant programme d’éducation 
à la sécurité routière baptisé 
«VIA». Ce dernier se destine 
aux collégiens et aux lycéens 
âgés de 10 à 18 ans.  Un parte-
nariat qui s’inscrit dans le cadre des actions de Total 
Foundation en faveur de la sécurité routière. Il vise à 
sensibiliser sur le sujet partout où le Groupe est implanté. 
Créé en 2018 par les fondations d’Entreprises Total et 

Michelin, le programme «VIA» 
est actuellement déployé 
dans neuf pays, réparti sur 
trois continents et a pour 
objectif de toucher 100 000 
jeunes sur une période de 
trois ans. À noter, que Total 
Maroc est l’une des premières 
filiales du groupe Total en 
Afrique à mettre en œuvre ce 
programme. Ce projet s’ar-
ticule autour d’interventions 

dans 14 écoles auprès de 1 200 élèves. Grâce à son format 
pédagogique, participatif et innovant, il met les jeunes en 
situation réelle, pour leur permettre d’adopter les bons 
gestes et les rendre acteurs de leur propre sécurité.

Sécurité routière  
Total Maroc et la Fondation Sanady auprès des jeunes

Juillet - Septembre 2021
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